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Abstract 
In the present study, an attempt has been made to investigate and study the 

semantic implications of girls' clothing after media consumption based on the 

explanatory data base. The purpose of this research is to explain the semantic 

model of clothing for girls in Tehran. The findings of this qualitative study 

were collected through in-depth and semi-structured interviews with 21 

young girls in Tehran because this young part of the society plays an 

important role in giving meaning to the models of clothing in the society. The 

average age of these girls was 19 to 33 years old, and the findings were 

analyzed using the database procedure and related coding procedures. 

Exploratory findings showed that various factors are effective in the 

formation of the central category i.e., "body as symbolic capital" and 

background factors such as "aestheticism and perfectionism, body and clothes 

as aesthetic objects, ideal self-expression" are also among the factors 

influencing the choice of style. It is women's clothing; On the other hand, 

causal and interventional factors such as "fashion prominence in identity 

giving, popularization of fashion, production of modernity and continuous 

birth of culture, model and consumer culture" influence this process. 

Analytical findings also indicated that women's strategy and strategies in this 

field are placed in two categories: "disobedience and civil disobedience by 

choosing abnormal clothing patterns and religious conformity by choosing 

cultural and ideological patterns". Finally, the sum of these strategies brings 

results such as "reducing the meaning of hijab, increasing social challenges 

and weakening the social requirements of covering". 
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Extended Abstract 
1- Introduction 
All the characteristics and behaviors that recognize 

people's appearance in today's world can be 

considered as components of body administration. 

Nowadays, we are in a circumstance where people's 

appearance decides the sort of communication and 

character between individuals. In conventional 

social orders, people's body administration is 

affected by their conventional culture, but within the 

advanced world, their body improvement depends 

on people's social and cultural life. 

2- Methods 
In the present study, an attempt has been made to 

investigate and study the semantic implications of 

girls' clothing after media consumption based on the 

explanatory data base. The purpose of this research 

is to explain the semantic model of clothing for girls 

in Tehran. The findings of this qualitative study 

were collected through in-depth and semi-structured 

interviews with 21 young girls in Tehran because 

this young part of the society plays an important role 

in giving meaning to the models of clothing in the 

society. The average age of these girls was 19 to 33 

years old, and the findings were analyzed using the 

database procedure and related coding procedures. 

3- Findings 
Exploratory findings showed that various factors are 

effective in the formation of the central category i.e. 

"body as symbolic capital" and background factors 

such as "aestheticism and perfectionism, body and 

clothes as aesthetic objects, ideal self-expression" 

are also among the factors influencing the choice of 

style. It is women's clothing; On the other hand, 

causal and interventional factors such as "fashion 

prominence in identity giving, popularization of 

fashion, production of modernity and continuous 

birth of culture, model and consumer culture" 

influence this process. Analytical findings also 

indicated that women's strategy and strategies in this 

field are placed in two categories: "disobedience and 

civil disobedience by choosing abnormal clothing 

patterns and religious conformity by choosing 

cultural and ideological patterns". Finally, the sum 

of these strategies brings results such as "reducing 

the meaning of hijab, increasing social challenges 

and weakening the social requirements of covering". 

4- Discussion & Conclusion 
  

that within the social and social field, young 

ladies in choosing The fashion of covering itself 

has diverse thought processes, which implies 

that whereas a few conventional values are 

display, in a portion of the society we are seeing 

the rise of modern approaches by making 

unused values through social systems; One of 

the vital signs is that nowadays the ladies of our 

society are reexamining their social and person 

presence beneath the impact of self-awareness 

and advanced body awareness, and some of the 

time the assortment and separation of clothing 

in today's conditions is the result of this 

reexamining. For case, for ladies, clothing 

serves as a implies of building and showing 

body-related presence, and in fact, body-related 

presence is realized through the specialized 

courses of action of clothing, course of action, 

and signals. On the other hand, the extension of 

buyer culture has driven to the body becoming 

an question for cosmetics, control and show, 

and as a result of this issue, covering is 

considered one of the foremost essential 

reasons for distinguishing, exalting, 

recognizing and showing oneself in It has 

transformed public spaces. The taking after 

subject appears that the mindfulness and 

attention to the magnificence of the body and 

being recognized as lovely may be a worldwide 

wonder that has showed up in our society 

within the frame of colorful and differing 

clothing strategies and designs, and this issue 

has turned the official talk approximately 

clothing into a challenge, since Presently, the 

sort of clothing and cover has ended up a device 

to reconstruct the meaning of what is expecting 

as the cover of the official talk. This semantic 

remaking alludes to the heterogeneity and 

assortment of translations of the meaning of 

hijab. In other words, these individuals don't 

characterize hijab within the same and 

coordinates way with coherent rules and 

particular rules, but the meaning of hijab is 

remade and made by the person himself. In this 

manner, the meaning of hijab is characterized 

concurring to the identity and values of 

everyone, agreeing to taste and tasteful values, 

agreeing to sentiments and feelings, and 

agreeing to put and time, and it is experienced 

and lived appropriately. It appears that women's 

and girls' recognition of hijab has changed and 

become more adaptable today. Without a doubt, 
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a few of these sees are in struggle with the 

acknowledged point of view of society's laws 

and standards. Another portion of impact within 

the subject of clothing and clothing is due to 

fashion; Mold can be characterized as shapes or 

designs of behavior and precariousness that 

always emerge in social orders that don't have 

settled primary images and whose individuals 

utilize impersonations in look of base 

acknowledgment and self-expression. These 

impersonations make stages for communicating 

collective wants and tastes, and in expansion, 

they can influence crucial changes in people's 

individual lives and their regulating structure. 

In this manner, by eradicating the traditional 

and neighborhood characteristics of culture 

within the society and advancing extravagance 

that escalate the want to look for joy with 

originality and considers design and clothing as 

a sign of qualification, the field of normalizing 

anomalous clothing with a negative and some 

of the time awful gracious order struggle. or it 

gives social disunity, so it can be said that in 

terms of analyzing the motivation of young 

ladies in choosing the fashion of clothing, Iran 

could be a pluralistic society, and a one-

dimensional approach cannot be a adjust direct 

for overseeing its undertakings. 
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 چکیده 
ای براساس تبیینی  دختران پس از مصرف رسانهپوشش  های معنایی  ی حاضر، تلاش شده دلالتدر مطالعه

بنیاد بررسی و مطالعه شود. هدف از این تحقیق تبیین مدل معنایی پوشش دختران شهر تهران است.  داده

دختر جوان شهر    21ه با  ساختاریافتهای عمیق و نیمههای این مطالعۀ کیفی، از طریق انجام مصاحبهیافته

های پوشش در اجتماع  این بخش جوان از جامعه، در معنابخشی به مدل تهران از آن جهت که  

ساله بوده    33تا    19آوری شد. میانگین سنی این دختران  جمع  نقش مهم و بااهمیتی را دارا هستند،

یافته تحلیل  و  تجزیه  دادهکه  رویۀ  از  استفاده  با  نیز  آن صورت  ها  به  مرتبط  مراحل کدگذاری  و  بنیاد 

»بدن به مثابه  گیری مقولۀ مرکزی یعنیهای اکتشافی نشان داد، عوامل گوناگونی در شکلپذیرفت. یافته

بدن و پوشاک به    ،یطلبو کمال  ییگرا ییبا یهمچون »ز   یانهیاثرگذار است و عوامل زم  ن«ینماد  یۀسرما 

از جمله عوامل موثر بر انتخاب سبک پوشش زنان    ز ین   دئال«ی گری خود اجلوه  ،یشناختییبایمثابه ابژه ز 

عل  گرید  ییاز سو   باشد؛یم مداخله  یعوامل  هو   یگبرجست»همچون    یاو  در  د  پسنمردم  ،یبخشتیمد 

ر  رگذایتاث  این فرآیندبر    «یارسانهالگو و فرهنگ مصرف  ،یمدام فرهنگ  شیو زا   یینوگرا   دیکردن مد، تول

  ۀ در دو مقول   نهیزم  نی زنان در ا   یو راهبردها  یکه استراتژ  بودن  آاز    ی حاک  زین   یلیتحل  یهاافتهی .  است

  یالگوها  نشیبا گز   یاعتقاد  یی گراتطابق  ی وپوشش  هنجارنا  یالگوها نشیباگز   ی مدن یو نافرمان   ی بدفرمان »

حجاب،    یمعنا  لیتقل»از جمله   ی جینتا مجموع این راهبردها    تی در نها  رد یگیقرار م  ی«دتیو عق  یفرهنگ

   را به همراه دارد. «پوشش یشدن الزامات اجتماعو کمرنگ یاجتماع یهاچالش  شیافزا 
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 و بیان مسئله  مهدمق -1
ای  شدن در دنیای امروز پدیدهایرسانهها و  بدون تردید اینترنت از تاثیرگذارترین ابداعات بشر در طول تاریخ بوده است. رسانه

دهد )بیچرانلو و  تاثیر قرار میاست فراگیر، که وجوه متفاوتی از حیات بشری و انسانی را چه در بعد فردی و چه اجتماعی تحت

بهره    های متفاوت و نیازی که دارند، از اینترنت در ساحات مختلف زندگی خویشافراد بنا به ضرورت (.  112:  1397همکاران،

، همین مسئله پیامدهای گوناگونی داشته است، که بیش از هر چیز نوع نگرش افراد را دستخوش تغییراتی کرده است، برند می

های مجازی ها حاکم است؛ در واقع شبکه باشد که بر این شبکههایی میهای مجازی اجتماعی به دلیل ویژگیاهمیت یافتن شبکه

های مختلف  ها، نژادها و ملیتفرهنگی و زمانی شرایطی را فراهم نموده که افراد از مذاهب، فرهنگبا درنوردیدن مرزهای مکانی،  

دهد، این  تاثیر قرار میای به یکدیگر نزدیک و با هم در ارتباط باشند و همین امر نوع نگرش افراد جامعه را تحت واسطه به طور بی 

اجت مذهبی،  فرهنگی،  وجوه  از  مختلفی  ابعاد  میتاثیر  شامل  را  سیاسی  و  که میماعی  داد شود  قرار  بررسی  مورد  را  آن  توان 

اجتماعی و یکی از ابزارهای معرفی و شناخت  ی پوشش افراد که به نوعی نشانگر هویت؛ در این میان مطالعه( 4:  1394)قاسمی،

الگوگیری از فضایباشد، حائز اهمیت است؛ به ویژه اگر انتخاب نوع پوشیوه زندگی و طرز تفکر افراد می مجازی شش افراد با 

یابد.  های تجلی این الگوگیری در انتخاب نوع پوشش و لباس دختران در مدگرایی بروز میموضوعیت پیدا نماید. یکی از زمینه 

از صفحات کثیری  تعداد  راستا،  مددر همین  شبکه ومجازی  در  اجتماعی زیبایی  سرمایه  1های  بهرهبا  و  فراوان  از گیگذاری  ری 

زاده تر آنکه القا کنند )رسولهای متنوعی را به جوان امروزی معرفی و مهمها و سبکروز، درتلاش هستند که طرحهای بهآوری فن

 یکیتوان یآن« را م شیفرهنگ »پرورش بدن و نما شیدایشدن بدن و پ یگفت پرسمان توانیچنانچه م(. 37: 1395،و دیگران

پوشش و افراد از طریق انتخاب سبک   (.1401  ،یکیو خان  یدانست )مراق  رانیدهه هشتاد و نود ا  یتحولات اجتماع   نیتراز مهم

کنند بازخوردهایی از لباس  سازند؛ پس از آن تلاش میای از خود میاجتماعی تصویر و وجهه هایبکار بردن آن در جمع و گروه

های اجتماعی مقبول واقع  ها هر زمان در باب پوشش رفتار خاصی در میان گروهپوشش خود دریافت نمایند؛ علاوه بر اینو سبک

 .(850: 2،2003نماید )بانیستر وهوگی شود، اسباب پیدایش مد جدیدی را در آن اجتماع فراهم می

مصرفی است الگویآید، شیوه خرید و  ای به وجود میی رجحان رسانهبر این، یکی از وجوه مهم رفتاری که به واسطهعلاوه

ها  تبادل اطلاعات و انتشار سریع افکار و نظرها در این شبکه  (؛ 28:  1398که دختران در زندگی روزمره دارند )محمدی و همکاران،

های متفاوت پوششی به مخاطبان خود معرفی  ها و مدلفرهنگی متنوعی را با سبک توسط کاربران آن در سراسر دنیا، محصولات 

گذارد )رضادوست و  های افراد تاثیر میاجتماعی و فردی و همینطور بر سلیقه و ذائقه گرایی به تمایزات این مصرفکند که  می

از طریق مصارف  3وبلن طبق مطالعات    (.84:  1399همکاران، مرفه  است طبقه  این خصوص معتقد  با  در  غیرضرور  و  تجملاتی 

نماید  زندگی فراهم میهای مردمی جهت رسیدن به این نوع سبک توده  ی اسراف و حس رقابت را در بینخودنمایی خود زمینه 

در درجه اول شیوه جدیدی برای دیدن و دیده شدن است های مجازی، و شبکه تجربه اینستاگرام اساساً  (.295: 4،1392)دیلینی 

ی ایران همراه بوده است، بررسی عهپوشش با تغییراتی در جامبنابراین از آنجا که تنوع سبک .  (48:  1400،همکاران)کریمی و  

از جمله فضایعوامل مداخله انگیزهمجازی و مهمای  از آن بررسی  از  های دخیل درانتخاب سبکتر  های متفاوت پوشش پس 

دهد  تواند ما را به تغییر و تحولاتی که درجامعه رخ میهای معنایی میی این دلالتیابد و مطالعهای اهمیت میمصرف رسانه

پوشش متاثر از فضای مجازی به دختران در انتخاب سبک  رفتاری   الگوهای  و  ها گیری جهت  از  ترواقعی  تفسیریشناتر سازد و  آ

ی« اپوشش دختران پس از مصرف رسانه   ییمعناهای  بنیاد از دلالتترین هدف این مطالعه »تبیینی دادهدست دهد. بنابراین مهم

 است. 
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 سوالات پژوهش: 

 کند؟ پوشش را فراهم میاز سبک یهای انتخاب نوع چه شرایطی بسترها و زمینه

 پوشش شود؟از سبک یساز انتخاب نوع تواند زمینهشرایط علی می چه

 پوشش تأثیرگذار باشد؟  از سبک یگر و میانجی در فرایند انتخاب نوع منزلۀ شرایط مداخله تواند بهعواملی می چه

 گیرند؟ کار میپوشش بهاز سبک یانتخاب نوع  نیها و راهبردهایی را حمصاحبه شونده چه استراتژی  زنان

 دارد؟  ی از پوشش چه پیامدها و نتایجی در پ   یدر انتخاب هر نوع  هادگاهید نوع

 

 پیشینۀ پژوهش  -2

 : پیشینۀ تجربی 1-2   
پیشینه بررسی  به  توجه  پژوهشبا  میان  از  دلالتتحقیق  مستقیماً  که  طرحی  گرفته،  صورت  انتخاب های  معنایی  های 

هایی که بیشترین الگوگیری از فضای مجازی را بررسی کرده باشد، مشاهده نگردید، با عنایت به این مسئله پژوهشپوشش با  سبک 

تر آن پرداخته نزدیکی را از نظر محتوایی با تحقیق حاضر داشتند به عنوان پیشینه و سوابق تحقیق انتخاب و به موارد شاخص

های اجتماعی در سراسر جهان، از جمله در کشورهای در  ای معتقد است افشای خود در رسانه( در مقاله2019)  1جاشوا  .شودمی

(، دریافت که  2017)  2حال توسعه مانند نیجریه، به روشی مهم برای ایجاد روابط پایدار تبدیل شده است. در پژوهشی دیگر پولیا

 3کلوی و چاترجیهت درگیر شدن در فرآیندهای مقایسه بدن است. همچنین مکهای اجتماعی یک راه جدید برای افراد جرسانه

متحده« نشان داد  پذیری در ایالاتهای اینترنتی در فرآیند فرهنگای با عنوان »استفاده زنان مسلمان از رسانه( در مقاله2017)

کنندگان از این  اند. شرکتیافتهدارند دست   ی جدیدی که در آن حضورپذیری در جامعهکنندگان به سطحی از فرهنگکه شرکت 

تحلیل نتایج نظرسنجی از یک نمونه تصادفی از زنان  وکنند. تجزیه ها برای ایجاد روابط در جوامع جدید خود استفاده میرسانه

از رسانه2015)4توسط چن(  N= 298نویس)وبلاگ به استفاده  انگیزه زنان را  اجتماعی س(، نشان داد که سه  دهد؛  وق میهای 

 کسب اطلاعات، تعامل و تفریح.   

نتایج    صورت پذیرفت،  و محمدزاده  خواهیعل( توسط  1401)توان به پژوهشی که در سال  های داخلی میاز جمله پژوهش

  (1400)  معنوی و طاهریالگوپذیری زیادی دارند.    دختران باحجاب از صفحات مد و آرایش در اینستاگرامنشان از داشت که  

توان ها میگری ریشه در عوامل مختلفی دارد که از جمله آن نتایج حاکی از آن بود که تبرج به معنای جلوه ،  پژوهشی انجام دادند 

همینطور کسب موقعیت در فضای مجازی و جذب و گرایش   .های اجتماعی اشاره کردبه علل فردی خودنمایی و تبرج در شبکه 

در پژوهشی نشان دادند  (  1399رضادوست و همکاران )مجازی است.  ی خودنمایی در فضایبه جنس مخالف از علل مهم دیگر برا

پوشش  ها و سبکطرف، و بین میزان استفاده از این شبکهپوشش از یکهای اجتماعی و سبککه بین مدت زمان استفاده از شبکه

ای ی معناداری وجود دارد. در مطالعهپوشش نیز رابطه گرایی و سبک ها بین مصرفی مستقیمی وجود دارد؛ علاوه بر ایننیز رابطه 

اند از: روابط آزاد با نامحرم،  ها برای زنان عبارتترین آسیب( دریافتند که مهم1399محمدی و غازی اصفهانی در سال )خان  دیگر

محمدی و  تیاد مجازی.  خصوصی، تعرض جنسی، اع سایبری، روابط آزاد با نامحرم، مدگرایی، افشای حریمسکس، خیانتسایبر

/ 127ی معناداری با ضریب همبستگیگرایی رابطه ای و تجملرسانهای نشان دادند که بین میزان مصرفدر مقاله (  1398همکاران )

بوک با  اجتماعی فیسشناختی رابطه شبکه در پژوهشی با عنوان »مطالعه جامعه(  1395زاده و همکاران )رسول  درصد وجود دارد.

 
1 Joshua  
2 Puglia 
3 McKelvy & Chatterjee 
4 Chen 
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بوک  مدگرایی زنان شهر تبریز« نشان دادند که بین مدت زمان عضویت، میزان استفاده، میزان مشارکت و استفاده هدفمند از فیس

افراد رابطه معنادار و مستقیمی وجود دارد. در نهایت   پایان1394قاسمی )و مدگرایی  ی خود به این یافته رسید که نامه( در 

پوشش دختران  خودشان بر سبک   از  افراد  برداشت  در  گرایی و تغییرمصرف  افراد، ترویج  یذائقه  تغییر اجتماعی از طریق  های  شبکه 

 اثرگذار است.

اند، از جمله های داخلی و خارجی مباحث مختلفی را به خود اختصاص دادههمانطور که مشاهده شد هر کدام از پژوهش

از نحوهگهای فضای مجازی، مصرفآنکه آسیب  از فضایرایی و مدگرایی حاصل  اند، که در  مجازی را بررسی نمودهی استفاده 

های  های صورت گرفته، غالباً بر تاثیر شبکههایی با پژوهش حاضر دارند و پژوهشمجموع از نظر موضوعی، مسئله و روشی، تفاوت

های معنایی پوشش دختران پس از مصرف  ناسی دلالتشسنخاند و پژوهشی اختصاصاً به  زندگی تمرکز نمودهاجتماعی بر سبک

بنیاد پژوهش و همچنین توجه نماید سبک کیفی و تبیین دادهنپرداخته است، به بیانی آنچه این پژوهش را متمایز می  ایرسانه

اً به بررسی یک شود و برخلاف مطالعات پیشین صرفباشد که ابعاد مختلفی را شامل میمجازی میپوشش و فضایبه ارتباط سبک 

 پردازد. نمی  بعد خاص، آن هم به صورت روش کمی

 

   : ملاحظات نظری2-2   
مفاهیم مرور  کیفی،  تحقیق  روش  سنت  به  توجه  بهره با  حیث  از  تحقیق  این  در  عنوان  نظری  به  ادبیات  آن  از  گیری 

جمعی  ها و آرای متعدد و متنوعی در خصوص تاثیر وسایل ارتباطدر این مطالعه دیدگاههای ارجاعی و استنادی بوده است؛  چارچوب 

 ای که دارد بسیار پیچیده است. وجود دارد به نحوی که بررسی و نقد آن با قلمروی گسترده

گیرد  جمعی را همچون عواملی درنظر میدهنده، وسایل ارتباطهای سرایتدر نظریه خود تحت عنوان رسانه   1وزف کاپلا ژ

کند. این تقلید صرفاً فرآیندی نیست که یک  ها را فراهم میی آنها و به نوعی اشاعهی تکثیر ایدهکه از طریق فرایند تقلید زمینه 

کند؛ در  گیر و ذهنی ظهور و بروز می؛ بلکه سخن از نوعی تقلید رفتاری است که به صورت همه نفر از فردی دیگر تقلید نماید 

یابد این است که هویت دقیق موارد تقلید شده را در ذهن نخواهیم داشت اما رفتار دیگران را طی این فرآیند آنچه اهمیت می

می تقلید  تجربه  این  کاپلا  است.  مشاهده  قابل  آن  نتایج  و  میکنیم  »میمی«  رسانهرا  طریق  از  که  مدهایی  به  و  های  گوید 

شوند و از  ها به مرور زمان به فرهنگ تبدیل میپردازد، به نظر ایشان این میماند میهایی ایجاد شدهجمعی به عنوان میم ارتباط

 2گربنر (.  98:  1995مورلی و روبیس،الشعاع قرار دهند )توانند نگرش مخاطبان خود را به راحتی تغییر و تحتها میرو رسانهاین

دهی در چگونگی نگریستن ی جهتهای مشترک انتخاب موضوع و نحوهها را در شیوهدر نظریه کاشت خود، اهمیت تاریخی رسانه

گیری از تکنولوژی و در پی آن نظام ارائه های مشترک را به نوعی محصول بهرهداند؛ وی همچنین شیوه به وقایع و رخدادها می

شود. محصول چنین فرآیندی از کند و منجر به دید و درکی مشترک از جهان اطراف میفا میداند که نقش واسطی را ایپیام می

از نظر ایشان رسانه الگوهای مسلط ذهنی« نامیده شد.  از بیش یکسان و هموهای کمها دیدگاهجانب گربنر »کاشت  شکلی را 

اجتماعی شکل می فرهنگواقعیت  مکانیسم  این  نیز طی  و مخاطبین  که یر میپذدهند  است  تا جایی  تاثیرگذاری  این  شوند؛ 

گوید،  (. همانطور که گافمن می40  :1395،همکاران  زاده ودهی به جامعه نقش مهمی دارند )رسول ها در شکلتوان گفت رسانهمی

به این سمت سوق  کند و او را  رفتار خود مییا تغییر  گاهی اوقات این انتظارات جامعه هدف است که فرد را مجبور به کنترل  

بیند و قدرت زیادی برای آن ها را بسیار پررنگ میاز جمله نظریاتی که نقش رسانه.  (103:  1400،همکاراندهد )بیچرانلو و  می

ها اثرهای قوی بر اذهان عمومی دارند و سه  نئومان است؛ ایشان معتقدند که رسانهالیزابت نوئل  3سکوتقائل است نظریه مارپیچ

»ت بودنراکم، همهویژگی  ترکیب میو هم  جایی  با هم  عمومی  افکار  بر  قوی  اثرهای  ایجاد  در  نوئل همچنین صدایی،  شوند«. 

ها و نظریات در اکثریت و  رو اینکه کدام ایدهکنند و از ایندهی میها با قدرت القاء خود، افکار عمومی را جهتگوید که رسانهمی

 
1 Joseph Capella 
2 gerbner cultivation theory 
3 spiral of silence 
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یابد که مرجعی برای توزیع  ها از این جهت اهمیت میکند، بنابراین نقش رسانهلقین میکدام در اقلیت هستند را در جامعه ت

اکنون  دهی تصورات افراد که چه عقایدی همها، در شکلگذارند: الف( رسانهسکوت اثر میافکار است و از سه طریق بر مارپیچ

دهد. ج(  اینکه چه عقایدی رو به رشد است را شکل می  ها همچنین تصورات مربوط به  مسلط است، نقش پررنگی دارد. ب( رسانه

:  1394دهد )قاسمی،ها شکل میابراز وجود کند را رسانه  تواند بدون انزوا در افکار عمومیاینکه چه شخصی و چه عقایدی می

48.) 

اثرگذاری شبکه  این  اجتماعی میدر خصوص بررسی جوانب دیگر  اشاره نمود.  های  به نظریه وبلن  تئوری وتوان  بلن در 

چشمی و نمایش، منحصر و همآمیز چشم  های اتلافبا ارائه سبک   3سالاریاشراف  2خود معتقد است، در عصر بربریت  1کالبدشکافی 

ها، سراسرِ ساختار اجتماعی را دربرگرفته است؛ به  اجتماعی بود، اما امروزه این نمایشآسای جامعه واقع در راس هرمبه طبقه تن 

ی خود را به عنوان الگو قرار دهد. نتیجه  ی بالاتر اززندگی طبقهکند سبکنحوی که هر طبقه تا جایی که در توان دارد تلاش می

دهد و با تمام توان آن سرمشق را در  ی بالاتر خود را سرمشق رفتاری و نزاکت قرار میاین امر آن است که هر طبقه زندگی طبقه

های  لی و سبکآسای جامعه است اما فرهنگی ککند. این سرلوحه آبرومندی هر چند نشئت گرفته از طبقه تن زندگی خود پیاده می

نسبی نیز  پس از خود به مفهوم محرومیت وکند؛ در واقع وبلن همچون اندیشمندان پیشخاص زندگی را در جامعه تعیین می

ستد  وانداز و دادهای امروزی کنش انسانی نه دلبستگی او به پسسرچشمه (. به عقیده وبلن  363:  4،1394کوزر دست یافته بود )

نهادی رفتار  دارد؛ اگر بخواهیم چارچوبگرفتن از دیگران است که وی را به تکاپو وامیکه میل به پیشیدر تمدن پولی است، بل

ها برای دستیابی به پایگاه والاتر را مورد بررسی قرار دهیم. کار وبلن  آمیز انساناقتصادی در جوامع را دریابیم باید تلاش رقابت

شان را در تلاش مدام  کوشند تا پایگاه والایها با آن وسایل مییازد که انساندست میرسد که به تحلیل وسایلی  زمانی به اوج می

 (. 364)همان،  ای نمادی تعیین کنندبرای کسب مزایای هرچه بیشتر، به گونه

در  تر دهد، بوردیو جهت ارائه درکی کاملرا شکل می 5زندگی بنیان نظریه بوردیو از طرفی مفاهیمی همچون تمایز و سبک 

کند؛ به این معنا که، همچون مارکس طبقات را بر مبنای اقتصادی  های وبر و مارکس را تلفیق میخصوص طبقات اجتماعی، ایده

نماید. طبق های مختلف زندگی از یکدیگر متمایز میاساس سبککند و به مانند وبر شرایط درونی هر طبقه را بربندی میلایه

یابد، در واقع الگوهای مصرفی در هر  ها از سایر طبقات تمایز میاز طریق درونی کردن برخی منشاین نظریه افراد در هر طبقه  

طبقه الگوهای مصرفی متفاوتی نسبت به سایر طبقات دارند، نمود این تمایز در الگوهای  طبقه خاص آن طبقه است و افراد هم

های خاص در طبقات بالاتر به آن جهت که زتولید منشهای پوششی لباس مورد توجه است و تولید و بامصرفی همچون سبک 

تری که در  های ارتباطی گستردهگیرد و این طبقات به خاطر راهامکانات بیشتری را در اختیار دارند به طرق مختلفی صورت می

ر قرار دهد؛ از طرفی به گفته  ی دیگران را نیز تحت تاثیی خود، ذائقه توانند با به نمایش گذاشتن ذائقهاختیار دارند به راحتی می

ها در زمینه مصرف زمان بیشتری برای گذراندن اوقات فراغت دارند و در نتیجه، انتخاب آن   اشخاص،  متاخر  تهیگیدنز، در مدرن

یافته است )کرمانی، این(.  91:  1395افزایش  ارزشاز  و  بوردیو فرهنگ  نظریه  با آن توسط طبقات والای  رو طبق  مرتبط  های 

 (.   39_37: 1394شود )قاسمی،عی تعیین و مشخص میاجتما

 

  روش پژوهش -3
ی«  اپوشش دختران پس از مصرف رسانه  ییمدل معنا  یو طراح  ییشناسارو با هدف »ی پیشبا عنایت به آنکه مطالعه

از نوع نظریهصورت می از روش کیفی  ابزار مورد استغاده جهت گردآوری داده  ادیبنداده  پذیرد،  ها در این  استفاده شده است. 

آوری داده در روش کیفی ساختاریافته است که یکی از ابزارهای محبوب و مطلوب جمع پژوهش مصاحبه از نوع عمیق و نیمه 
 
1 Thorstein Veblen         
2 The Age of Barbarism 
3 aristocracy 
4 Coser 
5 P. Bourdieu 
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:  1397،همکارانیق قرار داد )سرمد و  های افراد را مورد ارزیابی عمها، علایق و نگرشتوان ادراک شود و از طریق آن میمحسوب می

تری نسبت به مطالعات کمی دست  تر و دقیقی کیفی پرسشگر این امکان را دارد که به اطلاعات عمیق(. در روش مصاحبه 149

کنندگان نیازی به مشخص شدن  پیدا کند. از آنجایی که ماهیت پژوهشی این مطالعه از نوع کیفی است، برای انتخاب مشارکت

از پیش نیست و نمونهاد آنتعد از این نظر این مطالعه، پژوهشی منعطف است گیری میها  تواند در طول تحقیق تغییر کند، 

دلیل که  154:  1400،  1)کرسول  این  به  تهران هستند،  آن دختران جوان شهر  تحلیل در  واحد  در (؛ که  بخش جوان جامعه 

ی گیری در این پژوهش تا رسیدن به مرحله؛ نمونهااهمیتی را دارا هستندهای پوشش در جامعه نقش مهم و بمعنابخشی به مدل

نفر تعیین شد، در این مطالعه تلاش بر    21ها به صورت هدفمند، به تعداد  ها صورت پذیرفت، همچنین انتخاب نمونه اشباع داده

 ا حفظ شود. هکنندگان از طریق سطح تحصیلات، سن و شغل آنآن بود که حداکثر گوناگونی مشارکت

 
: سیمای مصاحبه شوندگان 1جدول   

لات یتحص سن  کد   شغل  رشته  

ارشد یکارشناس 25 مهتاب  ی ورزشتیر یمد   معلم 

ه یراض سانس یل 19  ی نقاش   دانشجو  

ارشد یکارشناس 24 آزاده ی عرب اتیزبان و ادب    معلم 

ارشد یکارشناس 26 مهسا   دانشجو  مشاوره  

یدکتر 29 اسماء  ی اقتصادعلوم   کارمند  

سانس یل 19 الهام  ی نقاش   دانشجو  

ارشد یکارشناس 32 محدثه  یمصنوعهوش   دانشجو  

نب یز ارشد یکارشناس 33  ی شناسجامعه  شگر یآرا   

سا یپر سانس یل 20  یدستعیصنا   دانشجو  

ارشد یکارشناس 26 ثنا ی بازرگان تیر یمد  ی خصوصکارمند   

سانس یل 24 زهرا  ی حسابدار   دانشجو  

ث ی حد ارشد یکارشناس 27  ی فارساتیادب    دانشجو  

یدکتر 31 فاطمه  ی شناسجامعه  ریدب    

سانس یل 22 زهره  ی ولوژیکروب یم   دانشجو  

سانس یل 31 الهه  ث یحد وعلوم قرآن  دار خانه   

ن یپرو ی کارشناس 33  ست یز  ریدب    

ی کارشناس 27 معصومه  یاهپزشکیگ  دار خانه   

ی کارشناس 22 درسا  ت یر یمد  وقت کارمند پاره   

ارشد یکارشناس 25 سحر  زنان مطالعات   آزاد 

ارشد یکارشناس 32 ربابه  وتر یکامپیمهندس  ی شرکت خصوص س ینو برنامه   

ه یرق ی کاردان  29  ی بدن تیترب   دار خانه   

 

 

 ها: شیوه تفسیر یافته 
 

بنیاد با رویۀ کدگذاری اشتراوس و کوربین است، و روندی است که در  ها در این پژوهش، از نوع تحلیل دادهروش تحلیل داده

از کدگذاری بندی کردن صورت میپردازی کردن و مقوله ها، مفهومها، مقایسه کردن آنآن خردکردن داده گیرد. در این نوع 

 
1 Cresvel 
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شوند؛ حاصل این اقدام تقطیر و  بندی میو براساس موضوعاتی که مشابه هستند، طبقه  ها مشخصمفاهیم اساسی از دل مصاحبه

 (.  194: 1400باشد )کرسول، ها میبندی آنها و نهایتاً دستهخلاصه نمودن حجم زیادی از اطلاعات دریافتی از درون مصاحبه

 اعتبار و پایایی تحقیق: 

اعتبار داده ارزیابی تحقیق کیفی به  پایایی توجه میها بی در  از  (. در این مطالعه جهت  414_413:  1،1387فلیکشود )ش 

ها استفاده  اعتبارسنجی و بالا بردن اعتبار پژوهش، از روش »کنترل اعضاء« و ذکر توصیفات مستدل، مفصل و مبتنی بر یافته

شده را مورد بازبینی و تحلیل    سازیهای پیادهتهبار یافشده است و در نهایت برای ارزیابی پایایی آن نویسندگان این مقاله چندین

 قرار دادند که توافق میان کدگذاران از این طریق حاصل شد. 

 ها تحلیل یافته -4
نفر از زنان جوان شهر تهران    21همزمان با  های حضوری و همچنین آنلاین همزمان و غیرتحلیل مصاحبهواساس تجزیه بر

کنندگان به  گویی مشارکتها با هدف پاسخآوری شد، مصاحبههای این بخش، جمعساله بودند، داده  33تا   19ی سنی  که در بازه

ای بود؛ در طول ارائه  ها پس از مصرف رسانهای موثر در انتخاب پوشش آنها و شرایط مداخلهها، علتسوالاتی در حیطه زمینه 

 یی بهتر از طریق کدها معرفی صورت گرفته است.   ها به دلیل رعایت اصول پژوهشی و اخلاقی جهت شناسایافته

 
 ها و مفاهیم : توصیف مقوله 2جدول 

های اصلی مقوله  مقوله مرکزی  های جزئی مقوله    نوع مقوله  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

بدن به مثابه  

 سرمایه نمادین 

 

بخشی برجستگی مد در هویت  

 

ارائه  _ بخشتی ابژه هو _تی هو خلق _ ن یآفر تفاوت تیهو

ی ظاهر تیهو  شی و نما  

 

 

 

 

علی  شرایط  

 

پسند کردن مد مردم  

به   میل_مد نشانۀ تمایز_قبولاندن مد به جامعه

ارائه و    قیاز طر یسازذائقه_تمایزیابی و گرایش به مد

 معرفی مد 

 

تولید نوگرایی و زایش مدام  

 فرهنگی

اجتهاد   _معرفی مد و کالای جدید _آفرینش و ایجاد مد

زوال مد با  _نو یهامستمر فرهنگی با ارائه طرح

واکنش میان مد و   و کنش _مد جدیدپیدایی

پایدار جامعه فرهنگ  

بدن و پوشاک به مثابه ابژه  

ی شناختییبا یز  

  ییبا یاهمیت اجتماعی ز_نمایی از طریق لباسجلوه

 . ییبایزنان به دنبال ز_نماد منزلت یی بایز _زن

 

 

 

ها زمینه  

 

ی طلبو کمال ییگرا ییبا یز بدن منبعی از سرمایه  ،  زینت ظاهری،  زیبایی محوری 

.ای برای تبلیغ مصرفابژه  بدن، نمادین  

 

دئالی گری خود اجلوه  

  یو محل یسنت ی هایژگیمحو و _تأثیرفرهنگ بر لباس

با پوشیدن لباس متفاوت   یروبنای ی ظاهرساز_فرهنگ  

 

ی ارسانهالگو و فرهنگ مصرف  

 

  ی هیگسترش روح_تجملگرایی جیترو

تغییر فرهنگ و  _مصرفی رواج فرهنگ_ییگرامصرف

 نیازهای مصرفی مردم 

 

 

شرایط  

گر مداخله  
اد ی ز  دی با خر  ییبه خودآرا   شی گرا میل به  _نیاز به ارائه زیبایی خود و جلب توجه دیگران 

نو شدن  به   جویی با نولذت  

  نش یباگز  یمدن یو نافرمان  یبدفرمان 

یناهنجار پوشش یالگوها  

  ی سازیعاد_نداشتن حجاب  ای داشتن و _حق انتخاب

ی بدفرمان_یمنف مبارزه _ناهنجاری هاپوشش

یاجتماعییناهمنوا _یمدن   

 

 

 
1 Flick 
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  نشیبا گز   یاعتقاد یی گراتطابق

یدتیو عق یفرهنگ یالگوها  

و احترام به   ت یرعا _یمذهب و تعلقات مذهب ت یارجح

و   طهیح_غالب ینیاحترام به قواعد د_عرف جامعه

ی مجاز اسلام میحر  

ها و  استراتژی

 راهبردها 

  حجاب امری درونی، پوشیدن چادر، یک مفهوم دینی. تقلیل معنای حجاب 

 

 

 پیامدها و نتایج 

 

 

های اجتماعی افزایش چالش  

 

نزاع بر سر  ، «انگاری جنسی با کلیدواژه »آزادیسهل

امکان سبک  ،  گرایی اخلاقیتکثر جنسی و اباحه

 .گرایانهانتخاب زندگی

شدن الزامات اجتماعی  کمرنگ

 پوشش 

پررنگ شدن نقش عرف، گسترش عرفیگرایی در برابر  

شریعتگرایی، بیتوجهی به قوانین،کاهش الزامات  

خانواده.ساختاری   

 

 شرایط علی  

ها را فراهم  شاپمجازی، شرایط تبلیغ انواع مدها از طریق آنلاینهایی چون دسترسی گسترده افراد به فضایامروزه قابلیت

معرفی  سازی از طریق عرضه و  نماید؛ در این میان ذائقهقبولاندن مد به جامعه فراهم میای را برای ارائه و  نموده است که زمینه

گیرد که این مسئله منجر به زوال مد با پیدایی  های نو صورت میمد با آفرینش و ایجاد آن و اجتهاد مستمر فرهنگی با ارائه طرح 

شود؛ در  ای امروز میشود و این امر به محو شدن یا کمرنگ شدن الگوهای سنتی و محلی پوشاک در عصر رسانهمد جدید می

پسند کردن مد و تولید نوگرایی و زایش مدام فرهنگی« مورد  بخشی )به زن(، مردمرجستگی مد و هویتبی »این زمینه سه مقوله 

 گیرد. بررسی قرار می

 

 بخشی  الف( برجستگی مد و هویت 

ساز و  بخش است و هم یکسانی امروز لباس است که هم متمایزکننده و وحدتساز در جامعههای هویتیکی از مولفه

ساله، نشان از ظهور 31ها در بیان فاطمه  خاصی از مدلمند شدن به سبک حال علاقهآفرین. این تمایل به تمایز و در عینتفاوت

 های مد روز شده است.های اجتماعی درگیر برجستگیتاثیر شبکه و بروز هویتی دارد که تحت

خصوصاً اینکه متفاوت بودن برام مهمه، های خاصی رو دوست نداشتم  »...از بین لباسای مجلسی من یه پوشش
ای نداشتم  ها رو خوشم اومده که قبلاً اصلا هیچ علاقهکنم یه سری از مدلها رو دنبال میولی از وقتی که این پیج

م و پوششم از این نظر اثر گذاشتهً البته فقط در  تونم بگم که یه مقداری لباسای مجلسی این پیجا رو ذائقه بنابراین می
 رد لباسای مجلسی...«. مو

های جدید هستند که جایگزین اجتماعی این رسانههایبنابراین باید این نکته را مهم دانست که با ورود تکنولوژی و شبکه 

های فرهنگی با محو ویژگی سنتی فرهنگ، از زمان و مکان جدا شده و در  یابی سنتی شده است و به نوعی ویژگینهادهای هویت

آید، فرد را به ارائه  بخش در میای است که پوشاک به صورت یک ابژه هویتگیرد؛ در چنین جامعه دم قرار میدسترس عموم مر

هویت آن  نمایش  واو  این هویتمیظاهری  مصداق  الهام  دارد؛  بیان  در  از 19بخشی  تاثیرپذیری  با  که  است  آشکار شده  ساله، 

توان نقش مدگرایی و  دارد که در اینجا می  پوشدن با جماعت شیکها و همرنگ ش مجازی سعی بر کمرنگ کردن تفاوتفضای

 بخشی را به خوبی شاهد بود.هویت

یترن  های شهرستانم از اصفهانم و فرقی که مثلا تهران با اصفهان داره اینه که همه لاکچر»...من خودم از بچه
فضای توی  حتی  رو  تفاوت  این  تجمل دیگه،  روحیه  دید،  میشه  هم  ملت  گمجازی  خیلی  بیشتره،  خیلی  رایی 

تری میتونی پیدا کنی و این قطعاً تاثیر میزاره. باعث میشه که تو هم تلاش کنی یه کم، کمتر ساده باشی  پوشخوش 
 قطعا تاثیرگزار هست...«. 
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   پسند کردن مدب( مردم 

های  است که هم در مورد لباسی دیگری  های جمعی مقولههای اجتماعی و رسانهپسند شدن مد از طریق شبکه مردم

توان گفت هیچ لباسی خارج از مد نیست و  های مدرن امروزی؛ میتواند صادق باشد و هم در خصوص لباسسنتی و باستانی می

ساله،    26کند. در این راستا مهسا  این مد است که رفتارهای افراد را برای لباس پوشیدن تحت کنترل دارد و آن را مدیریت می

انتخاب سبک معتقد   افراد برای  از  انتخاب  ی  اجتماعی ذائقههایپوشش گرفته شده است، چرا که بستر شبکه است تقریبا حق 

 شود. های خاص به جامعه ارائه میدهد و مدهای خاص در زمانهای کثیر شکل میهمگانی را با تبلیغ

ر اینکه خیلی براش وقت بزاری و بری تونه دست خودت باشه که دقیقاً چطور لباس بپوشی مگ»...خیلی هم نمی
ی زیادی بکنی و لباس مورد نظرتو که شبیه اون چیزی که تو بازار نیست رو بدوزی، الان هم که اینترنت و  یه هزینه

دونن هر لحظه چه مدی تو بازاره همه میرن به اون سمت مثلاً الان همین دانشگاه خودمون مجازی دستشونه میفضای
 نتوی کوتاه با شلوار گشاد یا همون ابروبادی مد شده در حالی که قبلا ساپورت خیلی مد بود...«. رو نگاه کنی ما

پسند شدن مد و لباس، الگو قرار گرفتن افراد خاصی است که کاربران به راحتی به های فراگیر برای عامهیکی دیگر از راه

 پردازند. ها میتقلید از آن

سلبریتی مورد علاقشون یا بلاگر مورد علاقشون یه لباسی هست ترغیب میشن   بینن تنها وقتی می»...نوجوون 
 ساله.33ها هم اون لباسو بپوشن یا مثل اون دیده بشن...« زینب اون 

 
 فرهنگی  مدام ج( تولید نوگرایی و زایش 

ای کند، زمانی که این تغییر با ابزارهای رسانهمد به صورت فصلی و در برخی برندها و محصولات به صورت هفتگی تغییرمی

 ساله،26ثنا  سازی کاربران افزوده خواهد شد؛ در خصوص شدت این اثر  اجتماعی همراه باشد، بر قدرت ذائقههایهمچون شبکه 

های پوشش  ها در صنعت مد از طریق ترندسازی برخی سبک دهی ذائقهبه تعیین و جهت  معتقد است اینستاگرام به تنهایی قادر

 های زمانی خاص است.در بازه

»...اینستاگرام خیلی بیش از حد تاثیر گذاشته رو بحث مد، کلاً میتونه ترند لباس رو اینستاگرام عوض کنه یعنی 
بینی بلند مده، این تاثیرش مشهوده یعنی  تو کوتاه مده، یبار میبینی مانبینی مانتو جلو باز مده، یه بار مییه بارمی

کنن که این مد رو با اینستاگرام رواج بدن و این به شدت تاثیر داره  کنن واصلاً تلاش میهای لباس از هم تقلید میپیج
 ی مردم...«. رو ذائقه

گریز است این ویژگی موجب  آن است که شکلگریزی  ای امروز آنچه راز دوام و استمرار مد است صورت در عصر رسانه

کنندگان معتقد  ساله، برخلاف سایر مشارکت25شود؛ در این خصوص مهتاب  های قدیمی میتازگی ظاهر مد، حتی در سبک

از طریق آنلاین امروزه  راحتی میهای فضایشاپاست  به  انتخاب کرد، در هر توان مدل مجازی  را  های متفاوت و دلخواه خود 

 پوشاک است.واین مسئله گویای زایش مدام نوگرایی در امر مد صورت

ی بازار »...خب من تقریبا برای تمام اعیاد لباسام متفاوته و لباس جدید دارم، موافق این نیستم که میگن همه
ی خرید کنی  شاپی داره مدلای لباس متفاوتی ارائه میده تو راحت میتونیه جور لباس شده، چون الان اینستا هر آنلاین

 متناسب با هر مراسم و فصل و هر عید و مناسبتی...«. 
 

 ها و بسترها زمینه 

 شناختی  الف( بدن و پوشاک به مثابه ابژه زیبایی 

مصرفی به صورت مداوم بدن در حال شدن است، به این معنا که بدن افراد همواره در معرض دستکاری قرار  در فرهنگ

گیرد، در این چارچوب  شناختی به خود میهای نمادین، زینت، ارتباطی و زیباییشود نقشگیرد و لباسی که بر بدن پوشانده میمی

یابد؛  های متفاوت توسعه میی طراحی بدن از طریق تولید گوناگون انواع پوشاک با طرحردهها، بازار بسیار گستشدن پدیدهبا فردی
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الهام   امر  این  است که در خلال صحبت  19مصداق  آن میساله،  به های  را  زن  زیبایی  اینکه  اول  دریافت،  را  نکته  توان چند 

ای فراهم نموده است برای  همچون پلتفرم اینستاگرام زمینه داند ثانیاً به نمایش درآمدن این زیبایی در بستری  پوشی آن میشیک 

 ایجاد انگیزه در راستای »خواستن« و »ترغیب شدن« دیگران به شرط نبود مانع که همان بضاعت مالی است.

پوش نباشه هیچ وقت تو پوشی برای همه هست هم مرد و هم زن اما بنظرم اگه زن زیبا و شیک »...بحث شیک
کنی به غیر از آدمای زیباییشه که زنه الان هم که عقل مردم تو چشمشونه؛ اینستاگرام رو باز می  دید نیست زن به

کنن بهترین باشن من خودم اگه بضاعت مالیش رو داشتم قطعاً بهترین و  بینی همه سعی میرنگارنگ هیچی نمی
 پوشیدم...«.  ترین لباسارو میشیک 

پیش به بدن در  ازی آن لباس )اگر آن را در راستای توجهات بیشن و در ادامهصنعت زیبایی به معنای محوریت یافتن بد

کند، چرا که  آور زنان را از نوعی جذابیت در شکل از طریق پوشاک و لباس فراهم میی تبعیت الزام ای بدانیم(، زمینهعصر رسانه

های اجتماعی  کند شبکهساله، بیان می 24زیر آزاده  کند، همانطور که درارزش اجتماعی زن را به ظاهر و پوشاک آن وابسته می

زیبایی در بخشی از جامعه هستند که  کننده صنعتدهنده و یا تعیینهای عینی جهتخصوصاً زنان اینفلوئنسر و یا بلاگرها نمونه

دهی  راد را جهتپوش بودن در جامعه هستند و هم نوع و سبک پوشش افی اهمیت زیبایی و شیککنندهبه راحتی هم تعیین

 کنند. می

زارن چون  بینن بهت احترام میکنن یعنی تیپت رو میتمیزی نباشی تره هم برات خورد نمیوتر»...واقعیت اینه تو اگه آدم  
پوشش و زندگیشون ده الان همین فضای مجازی رو ببینید غالب کسایی که بلاگر شدن سبک ظاهرت شخصیتت رو نشون می

 کنن که زیبا باشن چی بپوشن، چی نپوشن...«. همینان که همه رو ترغیب میخیلی خاصه اتفاقاً 
 

 

 ایدئال گری خود ( جلوه ب 

پردازد و این افراد به آن دلیل که نسبت به  های خود میابرازی توانایی است که فرد از طریق آن به بیان افکار و عادتخود 

توانند به افکار و  زندگی خود نیز میشوند و با اظهارنظرها و سبکتعاملات با دیگران میخود اعتماد کاملی دارند به راحتی وارد  

گیری تصویر جدیدی از  ی شکلمجازی و خصوصاً بستر پلتفرم اینستاگرام زمینه وسو دهند؛  فضایرفتارهای دیگران نیز سمت

تر از همه از یابد و مدام در حال نو شدن است و مهمگیرد و توسعه میهای اجتماعی است که در طول زیست افرد شکل میابژه

 ساله:  24گیرد. مصداق این امر از زبان زهرا سازی صورت میی آن به جامعه ذائقهپوشی و ارائهطریق شیک 

پوشن و تبلیغ  کنم از پیج اینفلوئنسرهایی که یکسری لباس میهایی که فروش لباس هستن استفاده می»...از پیج
هایی که لباس رو  کنم؛ البته برا خرید، باید از خود شاپکنن هم استفاده مییه شاپی و براشون تبلیغ می  گرفتن از

میفروشن خرید کنی، چون اینفلوئنسرها بیشتر از خودشون میگن که چی میپوشن، با کدوم لباس کجا میرن، برا کدوم  
رابطه چی می و  هقرار  بیشتر  پیجا  این  بپوشین، خب  و چی  تبلیغ سبک پوشن  زندگی دفشون  چقدر  اینکه  زندگیه 

 دونم ولی همه و خودم ناخواسته داریم شبیه همین تعداد میشیم...«. واقعیشون همینقدر شیکه رو نمی
پنداری با عناصر و همانندسازی ذات های اجتماعی الگونمایی است که در آن افراد به همهای ویژه شبکهیکی دیگر از خصلت

اجتماعی افراد را برای عقب نماندن از دیگران هایها و رسانهشوند، در واقع بستر این شبکههری خاص تشویق میخود از طریق ظا

 ساله:  29اسماء ی بارز آن در بیان دارد؛ نمونهآلی غیرواقعی به تکاپو وامیدر مسیر رسیدن به حد ایده
ای میشی، یعنی شبیه کسایی  نپوشی شبیه یه عده»...تو هر چقدر هم بخوای و سعی کنی شبیه کسی لباس  

لباسی رو یه سلبریتی میپوشه مد میشه  خوان شبیه کسی لباس بپوشن ولی وقتی یه سبک میشی که خودشون نمی
کردن  مجازی و خیابونا رو که میدیدی همه دقیقاً همون مدل رو میپوشیدن و تبلیغ میمثلا با فیلم شهرزاد تمام فضای

 آل زیبایی و شیک بودن رو همه تو اون زمان با مدل شهرزاد میدیدن...«.  چون حد ایده
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 گر شرایط مداخله 

 ای رسانه الف( الگو و فرهنگ مصرف 

از جامعهگرایی در عصر رسانهدر فرایند مصرف تولیدی به جامعهای، جامعه  با حداکثرسازی  ی  آن  از  ی مصرفی و پس 

نوایی  یابد و به صورت ویژه در مسئله مصرف پوشاک، خرید کردن بیش از حد نیاز و همتقلیل میگرا مصرف، اخلاق به امور لذت

از گروه الگوپذیری  راستا محدثه  های مورد علاقه شدت میو  این  در  دنبال کردن  بیان می  ،ساله  32یابد،  و  پیگیری  دارد که 

های مخاطبان خود و به قابل توجهی بر احساس نیاز و خواستهکنند تا حد  زندگی فعالیت میبلاگرهایی که در خصوص سبک 

 افزاید. گرایی کاربران آنلاین اینستاگرام میی مصرفطور کلی بر روحیه

های مجازی یا افرادی که توی اینستاگرام بلاگر هستن خب گرایی خیلی بیشتر شده، شاخی مصرف»...روحیه 
پذیری بالاتر بره الان خیلی از جوونا دوست دارن کمدای پرلباسی  تنوع ی  پوشن باعث میشن روحیه لباسای مختلف می

 با طرح و رنگای مختلفی داشته باشن...«. 
منبع شکلاصلی از گسترش شبکهترین  پیش  افراد  رفتارهای  و  افکار  و شیوع مصرفدهی  اجتماعی  گرایی، محیط های 

های اجتماعی مجازی که تبلیغات ه با توجه به کارکردهای خاص شبکههای بومی و محلی بود؛ اما امروززندگی، خانواده و فرهنگ

 شوند. دهند، افراد به خرید کالاهای غیرعادی به خاطر متمایز بودن ترغیب میای را پوشش میگسترده

های تبلیغی اینستا ایده میگیرم ولی دوست  کنن خودم از شاپ»...من اطرافیانم زیاد از وسایل تجملی استفاده می
های پیش بپوشم، سعی میکنم لباسی رو بخرم که متفاوت باشه در  ندارم تو هر مهمونی شبیه بقیه باشم یا شبیه دفعه

 ساله. 22زهره  کل برام مهمه افرادی که از برند مد نظر من خرید میکنن کیا هستن...«
 

 ب( گرایش به خودآرایی با خرید زیاد  

هایی را که باید برای مصارف ضروری ای است که افراد هزینهی امروزی به گونهجامعهاهمیت دادن به لباس و پوشاک در  

ای است که ساله، نمونه 19نماید؛ راضیه  کند و از این رو مصرف تظاهری خود را ارضا میدیگر هزینه کند صرف خرید لباس می

 دهد. محافظت بدن از سرما و گرما را نشان می به خوبی اهمیت خوآرایی و اولویت آن بر کارکردهای اولیه پوشاک از جمله

خرم چیزی که بهم بیاد خیلی برام مهمه، وقتایی شده که لباس تابستونی  »...شخصاً چیزی رو که دوست دارم می
ی لباسامو باهاش ترکیب  یا زمستونی رو اینترنتی از پیجی خریدم یا دیدم بهم نمیاد یا رنگش جوری نبوده که بقیه 

داد سفارش  مجبور شدم یه لباس دیگه بگیرم... یادمه یبار مامانم از یه مدلی خوشش اومد ولی چون احتمال میکنم  
 ی بیشتری کرد همون مدل رو داد خیاط براش دوخت...«. ش نباشه هزینهاینترنتی اندازه

د که ممکن است متناسب با آن پوشنهای خاصی را میهای متفاوت، لباسها و مکاندر شرایطی دیگر افراد در موقعیت

 گیرد.فرهنگ نباشد اما به آن دلیل که بیش از هر چیز جلوه زیبای لباس مهم است مورد انتخاب قرار می

کنم، لوازم آرایشی، لباس، همه چی  های تبلیغات لباس رو مخصوصا تو اینستاگرام من خیلی دنبال می»...پیج
تاثیر اینها من که از یه شهرستان بودم اومدم  پوشن حتی تحت روزی اینا میچند تا پیج دارم خیلی لباسای شیک و به  

تهران و اون لباس رو برای خودم تهیه کردم یه لباسی که تو شهرستان خودمون نمیتونم بپوشم ولی اون رو خریدم و  
شیک و خیلی لاکچری ی هنگفتی من دادم یه لباس  تاثیر اون پیج یه هزینه حالا درسته رو دستم مونده ولی خب تحت

 ساله.20پریسا خریدم....«
 

 ها استراتژی 

 مدنی باگزینش الگوهای ناهنجار پوششی الف( بدفرمانی و نافرمانی 
 

توسعه  بواسطه  تحولاتی که  دنبال  ارزش ی شبکهبه  در  تغییراتی  جامعه شاهد  ایجاد شدً  اجتماعی  تا حدودی  های  و  ها 

گیری باورهای جدید بوده است، این تجدید نظرطلبی با ظهور سوژه آگاه همراه است که در خلال بازاندیشی، مطالبات نوینی  شکل
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این بازاندیشی را بیشتر میوگو در خصوص حدکند؛ گاهی گفترا طرح می کند؛ در این خصوص  ود پوشش و حجاب، قدرت 

های پوشش ناهنجار بر  اجتماعی بستری است برای آگاهی زنان و این آگاهی بیش از مدلهایساله، معتقد است شبکه27حدیث  

 پوشش تاثیر داشته است.ها برای انتخاب سبکافکار و انگیزه

ها یا جرئت ابراز نداشتن یا اصلاً به حقوق خودشون آگاه نبودن و فکر میکردن های قبل خیلی خانوم»...دوره
ولی الان واقعا میشه به این نتیجه رسید قانونی که با زور بخواد بمونه منسوخ شدس و قانون   همینیکه قانونه درسته

افراد جامعه به رسمیت شناخته بشه تا اسمشو گذاشت قانون، این آگاه پوشش( به نظرم )حق آزادی   سازیهباید بین 
 ...«.یا بدون روسریه 90تاثیرش خیلی بیشتر از دیدن اون لباس تو تن مدل با شلوار 

ای که تمایل دارند، انتخاب  دنیای امروز همچنین این امکان را برای افراد فراهم نموده تا بخشی از هویت خود را به گونه 

 کند محقق شود.اجتماعی که برای تغییر باورها بسترسازی میهایطریق شبکه  تواند ازنموده و معنا سازند، این امکان می

انقلابی از  ترین  »...پیجایی ک برا حق آزادی پوشش تبلیع میکنن به شکل خوبی هم تبلیغ میکنن، این یکی 
حسابیه نه اینکه  ودرستخوبه و خیلی حرکت رادیکالی و  حرکاتیه که وجود داره و تاریخی هست، بنظرم این خیلی

ای زندگی کنیم که برابری وجود داشته  حجابی زیبایی داره و نه چون بقیه اینطورن، چون ما باید تو جامعهچون بی
 ساله. 26باشه به زن دید ابزاری نداشته باشن...«ثنا 

 
 گرایی اعتقادی با گزینش الگوهای فرهنگی و عقیدتی ب( تطابق 

ی امروز ایرانی ای، در جامعهرسانهها و فضایبه دلایل مختلفی از جمله تاثیرپذیری از سایر فرهنگپوشش بنا امروزه سبک 

های بعدی در سطح جامعه  تواند منشاء دگرگونیدستخوش تغییر و تحولاتی شده است که این تغییرات فرهنگی و اجتماعی می

قانونی هستند و نه تنها  _اسلامی و به نوعی حجاب_ود پوشش ایرانیای از افراد همچنان قائل به حفظ حدباشد، با این وجود عده

 های اجتماعی دارند بلکه موافق تعدی از قوانین موجود هستند.کمترین اثرپذیری را از تبلیغات صورت گرفته در شبکه 

جایی که من دیدم  کنن برا حجاب موافق نیستم اما تا  گیری می»...من به این معنایی که امروز تو جامعه سخت
ای تبلیغ میکنن )مجازی( که هر کسی هر جوری دلش میخواد لباس بپوشه حتی اینکه طرف بدون لباس  بیشتر عده

ها موافق نیستم چون نمیشه تو جامعه با هر پوششی ظاهر شد، پوشش  و با آزادی مطلق بیان بیرون، خب من با این
 ساله.33ط و نه تفریط...«پروین باید متعارف و متناسب با فرهنگ باشه نه افرا

 گوید: کنندگان میدر این زمینه همچنین یکی از مشارکت

ی کنن باید بدونن تا جایی که پوششون موجب آزار بقیه تو جامعه نشده یه مسئله شکنی میاینایی ک دارن قبح»..
حجابان نمیتونن قانونو جابان نه بیحفردی هست اما از جایی که مزاحمت ایجاد میکنه دیگه مسئله اجتماعیه، نه با

مهسا  ، شما که نمیتونی این رول رو تغییر بدی...«س تو کل جهان هم وجود دارهتغییر بدن چون این رول، رول جامعه
 ساله.26

 
 پیامدها و نتایج  

 الف( تقلیل حجاب 

از دو مفهوم »پوشش و حجاب«  کنندگانی محوری دیگر »تقلیل معناب حجاب« است که تفسیر و معنای مشارکتمقوله 

کنند از لفظ های اجتماعی که در خصوص حق آزادی پوشش طرح مسئله میبا شبکه  نماید، به نحوی که در مواجهه را روشن می

یا رد آن بسته به عقاید هر فرد میامری سنتی و دینی استفاده می  حجاب به مثابه تواند متفاوت باشد، در  شود، که پذیرش 

 ساله 27معصومه  پوشش داشته باشد  ی افراد در انتخاب سبک تواند بر انگیزهها و تاثیری که میگوپذیری از این شبکه خصوص ال

 گوید: می
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ها حساسیت نشون دادن که وقتی یکی میگه دین همه حجاب میاد تو ذهنشون، وقتی هم  »...انقدر رو لباس خانم

 بخاطر همینه که خیلی از خانما گارد میگیردن...«. میگن حجاب، همه فکر میکنن منظور چادره، 

های  ها و تلقیتواند افراد را مورد قضاوت قرار دهد، برداشتیا در بیانی دیگر برخی مصاحبه شوندگان معتقدند آنچه می

 ساله:32ی دینی؛ ربابه های تعیین شدهشخصی و فردی افراد از حجاب است، نه ملاک

 . تره...«ها پاکها هستن که چادرندارن اما ذاتشون از بعضی باحجابیدن نیست، خیلی»...حجاب که همش چادر پوش

 

   های اجتماعی ب( افزایش چالش 

نوع  ب  یمرز روشن  انگریب  و  فانهیکنش عف  یحجاب  انسان  اباحه   نی است که  ابتدا  یقرار م  یجنس  ییگراخود و  از  تا  دهد 

  نیا در  فرد، کند  انیبا زبان رفتار، نما یجنس یانگارناروا را در مورد خود اصلاح کند و نگرش خود را نسبت به سهل ی هاقضاوت

ناپسند را در آن   یجنس  یزندگ سبک  ش یو نما  گرانیکند که امکان تعامل با دیم  جادیا  یازهیپاک یاجتماع   ی کنش هدفمند، فضا

پوشش و رفتار زنان و مردان  در سبک یانگارسهل اما  .داردیو پنهان نگه م  یرامونیپ  یرساند و آن را در سطحیفضا به حداقل م 

ساز مشکلاتی روانی برای جامعه باشد؛  تواند زمینهاین خود میکند که  یمنتشر م  یاجتماع   یرا در فضا   ی تفاوتیاز ب  ییهانشانه

 ساله: 31الهه 

توقع دارن با    اد، یشده و سن ازدواج زسن بلوغ کم  ی وقت  گه یدمیکنن،  تعجب    نقدریعده ا  هیمن موندم چرا  »...

مجازی  چه تو فضای  ی و عاطف  یمحرک جنس  یچطور باشه؟! اصلا وقت  یجنس  تیجامعه، وضع  یو رفتار  یوضع پوشش  نیا

 ...« هم برا پسر هم برا دختر مونهیهم نم  یتیآرامش و امن گهید  ادهی ز نقدریاو چه واقعی 

 گوید: ساله، می22یا در مصداقی دیگر درسا 

  ر ی غ   نمئمطم  هک   یطور  تیپ و هیکلشدار،  ژ یپرست اری. بسیمجاز  قینفرو چند سال دوست داشتم! از طر کیمن  »...

  ام یشدم و بهش پ   کنجکاو!  فشویبودم نوت  ده یمن د   یدادن و پاکش کردن ول  ام یبهم پ   ییهو یبار    ه، یمن همه فالورا عاشقشن

هایی که از خودم گذاشتم تو پیجم خوشش اومده، خب از نظر ظاهری اونم منو پسندیده  ها و پست، نگو اونم از سلفیدادم

 بود اما آخرش فهمیدم به درد هم نمیخوریم...« 

 

 ج( کمرنگی الزامات اجتماعی 

ت اجتماعی توسط مردم است. ضرورت حضور اجتماعی سالم و مؤثر،  نیاز زندگی اجتماعی، پذیرش برخی الزاماپیش

هایی مواجه اما در برخی مواقع این مسئله با چالش کند.ای را بر دوش افراد جامعه تحمیل میهای مشترک یا جداگانهمسئولیت 

 ساله:29شود که پیامدهایی به همراه دارد؛ این مسئله در بیان رقیه می

تاثیر نبود، حس  ای برا اون موضوع شروع شد بنظرم بیعد اتفاقات پارسال سر جوسازی رسانه»...اغتشاشاتی که ب

 ها کمتر شده...« کنم جامعه بازتر شده، سختگیریمی

اگر زمانی عرف اجتماعی نقش پررنگی در رعایت حدود اساسی از پوشش داشته است و افراد جهت طرد نشدن خود را 

گرایی  ی مدرن اعم از مدگرایی و مصرفهای جامعهانسته، اما امروزه عوامل دیگری همچون فراوردهملزم به رعایت این حدود مید
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ی پذیرش برخی الزامات ساختاری و اجتماعی دارد؛ در این زمینه سحر ای در نحوه کنندهها و سنت، نقش تعییندر کنار ارزش 

 گوید: ساله، می25

، عرف رو هم یکی دو نفر نمیسازن که، وقتی تعداد زیادی از افراد پوشش چیزهی همه کننده»...میدونید عرف تعیین

 رو فرای از حجاب میدونن و به مرور جا میوفته تو جامعه، طبعاً منم با عرف پیش میرم...«. 

مجموع   رسانهدر  مصرف  از  پس  دختران  پوشش  معنایی  مدل  ارائه  تئوری  برای  اساس  بر  میبنیاددادهای  مقوله،  های  توان 

های  دلالتتر از مورد بحث قرار گرفت، در مدل زیر گنجاند تا تصویری کامل  ها یافتهآمده در این تحقیق را که در گزارش  دستبه

 ارائه شود. معنایی پوشش

 

 یری  گبحث و نتیجه -5
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 ای. رسانه های معنایی پوشش پس از مصرف دلالت مدل پارادایمی  .  1شکل 

 

که  مقوله، آنچنان ناست و ای ن«مثابه سرمایۀ نمادینشان داده شده است، مقوله محوری »بدن به  1طور که در شکل همان 

مقوله مرکزی دارای   ن،پژوهش است. علاوه بر ای  تکننده ماهیانها و بیلاشاره دارند، حاصل همه تحلی  زنی  ناشتراوس و کوربی

  دار ها پدیبارها در داده  گرکل معناست و از سوی دی  نبرای تبیی  قاصلی تحقی  ناتصال و اتحاد مضامی  تو قابلی  لقدرت تحلی

نشانهمی و  جایشود  در  آن  از  ایهایی  در  که  نحوی  به  دارد.  وجود  مطالعه  فرآی  نجای  در  همواره  مرکزی  مقوله   ند پژوهش، 

دارد. خصوصاً آنکه    معنای کلی پژوهش را  نرسد توانایی تبییو به نظر می  ابد یها نمود میبندیهو طبق  ها ها، کدگذاریمصاحبه 

شود بر انگیزه افراد برای انتخاب نوع پوشش از ای محسوب میسازی آنچه محتوای رسانه های اجتماعی با برجسته امروزه شبکه 

گر قابل تبیین ای و مداخلهعلی، زمینهتوان گفت »بدن به مثابۀ سرمایه« تحت شرایط  سازی موثر بوده است؛ فلذا میطریق ذائقه 

 .است

 مقوله مرکزی 

 ۀبدن به مثابه سرمای

 نمادین 

 

ای شرایط زمینه   

و پوشاک به   بدن، یطلبو کمال ییگرایی بایز

 .دئالیخود ا گریجلوه ، یشناختیی بایمثابه ابژه ز

 
ی شرایط عل   

مد در  یبرجستگ

ی،  بخشتیهو

کردن  پسندمردم

  یینوگرا دیتول، مد

مدام  شیو زا

 ی.فرهنگ

 

و    ها ی استراتژ 

 راهبردها 

و   یبدفرمان

 یمدنینافرمان

 یالگوها  نشیباگز

، یناهنجار پوشش

  یاعتقاد ییگراتطابق

  یالگوها نشیبا گز

 .یدتیو عق یفرهنگ

 

 

ج یو نتا   امدها ی پ   

حجاب،  یمعنا لیتقل

  یهاچالش  شیافزا

شدن کمرنگ  ،یاجتماع

  یالزامات اجتماع

 .پوشش

گر شرایط مداخله   

  ییبه خودآرا شیگرا ،یارسانهالگو و فرهنگ مصرف

اد یز دیبا خر  
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توان با تغییر الگوهای فرهنگی بین نسل جوان  سازی را میاین ذائقه  ایدهد شرایط زمینهمدل پارادایمی ارائه شده نشان می  

توان گفت یکی از دلایل بسیار مهم محوری خصوصاً دختران و زنان در مسائلی همچون نوع پوشش و آرایش مشاهده نمود و می

ی امروزی ایجاد پوشش با »هویت فردی« آنان در جامعهان، پیوندی است که بین سبک شدن و اهمیت یافتن پوشش در میان زن

ظاهرسازی روبنایی با پوشیدن لباس  اجتماعی که از طریق تبلیغات و غیر آن، زنان را به  هایآور شبکهشده است.گسترش سرسام

اهمیت روزافزون زیبایی و پوشش در میان زنان  جر به  کند، مننماد منزلت وی معرفی می  نماید و زیبایی زن را متفاوت تشویق می

گرایی دامن زده و باعث شده است، ظاهر و  گرایی، مدگرایی و مصرفدر مجموع، شرایط ذکر شده به افزایش زیباییشود و  می

( 1398ن )های صورت گرفته محمدی و همکارای ایران تبدیل شود؛ از میان پژوهشپوشش افراد به موضوع مهمی برای جامعه

کند،  های اجتماعی اشاره میای و شبکه رسانهگرایی به موازات افزایش مصرفگرایی و مصرفای کمی به افزایش تجملدر مطالعه

 ورآلات، یدر کنار استفاده از ز   ییو خودآرا  شیتوجه به بدن زنانه با آرامعتقدند    (294:  1399و عسکرزاده،  ی)احمدهمینطور  

برند،    یگوش ساعت  وو  ش  یهایژگیاز  اک یزنان  در  مشهور  و  استرانیا  ینفلوئنسرهایا  نستاگرامیپوش  تاثیر   ی  نوعی  به  که 

نماید، در همین راستا واندنبرگ عصر مدرن های کیفی پژوهشِ حاضر را تایید میمجازی بر مخاطبان خود و در اصل یافتهفضای

گرایی را ی مصرف هایی که هم روحیه داند، فرصتکننده میمصرف های مختلف برایها و داشتن فرصت را عصر گوناگونی انتخاب

ای همچنین در مطالعه  . (47_50:  1،1386تواند خود را از دیگران متمایز نماید )واندنبرگبرد و هم فرد از آن طریق میبالا می

( همکاران  و  رضادوست  رابطه1399دیگر  به  شبکه(  بین  که  مثبتی  و  معنادار  مصرفی  مجازی،  سبکهای  و  پوشش گرایی 

گرایی به عنوان یکی از عوامل  توان تاییدی بر عامل مصرفکنند؛ که این پژوهش را هم میآموزان دختر وجود دارد اشاره میدانش

 پوشش دانست. دختران در انتخاب سبک ی مهم بر انگیزه

ی معنادار و  ( که به صورت کمی انجام گرفت، رابطه1395اقدم و همکاران )زادهدر مطالعات دیگری همچون پژوهش رسول

یابی این ساخت و عامل  ی ساختهای اجتماعی آشکار شد، طبق نظریهای و استفاده از شبکه رسانهمثبت مدگرایی با میزان مصرف

انسانی  کنند؛ این بازتولید که از طریق کنشگیرند ساختارها را بازتولید میانی است که وقتی در ارتباط با یکدیگر قرار میانس

ی  های روزمرهی فعالیتکند، مصداق این امر مدگرایی است که به واسطه ها محدودیت ایجاد میشود همواره برای انسانانجام می

ی حائز اهمیت بستری است  (، نکته144:  1388،  2کند )کرایبشود و قواعدی را برای افراد ایجاد مییافراد به یک قاعده تبدیل م

شبکه  اجتماعیکه  می  های  فراهم  مفاهیم  بازتولید  تحقیقیافته نماید.برای  این  از   های  بخشی  که  داد  نشان  همچنین 

های دینی  زنند که با ارزشفرهنگی و پوششی خاصی میگرایی اعتقادی دست به گزینش الگوهای  تطابقکنندگان با  مشارکت

اسلامی ندارند، در مقابل  ای در راستای مخالفت با پوشش متعارفانگیزهمجازی  تاثیر فضایرو این افراد تحت منطبق است؛ از این 

د قائل است، گروهی  مجازی حق آزادی پوشش را برای خوتاثیر فضایاین دیدگاه، مهمترین رویکرد شامل کسانی است که تحت

به   پوششی میکه دست  ناهنجار  الگوهای  باگزینش  نافرمانی مدنی  با شبکهبدفرمانی و  آزادی در زنند و  های مجازی که حق 

از ایننمایند خود را همدل میپوشش را تبلیغ می انگیزهتاثیر فضایرو تحتدانند،  انتخاب سبکمجازی  از  پوشش،  ی خود را 

ای به افتد؛ چرا که افراد در چنین جامعه دانند و معتقدند آزادی از حیث پراتیکال در بطن جامعه اتفاق میی آزادی حق انتخاب م

:  1395)زاده و زمانی،  قلیاند. این موضوع با پژوهش  زنند تبدیل شدههای فعالی که با تامل و آگاهی دست به انتخاب میسوژه 

پیشرفت در عرصه رسانه، بسیاری    به همراههای جدید در این عصر مدرن  و رسانههای ارتباطی  ظهور فناوریکه معتقدند    (106

 همخوان است.فرهنگی را تغییر داده است عناصراز کارکردهای  

های مدنی صرف  پوشش در جامعه را به مبارزهتوان گفت برخلاف تصوراتی که شکل آرام تغییر مستمر سبک در مجموع می

را حول انتقاد به   پوشش خود در جامعهی دختران از انتخاب سبک طرفی سعی بر آن دارد که انگیزه  کند و ازتقلیل و تحریف می

الصاقی«  حجابی به »حجابحجابی«، و از کمحجابی«، از بدحجابی به »کمهای گذشته از حجاب به »بداجباری طی سال_حجاب

آگاهی و  طلبی، مدگرایی و بدنگرایی و کمالداند، زیباییی معترض بهای جامعهمعرفی کند و آن را روشی منطبق بر ویژگی

دهد و به طور  ی افراد را در انتخاب نوع پوشش تحت تاثیر قرار میگرایی از جمله عوامل مهمی است که انگیزهی مصرفروحیه 

 
1 Weidenberg 
2 Karaib 
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با شبکه  این مواجهه متمادی  باکل  یا تغییر نگرش همسو  ایجاد و  به  اجتماعی است که منجر  محتوای آن شبکه    های خاص 

ی افراد را در انتخاب  دهد و انگیزهتاثیر قرار میپوشش، ساختمان ذهنی افراد را تحتشود و به طور ویژه در مسئله سبکمی

که    یساختارها، نهادها و امکانات  قیدهد که از طریامکان را م  نیبه کاربران ا  یمجاز  یفضادهد؛ به بیانی  پوشش شکل میسبک 

  رندیقرار گ  ریتأثدر جامعه معاصر را به دست آورند و تحت  یاز زندگ   یکلان خاصوخرد  اتینوع جامعه است، تجرب  نیا  ۀمشخص

 (163: 1401،همکارانو  ینی)مشک
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