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Abstract 
In recent decades with industrialization and urbanization growth, huge changes 

have been appeared in life quality and consumption patterns in societies and it 

seems that consumption has been transformed to a vital tool for social 

distinction. Therefore, consumption have converted from an economical 

phenomenon to a multidimensional phenomenon in humanʼs life. Theoreticians 

also mentioned self - reinforcement as an effective value on forming consuming 

behavior pattern beside economical actions. The main purpose of this article is 

to explain the economical and social dimensions of economical actions relation 

with consumption in Isfahan city. Questioner was used as the tool to collect data 

and was answered by 370 people in who were chosen through cluster sampling. 

Analyzing data indicates that economical action indicator explains 33 percent of 

the forming consuming behavior pattern; while economical dimension has the 

direct and tolerable correlation with consumption, social dimension has a direct 

and average correlation. Comparing means also show that age as a 

demographical and factor is also effective on consumingand behavior. Younger 

categories have more consuming and preferences in comparison with other age 

categories. In the end some and suggestions were in presented in the micro and 

macro level for policy making in this field. 
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Extended Abstract 
1- Introduction 
  In recent decades with industrialization and 

urbanization growth, huge changes have been 

appeared in life quality and consumption patterns in 

societies and it seems that consumption has been 

transformed to a vital tool for social distinction. 

Therefore, consumption have converted from an 

economical phenomenon to a multidimensional 

phenomenon in humanʼs life. Theoreticians also 

mentioned self - reinforcement as an effective value 

on forming consuming behavior pattern beside 

economical actions. The main purpose of this article 

is to explain the economical and social dimensions 

of economical actions relation with consumption in 

Isfahan city. Sociologists study how economic 

practices influence consuming behaviors by 

examining the social structures, norms, and 

institutions that shape individuals' consumption 

patterns. Some key sociological explanations for the 

impacts of economic practices on consuming 

behaviors include:  

- Social class: One of the most significant factors 

influencing consuming behaviors is social class. 

Individuals from different social classes have 

distinct consumption patterns based on their income, 

education, and occupation. Economic practices such 

as income inequality, wealth distribution, and job 

opportunities can impact individuals' purchasing 

power and influence what they consume. 

- Cultural capital: Sociologists also consider cultural 

capital, which refers to the knowledge, skills, and 

cultural resources that individuals possess. 

Economic practices can affect individuals' access to 

cultural capital, influencing their tastes, preferences, 

and consumption habits. For example, individuals 

with higher cultural capital may be more likely to 

engage in activities like fine dining or attending 

cultural events. 

- Advertising and marketing: Economic practices 

influence consuming behaviors through advertising 

and marketing strategies. Companies use various 

techniques to promote their products and create 

consumer demand. Sociologists study how 

economic practices shape consumer culture and 

influence individuals' perceptions of value, status, 

and identity through advertising and marketing 

campaigns. 

 - Globalization: Economic globalization has 

transformed consuming behaviors by increasing 

access to goods and services from around the world. 

Global economic practices such as trade agreements, 

outsourcing, and international supply chains impact 

what products are available to consumers and how 

they are marketed. Sociologists analyze how 

globalization influences consuming behaviors and 

shapes individuals' identities and lifestyles. 

- Consumerism: Sociologists also examine the role 

of consumerism in shaping consuming behaviors. 

Consumerism is a social and economic ideology that 

promotes the acquisition of goods and services as a 

primary source of personal fulfillment and social 

status. Economic practices that prioritize 

consumption can lead to excessive materialism, 

environmental degradation, and social inequalities. 

Sociologists study how consumerism influences 

individuals' values, priorities, and consumption 

habits. Overall, sociologists explore the complex 

relationship between economic practices and 

consuming behaviors to understand how social 

structures and institutions shape individuals' choices 

and preferences. By examining these dynamics, 

sociologists can provide insights into the social 

implications of economic practices on consuming 

behaviors and advocate for more sustainable, 

equitable, and ethical consumption patterns. 

2- Methods 
The main purpose of this article is to explain the 

economical and social dimensions of economical 

actions relation with consumption in Isfahan city. 

Questioner was used as the tool to collect data and 

was answered by 370 people in who were chosen 

through cluster sampling. 

3- Findings 
Analyzing data indicates that economical action 

indicator explains 33 percent of the forming 

consuming behavior pattern; while economical 

dimension has the direct and tolerable correlation 

with consumption, social dimension has a direct and 

average correlation. Comparing means also show 

that age as a demographical and factor is also 

effective on consumingand behavior. Younger 

categories have more consuming and preferences in 

comparison with other age categories. In the end 

some and suggestions were in presented in the micro 

and macro level for policy making in this field. Also,  

some additional insights can be mentioned to how 

economic practices influence consuming behaviors 

from a sociological perspective: 

- Socialization: Economic practices play a 

significant role in shaping individuals' consuming 

behaviors through socialization processes. From a 

young age, individuals are socialized into consumer 

culture through family, peers, media, and 

educational institutions. Economic practices such as 

advertising, branding, and consumer trends 

influence individuals' perceptions of what is 

desirable, fashionable, or necessary to consume. 

Sociologists study how socialization processes 

impact individuals' consumption habits and how 

economic practices contribute to the formation of 

consumer identities. 

- Power dynamics: Economic practices can create 

power dynamics that influence consuming 
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behaviors. For example, corporations and 

advertisers have significant power to shape 

consumer preferences and behaviors through 

marketing strategies and product placement. 

Individuals with economic resources and social 

capital may have more agency and influence over 

their consuming behaviors compared to those with 

limited resources. Sociologists analyze how power 

dynamics in the economy affect individuals' access 

to goods and services, as well as their ability to make 

informed choices about consumption.  

 

4- Discussion & Conclusion: 
 Economic practices have a profound impact on 

consuming behaviors in terms of environmental 

sustainability. Sociologists study how economic 

systems such as capitalism and consumerism 

contribute to environmental degradation, resource 

depletion, and climate change. Individuals' 

consuming behaviors, influenced by economic 

practices, can either contribute to or mitigate 

environmental harm. Sociologists examine how 

economic practices shape individuals' attitudes 

towards sustainable consumption, ethical 

purchasing decisions, and collective action for 

environmental conservation. Economic practices 

can perpetuate social inequalities that impact 

consuming behaviors. Individuals from 
marginalized groups may face barriers to accessing 

goods and services due to economic disparities, 

discrimination, or systemic inequalities. 

Sociologists investigate how economic practices 

such as income inequality, job insecurity, and lack 

of affordable housing influence individuals' 

consuming behaviors and shape patterns of 

consumption across different social groups. 

Understanding these dynamics is essential for 

addressing social inequalities and promoting more 

inclusive and equitable consuming behaviors. By 

examining the multifaceted ways in which economic 

practices intersect with consuming behaviors, 

sociologists provide valuable insights into the social 

implications of consumption patterns and advocate 

for more sustainable, ethical, and socially 

responsible approaches to consuming goods and 

services. Through their research and advocacy 

efforts, sociologists contribute to a deeper 

understanding of the complex relationship between 

economic practices and consuming behaviors in 

contemporary society. 
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اقتصادی، ابعاد  های  کنش  های کلیدی:واژه

گروه  خود،  تقویت  اجتماعی،  و  اقتصادی 

 سنی

 
 

 چکیده 
دهه   تغییرات گستردهدر  و رشد شهرنشینی،  بیشتر صنعتی شدن جوامع  با  اخیر  کیفیت  های  در  ای 

الگوهای مصرف در جوامع ایجاد نظر می  زندگی و  به  ابزار مهم  شده است و  به یک  تمایز  رسد مصرف 

ای چندبعدی در زندگی  ای صرفاً اقتصادی به پدیدهاز پدیدهدر نتیجه مصرف    .اجتماعی تبدیل شده است

به عنوان   از تقویت خود  نظریه پردازان همچنین در کنار کنش های اقتصادی،  بشر تبدیل شده است. 

دف اصلی پژوهش حاضر  ارزشی که همواره بر شکلگیری الگوی رفتار مصرفی موثر بوده، یاد کرده اند. ه 

با ابعاد اقتصادی و اجتماعی کنش پرسشنامه  های اقتصادی  است. ابزار  تبیین مصرف در شهر اصفهان 

توسط   ای  گیری خوشه  نمونه  از طریق  که  گرفت  قرار  استفاده  مورد  داده  گردآوری  از    370برای  نفر 

درصد بر شکل گیری  33صادی  شهروندان پاسخ داده شد. تحلیل داده ها نشان داد که شاخص کنش اقت

الگوی رفتار مصرفی موثر است این در حالی است که بعد اقتصادی با ضریب  همبستگی و بعد اجتماعی   

باضریب همبستگی  رابطه مستقیم و متوسطی با متغییر وابسته مصرف دارد. همچنین بر اساس نتایج   

ه است  و گروه های سنی جوان تمایل بیشتری  مقایسه میانگین ها متغیر سن نیز بر رفتار مصرفی اثر داشت

گذاری در این زمینه،  به مصرف ،نسبت به سایر گروه های سنی دارند. در پایان پیشنهادهایی برای سیاست

   در سطح خرد و کلان ارائه شده است.
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   و بیان مسئله مهدمق -1
های مطالعاتی در کشورهای  ترین حوزهنیازهای اساسی توسعه و یکی از مهمامروزه مسئله کیفیت زندگی افراد جامعه از پیش   

 ای و انسانی جوامع استریزی مسائل توسعهکه به دلیل اهمیت روزافزون آن، ابزاری کارآمد در مدیریت و برنامهمختلف است  

قرن اخیر، به مفهومی کلیدی و مهم در عرصه مباحث جهانی و  (. مفهوم کیفیت زندگی در طی نیم18:  1982)هورنوکویست،

ار مفاهیم توسعه پایدار، مفهوم کیفیت زندگی نیز مطرح است. برای سنجش  ای که امروزه در کنگونهشده، بهمسائل انسانی تبدیل

کیفیت زندگی مفهوم طورکلی، به شود. ها استفاده میهای عینی و ذهنی یا ترکیبی از هردوی آنکیفیت زندگی عمدتاً از شاخص

، کشور و غیره( است که متکی به  پیچیده، چندبعدی و در رابطه با وضعیت جمعیت و یک مقیاس جغرافیایی خاص )روستا، شهر

استو شاخص  های ذهنی)کیفی( شاخص عینی)کمی(  و دیگران،    های  هر  138۵)کوکبی  زندگی،  انتخاب سبک  با  بنابراین   .)

تواند کیفیت زندگی را به طور مداوم بیافریند و آن را در فعالیت های خود مورد حفاظت یا بازتولید قرار دهد. لذا  شخص می

مصرف که در یک جامعه نقش مهمی در تعیین  کند.  شدت تحت تاثیر کالاها و خدماتی است که فرد مصرف می   کیفیت زندگی به 

ای باشد که افراد به  گونه نوع، میزان و شکل تولید و توزیع دارد، خود تحت تأثیر نوع و میزان تولید است. اگر وضعیت جامعه به

یابد. واضح است که در  نابع و درآمد جامعه به مصرف اختصاص میسمت مصرف هرچه بیشتر سوق داده شوند، بخش اعظم م

شود. این مسئله کاهش تولید و فقر اجتماعی  گذاری فراهم نمیانداز کل کاسته و زمینه برای سرمایهچنین وضعیتی از سطح پس

پذیری  ین امور درمجموع آسیب کند و ارا در پی دارد وضعیت اقتصادی نیز زمینه فقر فرهنگی و انحطاط اجتماعی را فراهم می

کند. چنانچه تأمین نیازهای رو به  دهد و استقلال سیاسی کشور را تهدید میگر افزایش میهای سلطهجامعه را در برابر قدرت

در هیچ  افزایش جامعه از راه واردات انجام شود، تأمین ارز موردنیاز برای خرید از بازار جهانی روند وابستگی را تشدید خواهد کرد.  

باشند. بنابراین با توجه به اینکه  ها و کمیابی نسبی مواجه میای فراوانی مطلق وجود ندارد و عوامل تولید با محدودیتجامعه

اند و همچنین میزان نیاز به سبب رشد جمعیت  هایی مواجههای جامعه در هر مقطع زمانی با محدودیتامکانات و توانمندی

افزایش اس افزایش تولید را میهمواره در حال  طلبد و در صورت محقق نشدن آن، تولید ناچیز و  ت، گرایش به مصرف لزوماً 

 ی این امر افزایش فقر اقتصادی و فرهنگی خواهد بود.  شود و نتیجهخدمات بین جمعیتی زیاد تقسیم می

فقط از سر رفع کنندگان نهبرای مصرفدارد که کالاها  ذهن محققان را به خود مشغول می  مثابه مسئلهبدان دلیل بهمصرف      

نیاز بلکه حامل معنایی فرهنگی و اجتماعی هستند. مسئله دیگری که ضرورت طرح مسئله و پرداختن به موضوع  مصرف را نشان  

ها به سمت فرهنگ مصرفی باعث شده تا  گیری آن باشد. جهتدهد، تغییر صورت شهرهای ایران)همانند شهر اصفهان( میمی

پرداختند، اکنون به محل  ها، نانوایان و ابزارفروشان به عرضه کالاهای خود میها، قصابهایی که زمانی بقالیها و راستهنخیابا

ها و فست فودها و  های تجاری تفریحی، رستوران ای، هایپرهای مواد غذایی و مجتمعهای زنجیره تجارت شمار زیادی از فروشگاه

ها و مراکز خرید در  زنی مردم گشته است و رشد قارچ گونه فروشگاهو چهره شهرها عرصه پرسه   ها و غیره مبدل شدهشاپکافی

باشد. در حالی که نظریه پردازان زیادی شکل گیری مصرف را محدود به کنش های اقتصادی  شهرها ناشی از استقبال مردم می

نظر داشت باید در  میکنند،  تلقی  عنوان جوامع    و سود شخصی  اطلاق  برکنشدر  تأکید  تنها  امروزی  به جوامع  های  مصرفی، 

و   فرهنگی  اجتماعی،  وجوه  دارای  باشد،  داشته  اقتصادی  ماهیتی  آنکه  از  بیش  مصرف،  نیست.  مصرف  فرایند  در  اقتصادی 

پدیدهروان  مثابه  به  نیز  ها  ارزش  است.  شکلشناختی  در  اساسی  نقش  اجتماعی،  کنش ایی  بینی  پیش  و  کنترل  و  گیری،  ها 

روند. شوارتز از نظریه پردازان حوزه ارزش  های افراد جامعه دارد و عنصری محوری در ساختار فرهنگی جوامع به شمار مییشگرا

گونه های متفاوتی از ارزش را با ابعاد گوناگون مطرح میکند. در میان گونه های ارزشی تقویت خود با ابعاد لذتگرایی، قدرتگرایی  

بر اساس مطالب    (. 2013میرسد میتوانند بر شکل گیری الگوهای مصرفی تاثیر گذار باشند )شوارتز،  و موفقیت هستند که به نظر  

محقق سعی دارد که با در نظر گرفتن بعد عینی کیفیت زندگی، مسئله مصرف را در ارتباط با ابعاد اجتماعی    مقالهذکرشده، در این  

بررسی قرار دهد زیرا شرایط عینی زندگی و موقعیت فرد    مورد  های اقتصادی و تقویت خود به عنوان یک ارزشو اقتصادی کنش

   شود.می در ساختار اجتماعی به تولید کیفیت زندگی خاصی منجر
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 پیشینۀ پژوهش  -2

    : پیشینۀ تجربی1-2   
های اجتماعی  شناسی عمده متمرکز هستند: درروش شناسی اول، از شاخصتحقیقات و مطالعات اخیر کیفیت زندگی بر دو روش  

دوم، بر اساس  شناسی  شود؛ و در روشسنجش برای تعیین میزان و چگونگی تأمین نیازهای انسانی استفاده میو اقتصادی قابل

ها موردبررسی قرار مندی آنسطح رضایت - شودکه بهزیستی ذهنی نامیده می - های شخصی افراد از تجارب زندگی خودگزارش 

شوند، عموماً بر متغیرهای اجتماعی و اقتصادی متمرکزند  های عینی کیفیت زندگی نامیده میگیرد. آنچه در اصطلاح، شاخصمی

های شخصی افراد از تجارب زندگی خود تمرکز دارند و  آمده از گزارش دستت زندگی بر اطلاعات بههای ذهنی کیفیاما شاخص

روند. واقعیت این است که کیفیت زندگی افراد بدون در نظر گرفتن  های اجتماعی و اقتصادی به شمار میدرواقع، مکمل شاخص

که پایایی بالایی دارند، از قابلیت اطمینان ی عینی درحالیهاها نسبت به زندگی، غیرقابل سنجش است و شاخصهای آنذهنیت

های ذهنی از پایایی پایین و قابلیت در طرف مقابل، شاخص(.  2002کمتری برای سنجش کیفیت زندگی انسان برخوردارند )فوو،  

بیشتری برخوردارند اسمیت مفهوم    در دیدگاه  (.2008)داس،  اطمینان  آدام  کننده  حاکمیت مصرفاقتصاددان کلاسیک مانند 

گوید چه کننده میکه به تولید  و اوستهای اقتصادی انسان آن است  ی فعالیتحکایت از آن دارد که هدف نهایی و غایی کلیه

کننده در چنین دیدگاهی بهترین داور برای رفاه خود است. این فرضیه شرط اصلی ثبوت تئوری  چیزی باید تولید کند. مصرف

تواند  کننده می کننده و کلید تجزیه و تحلیل اقتصادی وابسته آن مانند رفاه اجتماعی و بهینه پارتو است. این مصرفرفتار مصرف  

به  توجه  با  را  خود  مطلوبیت  لحظه  هر  در  و  دهد  نشان  واکنش  بازار  وضعیت  تغییرات  مقابل  در  کردن  فکر  عقلانی  طریق  از 

شناسان این نظریه را قبول ندارند. چرا که کنشگر  اری از اقتصاددانان و جامعهامروزه بسی.  محدودیت بودجه به حداکثر برساند

به عنوان موثرترین عامل بر شکل گیری کنش  (. 26و  2۵:  1381محمدی،  کند )ملکهمیشه عقلانی رفتار نمی  اقتصادی  های 

-ها در تصمیم گیریی عملی عقلانیتمصرف همواره مورد وفاق اقتصاددانان و جامعه شناسان بوده است. کنش اقتصادی بکارگیر

های اقتصادی است. منظور از کنش و عمل اقتصادی همان رفتارها و اعمال عینی و واقعی افراد در امر تأمین و رفاه مادی خود  

ل شود. هر عمشود مورد بررسی و توجه واقع میاست. در این سطح آنچه که عملاً در جهت رفع نیازهای زیستی و مادی انجام می

(. کنش های اقتصادی دارای 138۵)رشاد،  شودو کنشی در این سطح موجب تغییر در وضعیت افراد و نیز جامعه به طور کلی می

هستند متنوعی  پررنگ  ،ابعاد  نقش  اقتصادی  و  اجتماعی  بعد  دو  اند.اما  کرده  ایفا  جامعه  تری  برای  رویکرد  اقتصادی،  شناسی 

اند،  ای که انجام دادهشناسان کلاسیک در بررسی تاریخی و مقایسهگیرد. جامعهبنا قرار میبینی رفتار اقتصادی فهم جامعه مپیش

اند تفاوت رفتار اقتصادی در جامعه مدرن را با جامعه ماقبل مدرن توضیح دهند. ازنظر دابین، غرب شبکة واحدی  سعی کرده

ای میان کشورها  وجود داشته باشند؛ بلکه تفاوت عمده  هادر آن نیست که نهادهای اقتصادی، مصرف و رفتار اقتصادی مشابهی

شناسی اقتصادی  گیرد که جامعهدر نظام مدیریت کار، راهبردهای مشارکت، ارتباطات صنعتی و غیره وجود دارند. وی نتیجه می

زمان شکل مقایسهگیریاز  و  تاریخی  زیمل،  و  دورکیم  وبر،  مارکس،  توسط  رواش  و  روش  این  و  است  بوده  میای  تواند  یکرد 

اقتصادی داشته باشد.دستاوردهای مهمی در فهم کنش بیان میکند که در مقاله گرانووتر با عنوان (2003سوئد برگ )  های   ،

شدگی نشان داد که مفهوم کنشگران جدا از هم که کنش شدگی«، مفهوم حک»کنش اقتصادی و ساختار اجتماعی: مسئله حک 

دهند، نادرست است؛ بلکه کنش اقتصادی ریشه در شبکه پیچیده روابط یشترین فایده انجام میاقتصادی خود را با مطلوبیت و ب

اجتماعی افراد دارد. به عقیده فور جامعه شناسان اقتصادی کلاسیک رفتار اقتصادی افراد جامعه را متفاوت از اقتصاددانان تحلیل  

انگیزهاند. آنکرده اقتصادی و معنی غیراها به  اقتصادی خود میهای رفتار  افراد به رفتار  اند؛ به  دهند، توجه کردهقتصادی که 

های غیراقتصادی برای کشف ابعاد پنهان رفتار اقتصادی است.  شناسی اقتصادی کلاسیک، استخراج ارزش عبارتی، هدف جامعه

سان اقتصادی به بررسی کنش  دهد که جامعه شناهای جامعه شناسان اقتصادی جدید نشان میتحلیل دیدگاه(.  3-2:  2003)فور،

داری غفلت اند در این میان، از تحلیل سازوکارهای پویایی و بازتولید نظام سرمایهاقتصادی، تحلیل شبکه و بنگاه و بازار پرداخته 

این حال، جامعه با  است.  مارکسیستی تلاششده  نو  اقتصادی  روابط طبقاتی، وضعیت  شناسی  تولید،  روابط  تبیین  برای  هایی 

داری کرده است. در این مطالعه از  های مختلف سرمایهقاتی و تغییر شکل نهادهای اقتصادی و درنتیجه، استثمار در شکلطب

شناسی اقتصادی  دیدگاه نومارکسیست ها بهره گرفته شده است زیرا جامعه شناسان نو مارکسیستی بنیانی قوی در حوزه جامعه
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اجتماعی را مفروض می دانند و معتقدند فرد به دنبال  -ه پردازان نظریه انتخاب عقلانیاحیا کردند. علاوه بر این گروهی از نظری

 (.1387به حداکثر رساندن توأمان هر سه ارزش رعایت نفع فردی، رعایت نفع دیگران و رعایت هنجارها است )جوادی یگانه،

لانی دارند، یعنی بر اساس این نظریه، کنشگر کنشی  داند که کنش عقای از افرادی میی انتخاب عقلانی، جامعه را مجموعه نظریه

ی انتخاب عقلانی، تمام رفتارهای بشری  نظریه(. 112: 1377کند که حداکثر فایده را برای او داشته باشد. )کلمن، را انتخاب می

های  ند زیرا تعداد کنشزنکند، بلکه اعتقاد دارد که مردم به تعداد دفعات کافی دست به کنش عقلانی می را عقلانی تصور نمی

و   تبیین  باید  کنیم،  درک  را  انسانی  کنش  داریم  وقتی سعی  بنابراین  بسیار محدودند،  کنشگران  اختیار  در  و  موجود  عقلانی 

(. جدا از ویژگی حداکثرسازی مطلوبیت در نظریه انتخاب عقلانی،  214:  1378)کرایب،    های عقلانی را در اولویت قرار دهیم الگوی

کند که با به کار  فرد هنگامی عقلانی عمل میدن و نیتمندی از ویژگی های دیگر این نظریه هستند. ابزاری بودن یعنی ابزاری بو

گیری بهترین ابزارهای ممکن، ترجیحات خویش را برآورده سازد. همچنین اگر فرد دلایلی برای اعمال خود داشته باشد و اگر 

 (.  19: 2007کند )انگلن، مند رفتار میاو باشند، آنگاه میتوان مذعی شد که وی نیت هایی مناسب علت اعمالاین دلایل به شیوه

ها و همچنین امکانات مادی و معنوی که در  نظریه مبادله نیز علت رفتارهای انسان را آرزوها و عقایدی میداند که بر اساس آن

  ه برایشان بیشترین سود و منفعت را به همراه داشته باشد.گیرند به کدامین فعالیت مبادله دست بزنند کاختیاردارند تصمیم می

ها را به هدف  شود که درنهایت انسانهای مبادله میگیری فعالیتها باعث شکلی منفعت آدمعلاوهیعنی ترکیب آرزوها و عقاید به

از دید  (.  92:  1381ه است )کرایب،  شدهای مبادله تشکیلها تنها از همین فعالیترساند و زندگی آدمیا به تعبیری به سود می

مکتب  پیروان  است.  شرایط محیطی  با  همسازی  و  سازگاری  به  قادر  و  است  یادگیری  توانایی  و  قوه  دارای  انسان  مکتب  این 

سوی خوشی اند. علاوه بر هوش، آنان به قوه دیگری در انسان اشاره دارند که سبب کشش بهرفتارگرایی این قوه را »هوش« نامیده

اند )تنهایی،  شود. رفتارگرایان این حالت را »گرایش به خوشی و درد گریزی« نامیدهگریز از امور ناخوشایند و محرومیت زا میو  

شده، قصد و نیت رفتار بستگی به گرایش در  ریزیی آیزن و فیشباین، براساس کنش منطقی و رفتار برنامهنظریه   (.1387:181

رد. اگر مخاطبان گرایش به انجام یک رفتار را دارند، پس این احتمال وجود دارد که آن را انجام  مورد رفتار و هنجارهای ذهنی دا

دهد. حلقه ماقبل  به نظر آنان، یک کنش یا رفتار در پی یک زنجیره عوامل روی می    (.142-161:  1980دهند ) فیشباین و آیزن،  

به رفتار« که متغیر فردی و شخصی است و طی آن رفتار از منظر  بروز رفتار »قصد و نیت« انجام یک رفتاراست؛ اولی» نگرش  

کننده نفوذ و فشار اجتماعی است که شخص آن را برای  شود. متغیر دوم »هنجار ذهنی« است که منعکسفرد کنشگر، ارزیابی می

ها تمامی  کنند. آنی عمل میطور منطقکند. این تئوری مبتنی بر این فرض است که افراد بهیک کار )رفتار( احساس و ادراک می

کنند. همچنین اثر و نتیجه اعمال را در نظر  طور منظم ارزیابی میآوری و بهدار را جمعاطلاعات در دسترس درباره رفتار هدف

از دید وبر رفتار انسانی نیز براثر محرک یا انگیزه    (. 30:    1980)آیزن و فیشباین،    گیرند که عملی را انجام دهند یا انجام ندهند می

گیرد و رفتارهای معنادار نیز به کنش منتهی های رفتاری  شکل میشود، و اگر نیاز را منشأ رفتار تلقی کنیم، لذا انگیزهایجاد می

 (. 2۵: 1384شوند )وبر، می
 

   : ملاحظات نظری2-2   
که همواره ذهن محققین زیادی را به خود معطوف طوریبه  ،ای طولانی داردسابقه  خشنودی و رفاه انسان در تاریخ زندگی بشر

توان زیست که بهترین منفعت را از زندگی کسب کرد،  شاید به قدمت قابلیت آدمی  درواقع اینکه چگونه باید و میکرده است.  

ی از اندیشمندان از جمله افلاطون سعادت فردی (. گروه1380برای اندیشه درباره آینده و عبرت گرفتن از گذشته باشد )بهمنی،  

را در گرو دستورالعمل هایی می دانند که جامعه را به سعادت میرساند. گروه دیگری با اتخاذ این رویکرد سعادت را مساوی با  

شود؛  می  . بیشتر پژوهشگران حوزه کیفیت زندگی معتقدند اصطلاح »کیفیت« در قالب نمره سنجیدهکسب حداکثر لذت میدانند

های کیفیت زندگی را مضامین اجتماعی،  شود. چارچوب اصلی شاخص سادگی با معیارهای کمی ارزیابی نمیاما کلمه»زندگی« به

های سلامتی و تأثیرات محیطی نیز در مطالعات کیفیت زندگی  دهد؛ اما شاخصهای فردی شکل میاقتصادی، کالبدی و ویژگی

چهار عامل اصلی که بر روی زان گوناگون عناصر متفاوتی را بر کیفیت زندگی موثر میدانند. فرانس  پردانظریهاهمیت زیادی دارند.  
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داند: وضعیت خانوادگی، وضعیت اجتماعی و اقتصادی، وضعیت جسمانی و  می  باشند را موارد زیرکیفیت زندگی تأثیرگذار می

)آقاملایی،   روانی  و  روحی  عقیده73:    1384وضعیت  به  زان،  (.  اقتصادی،  زمینه ی  اجتماعی موقعیت  فرد، موقعیت  قبلی  های 

نیز بر این باور است که تطابق  (  1999هارتشون)(.  1992فرهنگ، محیط و سن بر درک فرد از کیفیت زندگی تأثیر دارد )زان،  

در تغییر حرفه برخوردار    پذیری بیشتریترتیب که هر چه فرد از قابلیت انعطافاینتواند بر کیفیت زندگی مؤثر باشد. بهشغلی می

های اصلی کیفیت زندگی را رفاه  ویژگی(  1992یابد. گرنت و همکاران )باشد، امکان کیفیت مطلوب زندگی برای او افزایش می

های روزمره زندگی،  روانی )رضایت از زندگی، مفهوم زندگی، دستیابی به اهداف و خوشبختی(، رفاه فیزیکی یا سلامتی )فعالیت

یکی دیگر  (.  1992کند)سنام و آکورن،  خواب(، رفاه اجتماعی و ارتباطات بین فردی و رفاه مالی یا اقتصادی معرفی می اشتها و  

اجتماعی افراد را تشخیص داد، سطح تحصیلات   -توان منزلت اجتماعی و نهایت پایگاه اقتصادی  هایی که به کمک آن میاز مؤلفه 

افرادی که از سطح است. متغیر تحصیلات هم ازجمله متغیرها یی است که نقش مؤثری در میزان کیفیت زندگی دارد. مسلماً 

 (.1389سواد بالاتری برخوردارند از کیفیت زندگی بالاتری نیز برخوردارند )به نقل از مختاری و نظری،

تغییرات بسیار گسترده و ژرف،  واسطه  )بخصوص طبقاتی( در جامعه معاصر به  های ساختاریرسد شالودهازآنجاکه به نظر می

نیست که درگسسته ازهم امری  زندگی  استمرار کنش  اند، کیفیت  یا  او  نتیجه عضویت گروهی، طبقاتی  به  فرد  اجتماعی  های 

طور مداوم و روزمره بیافریند  بلکه فرد در جامعه مدرن مختار است با گزیدن سبک زندگی خود کیفیت زندگی را به  ،تفویض شود

مان  ابعاد زندگی روزمره و هویت ما به روابطبر همین اساس،  .صورت آشکار موردحفاظت قرار دهدهای خود بهدر فعالیتو آن را 

ها، پوشاک  های مختلف موسیقی، کالاهای ورزشی، فضاها و مکانها، برندها و برچسبخورده و مصرف مارکبا کالاهای مصرفی گره

تأثیر گذاشته استهای متنوع هر یک به سهم  و خوراکی بر هویت و کلیت کیفیت زندگی ما  بیانی دیگر، مصرف و  .  خود  به 

زند. مصرف و گرایش به مصرف، مؤلفه اصلی  دهد و چیستی ما را رقم میگرایی بخش اعظم تجارب روزمره ما را شکل میمصرف

ی عنصر محوری در حیات اجتماعی نگریسته ابهمثاز این رو مصرف نیز همواره به   (.1381داری مدرن است )باکاک،  جوامع سرمایه

شد. مصرف قدمتی به اندازه تاریخ بشر دارد بنابراین مورد توجه نظریه پردازان جامعه شناسی نیز قرار گرفته است. در میان می

اقتصادی به جامعه ی ساختار  ی اجتماعی نمود عینمثابه زیربنای جامعه و طبقه شناسان کلاسیک مارکس معتقد است ساختار 

ی این  ها تأثیرگذارند. بر پایهای گردند و در زندگی انساناقتصادی است و روبنا متشکل از هر ساختاری است که مظهر عقاید ویژه

زادگان،  ی روبنای جامعه است )فردرو و صداقتمنزله عنوان بخشی از فرهنگ بهنگرش، فرهنگ ازنظر مارکس روبناست و مصرف به

شود که سبک زندگی بیش از آنکه بر تولید استوار باشد، بر شباهت الگوهای  وبر درباره مصرف، ازاینجا آغاز میبحث  (.  2۵:  1378

(. زیمل مصرف را در ارتباط با فراغت مورد مطالعه قرار داده است. او در مقاله »مد« به  28:  1382مصرف استوار است. )فاضلی،

پردازد و دلایل تعدد تغییر مد چه در پوشاک، چه هنر، چه گیری الگوی مصرف میهای درونی و عوامل فردی مؤثر بر شکلانگیزه

)زیمل، از مظاهر فرهنگ مدرن  میداند  را  ارائه مفهوم مصرف  206:1971معماری و حتی آشپزی، موسیقی و غیره  با  (. وبلن 

ضروری شخص همچون غذا، سرپناه و پوشاک  داری، فراتر از نیازهای حیاتی و  متظاهرانه بیان میکند که مصرف در جوامع سرمایه 

(.  1396شود. )کلارک .قیمت میاست و شامل استفاده متظاهرانه و عمومی از کالاهای باارزشی همچون اشیای تجملی و گران

است.   قرار گرفته  نیز  توجه جامعه شناسان مدرن  را مهمبوردیو  مفهوم مصرف مورد  نظر مصرف  دنیای مدرن در  عنصر  ترین 

ای ملایم برای هویت، ارزش و موقعیت اجتماعی  های زیردست و فرادست طبقه متوسط درگیر مبارزهرد. به باور وی، گروهگیمی

(.  44:  1382خودشان هستند و مصرف ابزاری برای تولید فرهنگی و مشروعیت سازی و مبارزه در فضای اجتماعی است )فاضلی،  

نماید  کنند و از یک نظم پنهان تبعیت میواره و سرمایه آن را کنترل میلکه عادتبه تعبیر بوردیو، مصرف افسارگسیخته نیست، ب

های انسانی در فرایند بلندمدت  ها عاملهایی است که از رهگذر آن واره ناظر بر گرایشعادت(.  ۵:1386  ها و پرستش،)جمشیدی 

جامعه و  آموزش  میزندگی،  آنپذیری کسب  به  و  پاسخگوییکنند  توانایی  می  ها  را  معین  اجتماعی  شرایط  و  به  )ادگار  دهد 

(. باومن نظریه پردازی است که مفهوم پست مدرنیسم را با مصرف گرایی و کالایی شدن توضیح داده است.  30:  2002سیدویک،  

در سطح  .  1  :کننده، خرج کردن نوعی وظیفه است و فشار و اجبار برای خرید کردن به دو دلیل استبه نظر وی، برای فرد مصرف

صورت کالا و  اجتماعی ، فشار رقابت نمادین برای تأمین نیاز به برساختن خویشتن از طریق به چنگ آوردن تشخص و تمایز به

نمادین عضویت  و  زندگی  طریق سبک  از  اجتماعی  تأیید  به جستجوی  کمپانی2.نیاز  فشار  در سطح سیستمی،  تجاری  .  های 
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های ارضای این  ی زندگی خوب است و تعریف روشها لازمهنیازهایی که ارضای آن  ریزودرشتی که تعریف زندگی خوب و تعریف

 (.  11۵-114: 1383اند )باومن، نیازها را به انحصار خود درآورده

شناسی در قرن  گرایی و تغییر شکل آن در دنیای امروز به یکی از مباحث بنیادین جامعهاز نظر گیدنز مسئله مصرف و مصرف

باید  ،است  بیستم درآمده بازاندیشی دربارهبه  لذا  از دیدگاه  نوعی  بپردازیم.  رابطه میان مصرف و هویت  های  شیوه  اوی ماهیت 

های مطلوب برای آیند؛ عملکردهایی که در نوع پوشش، خوراک، طرز کار و محیطصورت عملکردهای روزمره درمیزندگی به

زمره، در پرتو ماهیت متحرک هویت شخصی، به طرزی بازتابی در برابر تغییرات یابند. ولی این امور روملاقات با دیگران تجسم می

کند که مطلوبیت انتظاری خود کنند فرد به این دلیل مبادرت به مصرف می بیان می   مودیگلیان-آندو   احتمالی باز و پذیرا هستند.

از درآمد جاری که مبتنی بر درآمد انتظاری و    تنها تابعی را در طول زندگی خود حداکثر سازد. بدین دلیل میزان مصرف وی نه

ثروت انتظاری وی در طول زندگی خود است. بنابراین یکی از تبعات این نظریه این است که مصرف فرد در طول زمان دارای 

الگوی مصرفی تحت تاث  (.442:  1376بینی و باثبات است )تفضلی،  خط سیر روشنی است و بنابراین قابل پیش  یر از آنجا که 

عنوان   به  ارزش  است.  موثر  الگو  این  بر  بود که  نخواهد  متغیری  تنها  اقتصادی  لذا کنش  میگیرد  بسیاری شکل  متعدد  عوامل 

ها را به عنوان ارزش (  1992ای بر رفتار مصرفی افراد دارد. شوارتز )کننده الگوی رفتاری، تأثیر مستقیم و تعیین کنندهتعیین

ها را همانند اهداف فراموقعیتی با درجات متفاوتی از اهمیت تعریف  کند و نهایتاً، ارزشی میسازراهنمای اصول زندگی مفهوم

ها  گیرند. شوارتز معتقد است که ما ارزشهای اجتماعی قرار میکند که همچون راهنما در خدمت زندگی فرد یا دیگر واقعیتمی

(. شوارتز چهار گونه  13:  1386، برگرفته از غفاری،  1992اء؛ )شوارتز،  بریم تا کیفیت ذاتی خود اشیرا به صورت معیارها به کار می

ارزشی را مطرح میکند که هر کدام ابعاد خاصی دارند. از میان این گونه ها، گونه ی تقویت خود با سه بعد قدرت گرایی، موفقیت 

 (. 13: 2012 و لذتگرایی در این پژوهش به عنوان متغیر میانجی در نظر گرفته شده اند )شوارتز،

 بنابر نظریات مرور شده در بالا مدل زیر برای پژوهش برگزیده شد: 

 
 فرضیات تحقیق عبارتند از:ترتیب، بدین

 باشد. رسد، کنش اقتصادی بر الگوی رفتار مصرفی تأثیرگذار مینظر میبه

 باشد. میرسد، بعد اقتصادی کنش اقتصادی برالگوی رفتار مصرفی تأثیرگذار نظر میبه

 باشد. رسد، بعد اجتماعی کنش اقتصادی برالگوی رفتار مصرفی تأثیرگذار مینظر میبه
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 باشد. به نظر میرسد، تقویت خود برالگوی رفتار مصرفی تأثیرگذار می

 باشد. رسد، گروه های سنی بر الگوی رفتار مصرفی تأثیرگذار مینظر میبه

 

   روش پژوهش -4
شده در این پژوهش با توجه به معیارهای متفاوتی صورت پذیرفته است، این پژوهش بر اساس معیار هدف در گروه  انتخاب روش 

های کاربردی است و لذا نتایج و یافته های آن در جامعه قابل استفاده خواهد بود. همچنین  بر اساس معیار زمان گردآوری  پژوهش

پژوهشداده گروه  در  پیمایشیها  دادههای  ماهیت  معیار  اساس  بر  معیار  ،  اساس  بر  کمی،  پژوهش  یک  پژوهش  مبنای  و  ها 

خصوصیات موضوع یا مسئله پژوهش یک پژوهش همبستگی یا همخوانی، بر اساس معیار انواع تحقیقات بر اساس نوع داده یک  

با داده اساس معیار روش جمع های دستپژوهش  بر  میدانی  اول،  پژوهش  از تکنیکآوری اطلاعات یک  استفاده   پرسشنامه  با 

جامعه آماری انتخاب شده در این پژوهش شهروندان شهر اصفهان می باشند و به دلیل این که کل جمعیت قابل مطالعه  باشد.  می

میتواند برگزیده شود. با توجه به    SPSS SAMPLE POWERنخواهد بود نمونه ای از این جمعیت به وسیله نرم افزار  

 و ماهیت تاثیری فرضیه ها، پیش فرض های زیر به عنوان پیش فرض های اساسی پژوهش اتخاذ شدند:  عنوان پژوهش

 درصد باشد. )مقدار آلفا(  ۵احتمال خطای نوع اول حداکثر  •

 درصد باشد. )مقدار بتا(  20احتمال خطای نوع دوم حداکثر  •

 باشد. درصد می  80توان آزمون در این پژوهش  •

 درصد   9۵سطح اطمینان در این پژوهش برابر با  •

 (2Rدرصد ضریب تعیین ) ۵ای باشد که بتوانیم حداقل اندازهحجم نمونه به •

شده  نفر گزارش  266با توجه به موارد ذکرشده فوق حجم نمونه اولیه بدون انتخاب سایر سناریوهای دیگر برای پژوهش برابر با  

نفر این پژوهش را انجام داده و نتایج را به جامعه آماری تعمیم دهد.   266اند با حجم نمونه تواست. بدین معنی که پژوهشگر می

افزار نفری برای نرم   10نفر با فاصله    400تا حداکثر    200اما با در نظر گرفتن سایر سناریوها، پژوهشگر حجم نمونه را از حداقل  

های متفاوت تعریف نموده  جهت تعیین حجم نمونه  0۵/0و    03/0و    01/0تعیین نموده و مقادیر آلفا را نیز در سه گروه آلفای  

،  های مختلف در برآورد حجم نمونه فرضپس از تعیین مقادیر و پیش  Sample Power  Spssافزار  نرم   3است. خروجی شماره  

روجی و سناریوهای مختلف آن  باشد با توجه به این خسناریوهای متفاوتی را در اختیار پژوهشگر قرار داده که به این شرح می

 :Sample Power Spss افزارتواند به پیشنهاد نرمپژوهشگر می

 370درصدی در جامعه آماری حجم نمونه    ۵(  R2بینی ضریب تعیین )و پیش  0/ 80۵و توان    01/0در سطح آلفای   •

 نفری را انتخاب نماید. 

 300درصدی در جامعه آماری حجم نمونه    ۵(  R2تعیین )بینی ضریب  و پیش  0/ 802و توان    03/0در سطح آلفای   •

 نفری را انتخاب نماید. 

 270درصدی در جامعه آماری حجم نمونه    ۵(  R2بینی ضریب تعیین )و پیش  0/ 808و توان    0۵/0در سطح آلفای   •

 نفری را انتخاب نماید. 

حجم نمونه   80/0و توان    0۵/0)که در سطح آلفای  افزار  با توجه به در دسترس بودن جامعه آماری و اصل حجم نمونه اولیه نرم

)که سختگیرانه    1نفری را از میان سه سناریوی فوق، سناریوی شماره    370نفری را پیشنهاد داده است( پژوهشگر حجم نمونه    266

ژوهش برابر با  گردد( انتخاب نموده است، بنابراین حجم نمونه نهایی در این پ ترین سناریو جهت تعیین حجم نمونه محسوب می

گانه شهرداری شهر    1۵ای برای شهروندان مناطق  ای چندمرحلهحجم نمونه هر منطقه بر اساس روش خوشه  باشد.نفر می  370

    اصفهان با توجه به تعداد کل جمعیت ساکن در آن منطقه برآورد شده است.

 : جامعة آماری و حجم نمونه 1جدول  
 حجم نمونه به تفکیک هر منطقه  جمعیت ساکن تعداد  مناطق شهری )شهرداری( اصفهان 
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 370 1968008 منطقه شهری )کل(  1۵

 1۵ 79091 1منطقه 

 

 13 69120 2منطقه 

 

 21 110368 3منطقه 

 

 2۵ 133731 4منطقه 

 

 28 1۵086۵ ۵منطقه 

 

 21 112129 6منطقه 

 

 32 168732 7منطقه 

 

 

 4۵ 239۵76 8منطقه 

 14 7۵168 9منطقه 

 39 206000 10منطقه 

 11 60723 11منطقه 

 27 14322۵ 12منطقه 

 2۵ 132469 13منطقه 

 31 1648۵0 14منطقه 

 23 121961 1۵منطقه 

های مختلف آن متغیر وابسته )الگوی مصرف(، متغیر مستقل  ترین ابزار گردآوری این پژوهش پرسشنامه است که در بخش اصلی  

  باشد   قادر  باید  پژوهش  در  گیریاندازه  اقتصادی و اجتماعی( و متغیر میانجی )تمایل به تغییر(. ابزار)کنش اقتصادی با دو بعد  

برای سنجش قرار دهد. در پژوهش حاضر    اختیار پژوهشگر  در  نهایی  گیریو نتیجه   وتحلیلتجزیه   جهت  را  لازم  هایداده   و  اطلاعات

 دهد که ابعاداعتبار صوری نشان می  صوری، اعتبار محتوا و اعتبار عاملی استفاده گردید.روایی و اعتبار پرسشنامه از روش اعتبار  

سنجند یا خیر. به این نوع اعتبار،  ظاهری آن مفهوم را می طور به گردند،می مطرح مفهوم یک سنجش برای که هایی مؤلفه و

لگوی رفتار مصرفی، تمایل به تغییر، تمایل به محافظه  شود. متغیرهای پژوهش شامل: کنش اقتصادی،ااعتبار ذهنی نیز گفته می

کاری و تقویت خود با استفاده از روش اعتبار محتوا مورد بررسی قرار گرفتند. در اعتبار محتوا ملاک داوران متخصص هستند که  

اساتید مجرب، استفاده و سنجند یا از پژوهش پیشین که زیر نظر  هایی که مفاهیم پژوهش را میبه همین منظور ابتدا از معرف 

   اند؛ استفاده گردید. اجرا شده

 

   هاتحلیل یافته -5
؛  در پژوهش حاضر با استفاده از نرم افزار ایموس، مدل عاملی مرتبه اول تدوین و سپس برآوردهای مربوط در زیر گزارش گردید  

های مربوط به متغیرهای تحقیق از بار عاملی مطلوبی برخوردار معرفبرآوردهای مربوط به مدل عاملی بیانگر این است که همه  

 شوند. آوری شده حمایت میهای جمعهستند و این مدل ها توسط داده

 

 های متغیرهای تحقیق : بار عاملی معرف2جدول  
 متغیر  بار عاملی  معرف  

 بعد اجتماعی 86/0 جامعه است. دهنده تصویر من در مصرف کالاهای متنوع و مد روز، به نوعی اشاعه 

 4۵/0 مصرف کالاهای متنوع و مدروز،  نوع نگاه جامعه به من را بهبود میبخشد. 

مصرف کالاهای متنوع و مدروز، تأثیر مثبتی بر آنچه که دیگران در مورد من فکر میکنند، ایجاد  

 کند. می 

92/0 

  79/0 خرم در صورت احتیاج داشتن به کالایی، آن را می 

 

 بعد اقتصادی 
 83/0 ترجیح میدهم کالایی که مفید و قابل استفاده باشد، بخرم 

 4۵/0 کنم زمانی که کالایی بخرم، از خرید سایر کالاها چشم پوشی می

 48/0 بابت خرید کالا، حاضر به مقروض شدن، نیستم 
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 62/0 کالایی را میخرم که از نظر اقتصادی مقرون به صرفه تر باشد 

 

 

 

 های عاملی تأییدی مرتبه اول از متغیر الگوی رفتار مصرفی مدل :  3جدول  
 متغیر  بار عاملی  معرف 

  ۵1/0 اعتقاد به من کالاهایی که مصرف می کنم موقعیت من را در بین جامعه نشان می دهد  

 

 

 

 

 ارتباطی

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 64/0 به اعتقاد من کالا هایی که در پاساژها و مراکز تجاری لوکس هستند ،کیفیت بهتری دارند  

 ۵1/0 باید در مجالس ها)عروسی و مهمانی ها و...(لباس های متفاوتی بپوشم  

 64/0 اعتقاد به تمسخر شدن توسط دیگران در صورت عدم تنوع پوششی و پیروی از مد 

 77/0 فکر می کنم با پوشیدن لباس های گرانقیمت ارزش و احترام من بالا می رود  

 71/0 من برای خرید لوازم بهداشتی و آرایشی و لباس ماکدار هزینه زیادی انجام می دهم  

 72/0 خرید لباس به دلیل ترس از حرف مردم 

 68/0 بالا و و تعویض مکرر خودرو بالا بردن ارزش و احترام فرد با استفاده از اتومبیل مدل  

 ۵3/0 علاقه به تزیین منزل با اشیای لوکس 

 68/0 تغییر دکوراسیون منزل به دلیل حرف مردم 

 66/0 خرید هرچند ماه یکبار وسائل تزیینی لوکس و گران قیمت برای منزل 

 74/0 دیگران تمایل به خرید کالای لوکس به عنوان عامل تمایز دهنده موقعیت فرد از 

 ۵4/0 خرید لباس و وسایل نقلیه و منزل بر اساس توصیه دیگران 

 ۵8/0 امتناع از استفاده از کالای مورد علاقه به دلیل عدم پذیرش سنت و جامعه 

 66/0 خرید بر اساس حرف و سنت جامعه 

  7۵/0 خرید بر اساس تبلیغات تلویزیون و اینترنت

 

 

 

 

 انفعالی 

 

 

 
 

 67/0 داشتن رای و اختیار در تزئین منزل و انتخاب لباس عدم  

 43/0 تبعیت از علاقه بدون در نظر گرفتن شرایط 

 63/0 تبعیت از مدل زندگی و نحوه خرید افراد ثروتمند و اشیاء مد شده 

 84/0 تماشای آگهی بازرگانی مربوط به قرص های لاغری و بدن سازی و لوازم آرایشی و بهداشتی 

 71/0 تماشای اگهی بازرگانی مربوط به لوازم منزل و پوشاک 

 92/0 تماشای آگهی بازرگانی مربوط به غذاهای آماده  فست فود، کمپوت و... 

 82/0 تماشای آگهی بازرگانی مربوط به موبایل و لب تاپ و خودرو 

  37/0 اهمیت به تنوع رنگ در خرید لباس و وسایل منزل و خودرو 

 

 ابداعی
 79/0 تغییرات در طرح و شکل کالای موجود در بازار 

 87/0 ها استفاده دوباره از کالای از مدافتاده با دادن تغییرات در آن 

 77/0 لذت از سادگی در تزیین منزل و پوشش لباس 

    

های گردآوری شده حمایت  ها توسط دادهمدلدهد که این  گیری متغیرهای مستقل نشان میهای ارزیابی کلیت مدل اندازهشاخص

برازش دادهمی عبارت دیگر  به  علمی، همه شاخصشوند.  برقرار است؛ در مورد مشارکت  ها در دامنه مطلوبی قرار ها به مدل 

یک مدل    دهند که به معنای توان مدل از فاصله گرفتن ازرا نشان می  90/0های تطبیقی مدل مقادیر بالاتر از  دارند.کلیه شاخص

استقلال و نزدیک شدن به یک مدل اشباع شده بر مبنای معیارهای تعریف شده برای آنهاست. شاخص برازش تطبیقی مقتصد  

از مقدار  پایین از  ، شاخص0/  ۵0تر  بالاتر  از مقدار 90/0های مطلق  برآورد کمتر  ، شاخص ریشه دوم میانگین مربعات خطای 

 گیری هستند.  ، همگی حاکی از مطلوبیت مدل اندازه ۵0/0د بالاتر از مقدار (، شاخص برازش هنجارشده مقتص08/0)
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های تطبیقی مدل مقادیر بالاتر از  ها تقریباً در دامنه مطلوبی قرار دارند.کلیه شاخصدر رابطه با کنش اقتصادی، همه شاخص

، شاخص ریشه 90/0های مطلق بالاتر از  ، شاخص ۵0/0دهند، شاخص برازش تطبیقی مقتصد بالاتر از مقدار  را نشان می   90/0

مقدار) برآورد  خطای  مربعات  میانگین  مقدار  08/0دوم  از  بالاتر  مقتصد  شده  هنجار  برازش  شاخص  از    ۵0/0(،  حاکی  همگی 

اندازه مدل  شاخصمطلوبیت  همه  مصرفی،  رفتار  الگوی  با  دررابطه  هستند.  دارند.کلیه  گیری  قرار  مطلوبی  دامنه  در  تقریباً  ها 

از )صشاخ بالاتر  مقادیر  تطبیقی مدل  نشان می90/0های  را   )( مقدار  از  بالاتر  تطبیقی مقتصد  برازش  (،  ۵0/0دهند. شاخص 

(، همگی حاکی از 08/0(، شاخص ریشه دوم میانگین مربعات خطای برآورد کمتر از مقدار )  0/ 90های مطلق بالاتر از )شاخص  

های تطبیقی  ها در دامنه مطلوبی قرار دارند.کلیه شاخصبا تقویت خود، همه شاخص  گیری هستند. در ارتباطمطلوبیت مدل اندازه

های مطلق بالاتر  (، شاخص۵0/0دهند. شاخص برازش تطبیقی مقتصد بالاتر از مقدار )( را نشان می90/0مدل مقادیر بالاتر از )

( ، شاخص برازش هنجار شده مقتصد بیشتر 08/0(، شاخص ریشه دوم میانگین مربعات خطای برآورد کمتر از مقدار )90/0از )

   گیری هستند.همگی حاکی از مطلوبیت مدل اندازه ۵0/0از مقدار

 های متغیرها : شاخص 4جدول  
اسکوئر   متغیرها  کای 

 نسبی 

شاخص  

نکویی  

 برازش 

شاخص  

نکویی  

برازش  

اصلاح  

 شده 

شاخص  

برازش  

 تطبیقی 

شاخص  

توکر  

 لوئیس 

شاخص  

برازش  

هنجار  

شده  

 مقتصد 

شاخص  

برازش  

تطبیقی  

 مقتصد 

ریشه  

میانگین  

مربعات  

خطای  

 برآورد 

 07/0 68/0 6۵/0 88/0 91/0 8۵/0 90/0 14/3 کنش اقتصادی 

 06/0 6۵/0 67/0 0/90 0/93 83/0 0/89 61/2 رفتار مصرفی 

 0۵/0 ۵0/0 ۵1/0 96/0 98/0 89/0 9۵/0 24/2 تقویت خود 

ابزار   پایایی  برای سنجش  اجزا کههمچنین  پایایی سازگاری  از  )پرسشنامه(  پاسخ  گردآوری  برای سازگاری  است  های   آزمونی 

طور مستقل مفهوم  که اجزاء آزمون یا ابزار به گیری بهره گرفته شد. در این نوع پایایی تا وقتیپاسخگویان با همه عناصر ابزار اندازه

ورترین آزمون برای پایایی سازگاری اجزاء، آزمون ضریب آلفای کرونباخ یکسانی را اندازه بگیرند با یکدیگر همبستگی دارند. مشه

  باشد. میزان پایایی در جدول زیر مشهود است.می

 : ضریب آلفای کرونباخ ۵ول  د ج 
 مقدار آزمون آلفای کرونباخ  ها متغیرها و مؤلفه

 0.81 بعد اجتماعی

 0.81 بعد اقتصادی 

 0.94 شاخص کنش اقتصادی

 0.91 ارتباطی مصرف 

 0.92 مصرف انفعالی 

 0.81 مصرف ابداعی 

 0.94 شاخص الگوی رفتار مصرفی 

 0.91 بعد موفقیت 

 0.91 گرایی بعد لذت

 0.74 گرایی بعد قدرت

 0.91 شاخص تقویت خود 

    

های علوم  مناسب برای پژوهشباشد که مقدار  بالاتر می  70/0با توجه به مقدار آلفا در متغیرهای فوق چون این مقدار از سطح  

نشان می و  است  که گویهانسانی  قابلدهد  و  مناسب  انسجام درونی  و  ثبات  میزان  از  )پرسشنامه(  ما  پژوهش  ابزار  قبولی  های 

می بهبرخوردار  بنابراین  قابلباشند،  و  مناسب  اعتماد  قابلیت  ضریب  از  پژوهش  این  پرسشنامه  است.طورکلی  برخوردار   قبولی 
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  168درصد از پاسخگویان در این پژوهش مرد و    ۵4.6نفر معادل    202اسخگویان در این پژوهش حاکی از آنست که  جنسیت پ 

درصد از   7.8نفر معادل  29اند. توزیع فراوانی سن پاسخگویان در این پژوهش نشان میدهد  که درصد زن بوده 4۵.4نفر معادل 

درصد    36.2نفر معادل    134سال و    40تا    30درصد   41.9نفر معادل   1۵۵  سال ذکر نموده،   30پاسخگویان سن خود را کمتر از  

اند. میانگین سنی  سال گزارش نموده  ۵0درصد نیز سن خود را بیشتر از    14.1نفر معادل    ۵2سال و    ۵0تا    40سن خود را  

ارش شده است. علاوه بر  سال گز  60سال و حداکثر سن    2۵سال ، حداقل سن پاسخگویان    41پاسخگویان این پژوهش برابر با  

درصد نیز خود را متاهل    77.6نفر معادل    287درصد از پاسخگویان در این پژوهش خود را مجرد و    22.4نفر معادل    83این   

درصد از پاسخگویان در این پژوهش میزان تحصیلات   0.3نفر معادل    1معرفی کرده اند. این در حالی است که از میان پاسخگویان  

درصد لیسانس   43.2نفر معادل  160درصد فوق دیپلم،  18.1نفر معادل  67درصد دیپلم،  8.9نفر معادل  33دیپلم، خود را زیر 

 ۵4.6نفر معادل  202اند. همچنین درصد نیز میزان تحصیلات خود را فوق لیسانس و بالاتر گزارش نموده  2۵.9نفر معادل  96و 

نفر    19درصد کارمند بخش خصوصی،    30.3نفر معادل    112کارمند دولت،  درصد از پاسخگویان در این پژوهش شغل خود را  

  3.۵نفر معادل  13درصد کارگر معرفی کرده اند و  2.2نفر معادل   8درصد بیکار،  4.3نفر معادل  16درصد خانه دار،  ۵.1معادل 

در این قسمت رابطه بین متغیرهای   همبستگی پیرسون بین متغیرهای مستقل و وابسته  درصد گزینه سایر را انتخاب نموده اند.

مستقل اصلی پژوهش با متغیر وابسته )الگوی رفتار مصرفی( بررسی شده است. به منظور بررسی فرضیه تحقیق )بین متغیرهای  

مستقل اصلی و الگوی رفتار مصرفی رابطه وجود دارد(. از ضریب همبستگی پیرسون استفاده گردید. که برآوردهای مربوط به این  

  :یب در جدول زیر گزارش شده استضر

 : ضریب همبستگی پیرسون 6جدول  

الگوی رفتار مصرفی رابطه معناداری     وجود دارد.  ( sig  0۵/0)براساس مقادیر برآورد شده بین متغیرهای مستقل و متغیر 

طور که در جدول    شود. همانفرضیه پژوهش مبنی بر وجود رابطه بین این متغیرها و متغیر الگوی رفتار مصرفی تایید میبنابراین  

در حالی که رابطه   اقتصادی با شاخص متغیر رفتار مصرفی مستقیم و در حد بسیار ضعیف؛ بعدی فوق قابل مشاهده است؛ رابطه

ی مستقیم و درحد  بعداجتماعی با شاخص متغیر رفتار مصرفی مستقیم و قوی است. شاخص کنش اقتصادی به طور کلی رابطه

لی، رابطه مستقیم و درحد ضعیف با الگوی رفتار  ضعیف با الگوی رفتار مصرفی دارد.علاوه بر این ها شاخص تقویت خود به طورک

های آماری برای سنجش تاثیر متغیرهای مستقل بر وابسته)الگوی رفتار مصرفی( رگرسیون سلسله یکی از روش  مصرفی دارد. 

برآوردهای  مراتبی می رگرسیون شدند.  وارد مدل  خود  تقویت  و  اقتصادی  کنش  متغیرهای  منظور  این  برای  به  باشد،  مربوط 

  های رگرسیونی و نیز اثر متغیرهای مستقل بر وابسته در جدول زیر گزارش شده است:های برازش کلیت مدلشاخص

 

 

ابعاد الگوی   متغیرمستقل 

 مصرف 

ضریب  

 پیرسون 

سطح  

 معناداری 

ابعاد الگوی   متغیرمستقل 

 مصرف 

ضریب  

 پیرسون 

سطح  

 معناداری 

بعد اقتصادی  

ی کنش  مولفه 

 اقتصادی 

بعد اجتماعی   00/0 - 102/0 ارتباطی

ی کنش  مولفه

 اقتصادی

426/0 ارتباطی  00/0  

3۵9/0 انفعالی  00/0 - 924/0 انفعالی   00/0  

238/0 ابداعی 00/0 - 364/0 ابداعی  00/0  

شاخص ترکیبی  

الگوی رفتار  

 مصرفی

شاخص   00/0 - 187/0

ترکیبی الگوی  

 رفتار مصرفی 

448/0  00/0  

 

شاخص تقویت  

 خود 

20/0 066/0 ارتباطی   

شاخص کنش  

 اقتصادی 

 

204/0 ارتباطی  00/0 

00/0 160/0 انفعالی  - 683/0 انفعالی    00/0 

00/0 ۵37/0 ابداعی - 188/0 ابداعی   00/0 

شاخص ترکیبی  

الگوی رفتار  

 مصرفی

200/0 00/0 شاخص   

ترکیبی الگوی  

 رفتار مصرفی 

137/0  00/0 
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 : اثر متغیرهای مستقل بر وابسته 7جدول  
ضریب  تعیین   ضریب  تعیین  R مدل 

 تعدیل شده 

 تغییرات آماری  

تغییرات ضریب   خطای معیار 

 تعیین

تغییرات آماره  

F 

 Sigتغییرات 

 0.00 79.84 0.303 0.۵1 0.29 0.30 0.۵۵ اول 

 F Sigآماره میانگین مربعات  درجه آزادی  مجموع مربعات  مدل 

 0.00 79.84 21.۵3 2 43.068 رگرسیون  اول 

 0.270 367 98.981 باقیمانده 

 - 369 142.049 کل

 

 0/ ۵۵های ارزیابی کلیت مدل رگرسیونی در جدول بالا بیانگر این است که متغیرهای کنش اقتصادی و تقویت خود مقدار  شاخص

توان (. در نتیجه میSig <0۵/0درصد از واریانس متغیر الگوی رفتار مصرفی را تبیین و این تفاوت معناداری با مقدار صفر دارد)

 .  بوط به اثر متغیرهای کنش اقتصادی و تقویت خود از برازش نسبتاً مطلوبی برخوردار استاذعان داشت که مدل رگرسیونی مر

 

 اقتصادی   : اثر متغیرهای کنش8جدول  
 سطح معناداری  tآماره  ضرایب استاندارد  ضرایب غیر استاندارد  مدل 

B  بتا  خطای معیار 

 

 

A 0.42 0.207 - 2.02 0.04 

 0.00 9.21 0.49 0.70 0.64 کنش اقتصادی 

 0.08 1.72 0.09 0.0۵ 0.09۵ تقویت خود 

دارای تفاوت معنادار با مقدار صفر   اثر متغیرهای کنش اقتصادی، تقویت خودکه    مقادیر برآوردشده در جدول بالا بیانگر این است

( این  Sig  <0۵/0است  از  هریک  به  مربوط  تاثیر  ضریب  دادن  قرار  نظر  مد  با  بنابراین  اقتصادی  (.  کنش  متغیر  اثر  متغیرها، 

توان بیان کرد که اثر متغیرکنش اقتصادی بر متغیر الگوی رفتار مصرفی مستقیم و بالا است؛  لذا می   (،0.30(،تقویت خود)0.۵3)

توسط شود. نیز اثر تقویت خود، مستقیم و درحد مبه عبارت دیگر، افزایش کنش اقتصادی باعث افزایش رفتار مصرفی در افراد می

در معادلات ساختاری    شان سیر افزایشی دارد.باشد، به این معنا که با افزایش موفقیت، میل به لذت و قدرت افراد، رفتار مصرفیمی

توانند مهمترین پارامتر شوند. جزئیات معادلات ساختاری میهای برازش به سه دسته مطلق، تطبیقی و مقتصد تقسیم می شاخص

   تغیر وابسته )الگوی مصرف( موثر است را شناسایی کنند. موجود در مدل که بر م

 

 : اثرگذاری متغیرهای کنش اقتصادی و تقویت خود 9جدول  
 سطح معناداری  نسبت بحرانی  برآورد  ضریب تعیین  متغیر مستقل 

 استاندارد  غیراستاندارد 

 02/0 22/2 28/0 24/0 32/0 کنش اقتصادی 

 02/0 30/2 32/0 07/0 تقویت خود 

 

درصد از واریانس متغیر وابسته پژوهش )الگوی رفتار مصرفی( را تبیین   32/0متغیرهای کنش اقتصادی و تقویت خود در مجموع  

 (.   >P.Value 0۵/0کنند؛ و اثر هر دو متغیر مستقل در مدل دارای تفاوت معناداری با مقدار صفر است )می
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   تقویت خود اثرگذاری متغیرهای کنش اقتصادی و  :  10جدول  
 

 

 متغیرها 

 

 

 میانگین 

 

 

انحراف  

 معیار 

 

معناداری آزمون  

لوین)همگنی  

 ها( واریانس 

 

درجه آزادی  

 3بین گروهی: 

 

سطح  

 معناداری 

 

 

 نتیجه آزمون 

 0.398 0.46 3.48 سال و کمتر  30 کنش اقتصادی 
 

درجه آزادی  

درون  

 366گروهی:

عدم وجود تفاوت   0.2۵

معنادار کنش  

اقتصادی در بین  

های سنی  گروه

 مختلف 

 F 0.44 3.47 سال   40تا  31

 1.35 0.47 3.37 سال   ۵0تا  41

  ۵0بیشتر از  

 سال 

3.37 0.55 
  

 

 

 متغیرها 

 

 

 میانگین 

 

 

انحراف  

 معیار 

 

معناداری آزمون  

لوین)همگنی  

 ها( واریانس

 

درجه آزادی  

 3بین گروهی:

 

سطح  

 معناداری 

 

 نتیجه آزمون 

رفتار  الگوی  

 مصرفی 

 0.357 0.48 3.04 سال و کمتر  30
 

درجه آزادی  

درون  

 366گروهی:
 

 

وجود تفاوت   0.00

معنادار الگوی  

رفتار مصرفی در  

های سنی  بین گروه

 مختلف 

 0.59 3.14 سال   40تا  31

 0.61 2.77 سال   ۵0تا  41

 

 0.74 3.88 سال   40تا  31

 0.75 3.69 سال   ۵0تا  41

 
 

 متغیرها 

 
 

 میانگین 

 

انحراف  

 معیار 

 

معناداری آزمون  

لوین)همگنی  

 ها( واریانس

 

درجه آزادی  

 3بین گروهی:

 

سطح  

 معناداری 

 
 

 نتیجه آزمون 

درجه آزادی   0.396 0.51 3.69 سال و کمتر  30 تقویت خود 

درون  

 366گروهی:

عدم وجود تفاوت   0.12

معنادار تقویت خود  

های  در بین گروه

 مختلف سنی 

 F 0.62 3.72 سال   40تا  31

 1.90 0.57 3.۵6 سال   ۵0تا  41

  ۵0بیشتر از  

 سال 

3.70 0.62 

 

آزمون  به  آزمون   با توجه  به  تحلیل واریانس یک    فوق چون سطوح معناداری در  رفتار مصرفی  الگوی  برای متغیر  )آنوا(  سویه 

  0۵/0از سطح بحرانی و استاندارد خطای  9۵/0های سنی مختلف با اطمینان گروهجز)کنش اقتصادی و تقویت خود( با توجه به 

اکتسابی گروهاند، میتر گزارش شدهبزرگ استنباط نمود که میانگین  اقتصادی و  توان  متغیرهای)کنش  های سنی مختلف در 

متغیر الگوی رفتار مصرفی با یکدیگر دارای   های سنی مختلف درباشند، اما گروهتقویت خود( با یکدیگر دارای تفاوت معنادار نمی
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های  تر( بیشتر از گروهتر)جوان های سنی پایینباشند به این صورت که میانگین اکتسابی متغیر الگوی رفتار گروهتفاوت معنادار می

   باشد. سنی بالاتر می

 های سنی الگوی مصرفی در بین گروه   :11جدول  

 سطح معناداری  ضریب پیرسون  صرف ابعاد الگوی  رفتار م  متغیر مستقل 

 

 سن 

 00/0 - 16/0 مصرف ارتباطی 

 12/0 - 07/0 مصرف انفعالی 

 09/0 - 09/0 مصرف ابداعی 

 00/0 - 14/0 شاخص الگوی رفتار مصرفی 

 

 درصد،  9۵ اطمینان سطح   در و ارتباطی مصرف و سن بین دهد می  نشان مصرفی  رفتار ابعاد و سن بین همبستگی آزمون نتایج

همچنین سن با    .است معکوس و ضعیف مصرف ارتباطی  و  سن بین   نیز رابطه و شدت دارد وجود معکوس و دارمعنی رابطه

 ی ضعیف و معکوس دارد.  شاخص الگوی رفتار مصرفی رابطه

 
 توجه به میزان تحصیلات با     پژوهش  در  شده   مطرح  برای مقایسه متغیرهای(  آنوا )   سویهیک  واریانس   تحلیل   آزمون :  12جدول  

 

 متغیرها 

 

 میانگین 

 

انحراف  

 معیار 

 

معناداری آزمون  

لوین)همگنی  

 ها( واریانس 

درجه آزادی  

   6بین گروهی: 

 

 

 سطح معناداری 

 

 نتیجه آزمون 

درجه آزادی  

درون  

 363گروهی:

 

F 

کنش  

 اقتصادی 

وجود تفاوت معنادار   0.00 5.51 0.91  3.06 بی سواد 

اقتصادی در بین  کنش 

مختلف   هایگروه

 تحصیلی

در حد  

خواندن و  

 نوشتن 

3.42 0.34 

 0.41 2.93 زیردیپلم

 0.44 3.2۵ دیپلم

 0.48 3.28 فوق دیلم 

 0.43 3.48 لیسانس  

فوق لیسانس  

 و بالاتر 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3.۵3 

 

 

 

 

0.48 

الگوی رفتار  

 مصرفی 

وجود تفاوت معنادار   0.02 2.47 0.00  3.40 بی سواد 

الگوی رفتار مصرفی در  

مختلف   هایبین گروه

 تحصیلی

در حد  

خواندن و  

 نوشتن 

3.01 0.02 

 0.20 2.86 زیردیپلم
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 0.۵2 2.69 دیپلم

 0.62 2.89 فوق دیلم 

 0.۵9 3.08 لیسانس 

فوق لیسانس  

 و بالاتر 

2.94 0.68 

تمایل به  

 تغییر 

وجود تفاوت معنادار    0.00 9.63 0.31  4.33 بی سواد 

تمایل به تغییر در بین  

مختلف   هایگروه

 تحصیلی

در حد  

خواندن و  

 نوشتن 

3.۵0 0.۵4 

 0.40 3.21 زیردیپلم

 0.64 3.۵7 دیپلم

 0.76 3.38 فوق دیلم 

 0.70 3.96 لیسانس  

لیسانس  فوق 

 و بالاتر 

 

 

 

 

 

 

 

4.04 0.62 

تمایل به  

 کاری محافظه 

وجود تفاوت معنادار   0.00 7.14 0.29  4.00 بی سواد 

کاری در  تمایل به محافظه

مختلف   هایبین گروه

 تحصیلی

در حد  

خواندن و  

 نوشتن 

3.86 0.19 

 0.۵9 3.2۵ زیردیپلم

 0.72 3.۵۵ دیپلم

 0.74 3.27 فوق دیلم 

 0.62 3.83 لیسانس  

فوق لیسانس  

 و بالاتر 

 

 

 

 

 

 

 

3.7۵ 0.۵9 

وجود تفاوت معنادار   0.00 9.4 0.40  4.11 بی سواد  تقویت خود 

تقویت خود در بین  

مختلف   هایگروه

 تحصیلی

در حد  

خواندن و  

 نوشتن 

3.02 0.90 

 0.49 3.2۵ زیردیپلم

 0.۵6 3.43 دیپلم

 0.۵3 3.30 فوق دیلم 

 0.۵9 3.79 لیسانس  

فوق لیسانس  

 و بالاتر 

 

 

 

 

 

 

 

3.81 0.۵2 

 

 درصد جهت مقایسه میانگین الگوی رفتار مصرفی در بین شهروندان برحسب میزان تحصیلات   9۵فاصله اطمینان  
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 رفتار  الگوی)برای کلیه متغیرهای  (  آنوا)  سویه  یک  واریانس  تحلیل  فوق چون سطوح معناداری در آزمون   با توجه به آزمون 

سطح   از  9۵/0  اطمینان  مختلف با  تحصیلاتی  های با توجه به گروه(  خود  تقویت  کاری،محافظه  به  مصرفی،کنش اقتصادی، تمایل 

مختلف تحصیلی   هایکتسابی گروهتوان استنباط نمود که میانگین امی  اند،گزارش شده  کوچکتر  0۵/0  خطای  بحرانی و استاندارد

باشند،  با یکدیگر دارای تفاوت معنادار می  (خود  تقویت  کاری،محافظه  به  مصرفی، کنش اقتصادی، تمایل  رفتار  الگوی)در متغیرهای  

 به این صورت که هرچه میزان تحصیلات بالاتر باشد میانگین اکتسابی در متغیرهای نامبرده بیشتر خواهد بود و بالعکس.  

 

 با توجه به نوع شغل  پژوهش   در  شده   مطرح   برای مقایسه متغیرهای (  آنوا )   سویه   یک  واریانس  تحلیل   آزمون :  13جدول  
معناداری   انحراف معیار  میانگین  متغیرها 

آزمون  

لوین)همگنی  

 ها( واریانس 

درجه آزادی  

 5بین گروهی: 

 

سطح  

 معناداری 

 نتیجه آزمون 

درجه آزادی  

درون  

 364گروهی:

F 

عدم وجود تفاوت   0.26 1.30 0.02 0.46 3.43 دولت  کارمند کنش اقتصادی 

معنادار کنش  

اقتصادی در بین  

مختلف   هایگروه

 شغلی 

  بخش  کارمند

 خصوصی 

3.40 0.۵1 

 0.36 3.۵8 دار  خانه

 0.40 3.39 بیکار 

 0.21 3.12 کارگر 

 0.43 3.30 سایر 

 0.00 3.69 0.00 0.66 2.86 دولت  کارمند
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الگوی رفتار  

 مصرفی 

  بخش  کارمند

 خصوصی  

 

 خخصوصی 

وجود تفاوت   0.۵2 3.16

معنادار الگوی  

رفتار مصرفی در  

  هایگروهبین 

 مختلف شغلی 

 

 

 0.6۵ 3.02 دار  خانه

 0.2۵ 2.94 بیکار 

 0.23 2.86 کارگر 

 0.76 3.06 سایر 

وجود تفاوت   0.00 3.8۵ 0.00 0.6۵ 3.94 دولت  کارمند تمایل به تغییر 

معنادار تمایل به  

تغییر در بین  

مختلف   هایگروه

 شغلی 

  بخش  کارمند

 خصوصی 

3.64 0.83 

 0.78 3.88 دار  خانه

  0.46 3.88 بیکار 

 0.30 3.22 کارگر  

 0.8۵ 3.64 سایر 

تمایل به  

 کاری محافظه 

وجود تفاوت   0.04 2.32 0.00 0.64 3.73 دولت  کارمند

معنادار تمایل به  

کاری در  محافظه

  هایگروهبین 

 مختلف شغلی 

  بخش  کارمند

 خصوصی 

3.۵9 0.7۵ 

 0.73 3.86 دار  خانه

 0.62 3.46 بیکار 

 0.1۵ 3.1۵ کارگر 

 0.46 3.۵1 سایر 

وجود تفاوت    0.00  0.00 0.۵3 3.7۵ دولت  کارمند تقویت خود 

معنادار تقویت  

خود در بین  

مختلف   هایگروه

 شغلی 

  بخش  کارمند

 خصوصی 

3.۵3 0.70 

 0.۵7 3.78 دار  خانه

 0.48 3.38 بیکار 

 0.3۵ 3.20 کارگر 

 0.49 3.74 سایر 

 

 شهروندان برحسب وضعیت اشتغال درصد جهت مقایسه میانگین الگوی رفتار مصرفی در بین    9۵فاصله اطمینان  
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مصرفی،    رفتار  برای متغیر )الگوی(  آنوا)  سویه  یک  واریانس  تحلیل  فوق چون سطوح معناداری در آزمون   با توجه به آزمون 

 گزارش   کوچکتر  0۵/0  خطای  سطح بحرانی و استاندارد  از  9۵/0  اطمینان  کاری(، باتمایل به تغییر، تقویت خود ، تمایل به محافظه

مصرفی، تمایل به تغییر،   رفتار مختلف شغلی در متغیرهای الگوی هایتوان استنباط نمود که میانگین اکتسابی گروهمی اند، شده

ها  باشند. کارمندان بخش خصوصی نسبت به سایر گروهکاری با یکدیگر دارای تفاوت معنادار میتقویت خود، تمایل به محافظه

   رفتار مصرفی بالاتری دارند. 

 

 گیری  بحث و نتیجه -5
ی چند وجهی است که ابعاد فردی،  مرور نظریات مرتبط با موضوع پژوهش نشان میدهد که الگوی رفتار مصرفی، یک مسئله  

گیرد که وجه فردی و اقتصادی آن بیشتر از وجه اجتماعی آن در نمونه مورد  اجتماعی و اقتصادی را به طور همزمان دربرمی

شده و  آنان بیشتر به مصرف انفعالی و ابداعی روی  داشته است. براین اساس، مصرف ارتباطی در بین مردم کمرنگمطالعه، نمود 

ی دوم، به دنبال نوعی مصرف  های و تبلغیات مختلف آن قراردارند و در وهلهاند به این معنا که بیشتر تحت تاثیر رسانهآورده

نیستند   نیازهای واقعی ارضای دنبال است. آنان به بیشتر لذت ایانه افراد برایگر منحصر به فرد و خاص هستند. رفتار مصرف

 خرید با تجاری تبلیغات و القائات بازار تأثیر جامعه تحت هستند. افراد تبلیغات سوی از شده القا نیازهای به پاسخ پی در بلکه

 عنوان به نه یابند. مصرف می دست تمایز و جدید هویت کسب به آن و با خرند می جدید زندگی عملاً ندارند نیاز واقعاَ که آنچه

 هویت کسب کنندگی، سرگرم کارکرد با رفتاری  عنوان به بلکه است اساسی و ضروری نیازهای رفع آن کار ویژه که رفتاری

 . شود می انجام جدید

 تایید فرضیه اول: به نظر میرسد کنش اقتصادی بر الگوی رفتار مصرفی موثر است و

 دوم: به نظر میرسد بعد اقتصادی کنش اقتصادی بر الگوی رفتار مصرفی موثر است 



 های اقتصادی بر رفتار مصرفی )میدان مطالعه: شهر اصفهان(شناختی تأثیر کنشتبیین جامعه

  

های اقتصادی بر رفتار مصرفی )میدان مطالعه:  تأثیر کنش شناختیجامعه(. تبیین 1403یوسفوند، امین؛ مشفق، محمود؛ موسایی، میثم و معدنی، سعید )
 . 151-132(: 2) 6، شناسی فرهنگ و هنرجامعهشهر اصفهان(. 

 149 

 33براساس مدل ساختاری پژوهش میتوان اینگونه مسئله تحقیق را تبیین نمود؛ کنش اقتصادی به طور مستقیم و به میزان  

مصرفی دارد. درواقع، کنش اقتصادی افراد در    درصد بر تمایل به مصرف در افراد اثرگذار است و بیشترین تاثیر را بر الگوی رفتار

های احساسی، اجتماعی، اقتصادی و کارکردی است میتواند بر افزایش مصرف افراد موثر باشد  زندگی روزمره که  تلفیفی از ارزش

احساس خوب و اند که با خرید کردن و خرید بیشتر  های به دست آمده از نتایج تحقیق، افراد اذعان داشتهو براساس میانگین

 شوند که آن را خریداری کنند.بخشی دارند و وسوسه میام احساس لذتکنند. با دیدن کالاهای مورد علاقهخوشایندی پیدا می 

خرند که شایستگی هزینه کردن  کنند.کالایی میهای خانواده و به دیدگاه مردم در خصوص محصولات مصرفی توجه میبه دیدگاه

دهند کالایی  خرند و ترجیح میدر صورت احتیاج داشتن به کالایی، آن را میی و قابل قبولی داشته باشد.  را داشته و قیمت منطق

 گیری افراد برای مصرف کالا موثر است.ها در نحوه تصمیمکه مفید و قابل استفاده باشد، بخرند؛ و تمامی این ارزش

 ار مصرفی موثر است وتایید فرضیه اول: به نظر میرسد کنش اقتصادی بر الگوی رفت

 تایید فرضیه سوم : به نظر میرسد بعد اجتماعی کنش اقتصادی بر الگوی رفتار مصرفی موثر است

توان بیان کرد که استاندارهای زندگی افراد طبق معیارهای پذیرفته شده در جامعه یا طبقه آن فرد  براساس نتایج تحقیق می

شوند. افراد، خود را به بهترین وجه ممکن در معرض  اعی با افراد جامعه همنوا میشود. افراد برای کسب منزلت اجتمتعیین می

ها بدون تحمیل و غیرمستقیم با ایجاد نیاز  دهند تا برداشت خوبی آنها شود. همچنین، تبلیغات مختلف رسانهدید جامعه قرار می

 با مصرف منفعلانه، فرد تبدیل به مصرف طرفی دیگر،  دهند. ازکاذب در فرد، افراد را به مصرف انفعالی و بدون تفکر سوق می

 میگیرد که قرار دروغین فرهنگ  این تأثیر تحت  روانی نظر از چنان آن و شودمی حاکم نیازهای با و هم سطح مطیع ایکننده

 شود. می انتخاب  قدرت و آزادی توهم دچار

 الگوی مصرفی موثر استتایید فرضیه چهارم: به نظر میرسد ارزش تقویت خود بر 

درصد بر الگوی رفتار مصرفی اثرگذار است. در واقع، خصوصیات و    32همچنین، متغیر تقویت خود به طور مستقیم و به میزان  

توانند موجب افزایش مصرف افراد شوند. شاخص تقویت خود گرایی میطلبی، لذتگرایی، موفقیتهای فردی شامل قدرتویژگی

ی مستقیمی با  کند، رابطهی شوارتز منافع فردی را تامین میگرایی و موفقیت( و به طبق گفتهگرایی، قدرتذتکه شامل ابعاد )ل 

 در تأییددر رابطه با شاخص تقویت خود، این شاخص با مصرف ارتباطی، انفعالی و ابداعی رابطه دارد.  الگوی رفتار مصرفی دارد.

 اقتدار حفظ و خود اثبات برای میتوان بیان کرد که مصرف، راهی  ارتباطی  مصرفی رفتار بر گراییقدرت و موفقیت ارزش تأثیر

کند. از  می تقویت را فرد اجتماعی انسجام و بودن دیگران احساس با  که است طبقاتی تمایز نماد آن، دیگر وجه ولی است؛ فردی

 ابزاری مصرفی، جامعه یک در به عقیده وی، مصرف  .کنندمی ایجاد جعلی فردگرایی نوعی مصرف کالا، طریق از دید زیمل، افراد

مدرن  جامعه در را  خود  موقعیت کندمی ی آن، سعیاست؛ و شخص به وسیله دیگران  با مقایسه در  فرد بهبود و بازیابی برای

 و دارد ویژه  تأکیدی آن نمایش و ثروت نقش به خود دیدگاه در نیز آورد. وبلن دست به اجتماعی اقتدار و قدرت و کرده تثبیت

و   شهرت افتخار، مبنای مهمترین ثروت است معتقد و داندمی هاآن تحسین و عموم توجه جلب  ابزاری برای را ثروت نمایش

 نیز بوردیو  .کندمی  عامه مردم سوی از احترام کسب و دیگران از خویش کردن متمایز به اقدام آن طریق از فرد و است منزلت

و ثروتمندان   آفرینی، قدرتمندان تمایز مصرف علاوه بر است. فرادستان موقعیت و قدرت تثبیت جامعه در مصرف پیامد است معتقد

 گراییارزش قدرت تأثیر در رابطه باعلاوه براین،   سازند.می مشروع را  خود کیفیت زندگی و تثبیت را با مصرف کالا، جایگاه خویش

را این کنندگان مصرف در مصرف کند کهمطرح می آدورنو انفعالی،  مصرفی رفتار بر  با را خودشان   که کندایجاد می حس 

 فرهنگ این تأثیر تحت درونی به لحاظ چنان و آن انطباق دهند و کنند وصل تعیین کرده است، حاکم قدرت که نیازهایی

 و گراییقدرت خود، تقویت ارزش در رابطه با تأثیر .شوندمی انتخاب و قدرت آزادی توهم نوعی دچار که گیرندمی قرار دروغین

نیز مطرح و ابداعی، فیسک مصرفی  زندگی سبک بر موفقیت  که برخوردارند هاییتوانایی از فرودستان که کنندمی دوسرتو 

 هاییسوژه ت. چنیناس ثانویه تولید نوعی روزمره زندگی کشند. از نظر این صاحبنظران، مصرف در زیر به را اقویا اراده توانندمی

 خلاقیت و خود استفاده نحوه  با فرودست بلکه طبقات پردازند،نمی جامعه رایج مراتب و سلسله موجود نظام تقویت به منفعلانه

 کنند. می مقاومت آن برابر در کشد ومی منازعه به را فرادستان هنجاری اقتدار نوآوری خویش، و

 بر الگوی رفتار مصرفی موثر استتایید فرضیه پنجم: به نظر میرسد سن 
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های  تواند بیانگر این موضوع باشد که همچنان در جامعه، گروهای سنی و رفتار مصرفی، میدر این پژوهش، وجود رابطه بین گروه

 سنی جوان رفتار مصرفی بالاتری دارند.  

 گیرند بنابراین باکاذب قرار می مصرف دام رد واقعی نیازهای به توجه نتایج، در جامعه مورد بررسی، شهروندان بدون اساس بر

 افکار هدایت در هارسانه تأثیر همچنین و مصرفی افراد زندگی سبک در تبلیغات و های اجتماعیها، شبکهرسانه اهمیت به توجه

 الگوی رفتار و  مصرفی کالاهای رویهبی تبلیغات از کنند های اجتماعی تلاشهای جمعی و شبکهشود رسانهمی پیشنهاد عمومی؛

 هاآن روی بر تبلیغ و مناسب مصرف الگوهای تبلیغ جهت در صحیح و دقیق هایبرنامه اتخاذ با و کرده پرهیز منفعلانه مصرفی

 مصرفی ترویج رفتار در تا کنند تلاش راستا این در های سازندهبرنامه و هافیلم تولید و ساخت نیز و پربیننده هایبرنامه بین در

ی سواد  زمینه در هاییبرنامه اکران و تولید ساخت، با توانندمی  هابراین انواع رسانهعلاوه  .گام بردارند جامعه مردم بین در الگومند

 خانواده گرایش  مالی( در منابع  مدیریت  چگونگی و غیرضروری و ضروری هایهزینه با )آشنایی اقتصادی خانواده مدیریت مالی و  

متناسب   هاهمایش  و آموزشی هایکارگاه و ها نمایشگاه برگزاری با همچنین  .بردارند گام خرید و  مصرف صحیح هایشیوه سوی به

 تحقیق نتایج اساس بر  .پرداخت مصرفی رفتار مناسب الگوهای سوی به  جامعه را میتوان های مناسب آنان،با سن افراد در محیط

ایجاد   با  شودمی پیشنهاد جامعه مورد بررسی در مصرفی انفعالی زندگی سبک و تغییر به تمایل ارزشی اولویت وجود دلیل به

 شوند، هدایت خلاق  و تفکر سرزندگی نوآوری، خلاقیت، سوی به جامعه مختلف اقشار پژوهشی علمی، هایبرنامه و هانمایشگاه 

 برای خودباوری بیشتر را هایزمینه همچنین  و منطقی است و درست  الگوهای سوی  به مصرف هدایت در اساسی عاملی خود  که

های  دهد که پژوهش می  مطالعات داخلی در این حوزه نشان  .کندخارج می تقلید و انفعال از را  آنها و کرده فراهم مختلف  افراد

یز، مسئله ی تحقیق را مطالعه کند؛ انجام گرفته است و ضروری است تا با این روش نکیفی محدودی که به صورت عمیق مسئله

تری را در اختیار محققین قرار دهد.عوامل  بینانهتواند نتایج بهتر و واقعبررسی شود. همچنین استفاده از مطالعات ترکیبی می

شود محققان با نگاه جامع و همه  توانند بر الگوی رفتار مصرفی موثر باشند؛ از این رو پیشنهاد میمتفاوتی در سطوح مختلف می

های  بین کنش رابطه بررسی به حاضر ررسی ارتباط متغیرهای گوناگون با الگوی رفتارر مصرفی بپردازند. تحقیقگر به بجانبه

 زیر شرح پیشنهادهایی به راستا این در است. پرداخته  شهر اصفهان در الگوی رفتار مصرفی و شوارتز هایارزش اقتصادی و

 د: گیر انجام میتواند

 استان اصفهان   دیگر شهرهای در الگوی رفتار مصرفی و شوارتز هایارزش بین رابطه بررسی

 هم با آن ومقایسه دیگر هایاستان در الگوی رفتارمصرفی و شوارتز هایارزش بین کنش اقتصادی،  رابطه بررسی

 مصرفی و الگوی رفتار شوارتز هایارزش بین کنش اقتصادی،  رابطه نسلی بین بررسی

 الگوی رفتار مصرفی  روی بر مختلف متفکران دیدگاه از هاارزش تأثیر بررسی

 

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیدر مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان
 اند.  رساندهطور اشتراکی مقاله را به انجام نویسندگان به

 منافع تعارض 

  بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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