
 
 

Research Paper  

Analysis of the status of cultural power on Instagram  

 

  Parinaz Shahidzadeh1, Mahnaz Ronaghi Notash2*, Abbas Asadi 3 

1. Ph.D. Candidate in Culture and communication, Culture and Media Studies Department, Markazi Branch, 

Islamic Azad University, Tehran, Iran.            

2. Assistant Professor, Communication and Media Studies Department, Markazi Branch, Islamic Azad University, 

Tehran, Iran (Corresponding author).   

3. Associate professor, Journalism Department, Allamah Tabatabaei University, Tehran, Iran.  

 

 

 
 

 

Received: October 25,2023 

Accepted: April 8, 2024 

Available Online: September 22, 

2024 

 
 

 
 

 

 
 
 
 

 

 

Keywords: culture, cultural 

power, discourse, vitural space, 

Instagram.  

 

Shahidzadeh, P., Ronaghi Notash, M., Asadi, A. (2024). Analysis of the status of cultural power on 

Instagram. Sociology of Culture and Art, 6 (3), 81 – 92.  

 

 

 

 

 
 

 
 
 
 

Abstract 
Cultural power is a combination of power as a transdiscursive and productive 

thing and culture as a discursive and dynamic thing. Instagram social network 

has created a powerful visual culture due to its visual-auditory appeals, which 

has become a platform for the formation of new discourses. In this research, the 

components of diversity, the extent of sharing, and the clarity of priorities have 

been investigated in order to analyze the place of cultural power in Instagram. 

This research has been done by relying on qualitative methodology and using 

the text analysis method, and the data are visual and text data. The field of study 

of pages of users with the top ten ranks on Instagram (in terms of the number of 

followers) whose content, posts, captions, and comments of their followers have 

been analyzed. The main question in this research is what is the position of 

cultural power in Instagram? The results of the research show that Instagram is 

useful for its low cost, ability to play images, availability, flexibility to people 

with different moods (introvert and extrovert), interactive and multipurpose, 

ability to share content, multi-person communication in the form of live 

broadcasting, having artificial intelligence and finally functioning in accordance 

with the interests of users and being up-to-date, by solving human needs, has 

caused the presence of different actors in the field of cultural power, and 

therefore has created a different type of cultural power.  
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Extended Abstract 
1- Introduction 
Cultural power is a combination of power as a meta 

discursive and productive thing and culture as a discursive 

and dynamic thing. Instagram social network; Due to 

audio- visual appeals, it has created a powerful visual 

culture which has become the basis of new discourses. 

What we see on the social network of Instagram shows a 

different culture in offering power. The online action of 

Instagram users, each user has the power to influence; Due 

to his talents, he has in every field. Social network 

Instagram with its presence on the Internet is one of the 

factors of the emergence and change of cultural power in 

this space, which has attracted the attention of users due 

to its diverse and different features. Since 2010, this social 

network has been considered as a kind of tool for the 

dissemination of visual and powerful culture. In a very 

short period of time (less than 10 years), the mentioned 

application has affected the variables of culture and 

power, and it is a new season to introduce this It has 

provided two categories to its users. Creating a page on 

Instagram by a person is a mirror of the entire view of a 

person's thoughts, culture, interests and views. If the user 

has skills, new ideas and creativity in this social network, 

without the limitations of the real world, he can act 

powerfully and attract many people. to be covered under 

the title of follower and thus have an indirect effect on the 

way of life and culture and manners and behavior of the 

audience - even on the other side of the borders - and this 

is one of the tools of exercising power over individuals. 

Social network Instagram has been interesting and useful 

in examining the image aspects, identity crisis, and 

privacy, but the cultural power in this social network has 

not been researched. The research question of this paper 

was as follow: What is the position of cultural power on 

Instagram? In order to fill the mentioned theoretical gap, 

the current research examines the position of cultural 

power on Instagram by considering three components of 

cultural power including: diversity, extent of subscription 

and clarity of priorities; based on the pages of the first ten 

people on Instagram (in terms of the number of followers) 

in August 1401. 

2- Methods 
Due to the theoretical nature of the research and in order 

to profound understanding of the case, this research is of 

a qualitative type. This research has been done with 

analytical-descriptive method and a critical perspective. 

Library and internet sampling has been done. The type of 

data is image and text data. The sample size includes the 

number of ten users with the top ranks on Instagram (in 

terms of the number of followers) and a case study of the 

content, posts, captions and comments of their audience in 

August 1401. These pages are respectively:1. Instagram 2. 

Cristiano Ronaldo 3. Kylie Jenner 4. Leo Messi 5. Selena 

Gomez 6. Dwayne Johnson 7. Kim Kardashian 8. Ariana 

Grande 9. Beyoncé and finally 10. Justin Bieber. In this 

qualitative study, in order to check the identification 

agents, the pages of each of these individuals, researchers 

listed of these 10 users based on the name of the choosing 

of the board, the expert ID, the group studied the number 

of people who would listen and watch them. Researchers 

have analyzed and described the cases related to the 

mentioned categories of cultural power and interaction 

between events and reactions and the way users’ posts.  

3- Findings 
1.Of these ten people, the first rank; It is the owner and 

licensee of the Instagram network. Advertising videos and 

images from all over the world can be seen on this page, 

with many and different thematic and cultural diversity. 

By reading the note below the post (caption) on this page, 

the user will be easily redirected to the main page of the 

person or group who created it. The next two people are 

athletes and the rest are singers and actresses. The content 

of these users' pages is mainly their daily life, lifestyle, 

interests, private photos or videos or related to their 

competitions or films, and as a result, it is only for display 

and advertising.2. The attraction of 200 to 500 million 

people out of the 7 billion people in the world, regardless 

of the number of people who are unrealistically and 

repetitively present on the page, shows the power and 

influence of these people. Each type of power is formed 

based on a series of capabilities. These abilities are rooted 

in the background, culture, tradition, family and society in 

which people have grown up, that is, it is made of culture, 

and the type of power is cultural power. In the conceptual 

framework section, the categories of cultural power 

included three items: diversity, the extent of subscription, 

and clarity of priorities. The meaning of diversity is to 

have basic and diverse and many beliefs and values in 

various fields needed by human life; That is, it is a rich 

culture that has diversity in insights and values and can 

provide appropriate and appropriate answers for all the 

main and basic human needs. This feature can be found in 

abundance on Instagram. There is always an answer on 

Instagram pages to meet human needs. There is variety in 

different fields and different topics can be accessed and 

followed. 

4- Discussion & Conclusion 
By examining the ranking of ten users and their pages on 

Instagram, it was found that Instagram is one of the factors 

of the new form of cultural power by entering the virtual 

space. By producing attractive discourses, Instagram 

creates the components of cultural power and reproduces 

a space different from what exists in the real world. In 

addition, it provides the possibility of money exchange 

and business for users; It has overcome space and time and 

has highlighted the emotional dimension of people. 

People, without concern, have found a new space to 

introduce themselves in the desired style. For example, by 

posting a family profile photo, Ronaldo may convey the 

message to the world that "his family is his main priority". 

People have created a new culture in this space by using 

their creativity, talent and strength, where they can freely 

express their opinions, share your opinions and beliefs 

with millions of people and stay up to date with the lives 

of your favorite models. In the answer, it is mentioned 

how the position of cultural power is in Instagram, which 

according to the studies; Instagram is popular due to its 

low cost, the ability to broadcast images, its availability, 

its flexibility for people with different attitudes (introverts 

and extroverts), its interactive and multi-purpose nature, 

the ability to share content, live multiplayer 

communication, and its ability to artificial intelligence 
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and, as a result, a function according to the interests of 

users, (the way a person chooses the things he is interested 

in and is chosen at the same time!) and being up-to-date; 

It has led to the presence of different actors in the field of 

cultural power, which include several generations with 

different views. They walk side by side in this space and 

ask for each other's opinions, while broadcasting some of 

their favorite news and events - if they are present – and 

they create a new space to discover discourses with 

propositions of diversity, the extent of subscription and 

clarity of priorities. 
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فرهنگ، قدرت فرهنگی،  های کلیدی: واژه

 گفتمان، فضای مجازی، اینستاگرام.

 
 

 چکیده 
به قدرت  از  ترکیبی  دراصطلاح  فرهنگی  به  مثابهقدرت  فرهنگ  و  مولد  و  فراگفتمانی  امری    منزلۀامری 

پویا می و  بهگفتمانی  اینستاگرام  اجتماعی  های دیداری ـ شنیداری، فرهنگ  دلیل جذابیتباشد. شبکه 

در این پژوهش    های جدید گردیده است.گفتمانگیری  شکلتصویری قدرتمندی را پدید آورده که بستر  

ها جهت تحلیل جایگاه قدرت فرهنگی در اینستاگرام  اولویت  وضوحهای تنوع، وسعت اشتراک و  مؤلفه

شناسی کیفی و با استفاده از روش تحلیل متن  مورد بررسی قرار گرفته است. این تحقیق با اتکا بر روش

های تصویری و متنی هستند. میدان مطالعه صفحات کاربران با  ها از جنس داده داده انجام گرفته است و

-های دنبالها، کامنتکپشن   ها،که محتوا، پست  کننده(ده رتبه برتر در اینستاگرام )از نظر تعداد دنبال

ت. پرسش اصلی در این تحقیق آن است که قدرت فرهنگی در اینستاگرام  کنندگان آنان تحلیل شده اس

می نشان  پژوهش  نتایج  دارد؟  جایگاهی  بهچه  اینستاگرام  که  کمدهد  پخش  هزینهجهت  قابلیت  بودن، 

پذیری در برابر افراد با روحیات مختلف )درونگرا و برونگرا(، تعاملی و  تصاویر، در دسترس بودن، انعطاف

صورت پخش زنده، برخورداری از هوش  هگذاری محتوا، ارتباط چندنفره ببودن، قابلیت اشتراک  چندمنظوره

کردن نیازهای انسانی باعث  روزبودن، با برطرفاً عملکردی مطابق با علایق کاربران و بهیتمصنوعی و نها 

قدرت فرهنگی را نیز    زمتفاوتی ا حضور بازیگران متفاوتی در عرصه قدرت فرهنگی گردیده است و لذا نوع  

 ت.  آفریده اس 
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 و بیان مسئله  مهدمق -1

های افراد در یک اجتماع گسترده را فراهم  داد خواستو برون  1خود، خود ـ افشایی   امکان بازنمودِ  ایسابقهطرز بیاینستاگرام به    

های زندگی روزمرۀ کنشگران گذاشته است دهی شیوۀ زندگی آدمیان و مؤلفهدهی و جهتاست و اثرات عظیمی بر شکلآورده  

فراهم افراد ای این امکان را برای (. این شبکۀ اجتماعی با خلق فضایی چندبُعدی و چندرسانه274: 1399)احمدی و عسگرزاده، 

های قدیم و  ها و جایگاه های متفاوت شوند و در نقشها و زندگیدرگیر تعاملات جدید و خلق هویت تا عمیقاً و قویاًساخته است 

از  شان از جنسیت به بازاندیشی بپردازند. بدیننیز در درک را آفریده است که اغلب با    فردیت سان »اینستاگرام شکل خاصی 

 محور تصویر  (. این فضای سایبری140ِ:  1400یگوند و همکاران،  شدن زندگی روزمره پیوند خورده است« )بشدن و کالاییمصرفی

  ها سوژه»که طوریبهگری و معناسازی به روی مخاطبان گشوده است. جویی بصری، کنشزنی، لذتای برای پرسههای تازهامکان

ها و گفتگوی زنده به مشارکت و تولید محتوا در فضای مجازی ها، استوریها، کامنتگذاری پستاشتراکاند با بهامکان یافته

 (.  66: 1400زاده، فرد و رضویتلاش کنند« )اردکانی ها و قواعد اجتماعیعرفبپردازند و در جهت واسازی و براندازی انواع 

اکنون  است   نیک وجود داشتههای اعمال قدرتی که در دوران پیش از عصر الکتروشود. شیوهتاریخ متحول می  روندقدرت در      

ها، هنجارها، تمایلات مذهبی، آداب و سنن، تعاملات اجتماعی،  وجود دارد. باورها، ارزش  همچنان  قدرت  خودولی    ندارند کاربردی  

کشیدن دنیای اطراف خود دارند. چالشسازند قدرتی انکارناپذیر در بهها، عقاید، قواعد و همچنین هویت که فرهنگ را میانگاره

نوردیدن مرزهای زمان  . فضای مجازی به جهت درهماستدنیای پیرامون قدرت در عصر حاضر شامل دو فضای مجازی  و واقعی  

و مکان فرآیند تأثیرگذاری چنین قدرتی را سرعت بخشیده است. این پژوهش به بررسی جایگاه این شاخه از قدرت  باعنوان  

دولت که مظهر تجلی قدرت برای توصیف پدیدۀ    توماس هابز  « در شبکه اجتماعی اینستاگرام پرداخته است.قدرت فرهنگی»

به نظر  که    استفاده کرد  (کندزمین و دریا اعمال قدرت میو  هوا  بر  جهت    جانور خطرناکی که از هر)  «لوایاتاناز اصطلاح »  است

های عصر ما اینستاگرام است. این شبکه رسد یکی از لوایاتانکند. به نظر میتواند نفوذ  او حتی در محل سکونت افراد نیز می

آن ویرایش  قابلیت  و  تصویر  و  مانند صدا  امکاناتی  از  استفاده  با  انعکاساجتماعی  افراد، درواقع  دلخواه  به  و    ۀدهندها  واقعیات 

ترین خصوصی اینستاگرامتفاوت با دسترسی به شبکه های مسراسر جهان است. افراد با فرهنگ  های افراد زیادی درپردازیخیال

 جذابیتِ   موازاتبهکنند.  نمایی میگذارند و با اثرگذاری و جذب مخاطب قدرتمسائل زندگی خود را با دیگران به اشتراک می

  شبکۀیابد. قدرت فرهنگی حاکم بر  های صاحب صفحه افزایش میکننده تعداد دنبال  ، شدهگذاردهاشتراکهای بهتصاویر و پست

شود. آنچه آوردند نمایان میاجتماعی اینستاگرام زمانی که کاربران براساس فرهنگ خود صفحات را بارگذاری و به نمایش در می

را آشکار   متفاوت  اینستاگرام شاهد آن هستیم تحولی در تفویض قدرت به دست صاحبان فرهنگی  اجتماعی  امروز در شبکه 

شبکه اجتماعی اینستاگرام سان  بدیناست.  ا  زمینه را دار  هر  . اینجا هر کاربر قدرت اثرگذاری با توجه به استعدادهای خود درکند می

که به دلیل امکانات متنوع و متفاوتش مورد توجه جهان مجازی است  ظهور و تغییر ابعاد قدرت فرهنگی در    نودهای یکی از  

قدرتمند    تاکنون درواقع نوعی ابزار جهت اشاعه فرهنگی تصویری و  2010اجتماعی از سال  کاربران قرار گرفته است. این شبکه  

تأثیر  قرار سال( متغیرهای فرهنگ و قدرت را تحت10اپلیکیشن مذکور در مدت زمان بسیار کوتاهی )کمتر از    آید. به شمار می

ی ساختن صفحه در اینستاگرام توسط شخص آئینهده است.  فصلی نو جهت شناساندن این دو مقوله به کاربران خود ارائه دا   داده و 

در این شبکه   ،خلاقیت  های جدید وایده  و  کاربر درصورت داشتن مهارت  است.  اوهای  نمای افکار، فرهنگ، علایق و دیدگاهتمام

جذب خود  کننده  عنوان دنبالتواند قدرتمند عمل نموده و افراد بسیاری را تحت  می   های دنیای واقعی،اجتماعی، بدون محدودیت 

آن سوی مرزها ـ داشته باشد    وسیله تأثیری غیرمستقیم بر شیوه زندگی و فرهنگ و آداب و رفتار مخاطب ـ حتی درو بدین  کند

های تحقیقات مربوط به شبکه اجتماعی اینستاگرام بررسی جنبه در باشد.اعمال قدرت بر اشخاص می دلایل امکانو این یکی از 

لیکن قدرت فرهنگی موجود در این شبکه اجتماعی مورد تحقیق   ،حریم خصوصی مورد توجه و مفید بوده   و  تصویری بحران هویت

   قدرت فرهنگی در اینستاگرام چه جایگاهی دارد ؟ که   باشداین پژوهش درپی پاسخ دادن به این سوال میقرار نگرفته است. 

 
1 - self – disclosure  
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قدرت   ۀلفؤنظری ذکرشده جایگاه قدرت فرهنگی در اینستاگرام را با در نظر گرفتن سه مپژوهش حاضر جهت پرکردن شکاف     

  ( کنندهتعداد دنبال  با استناد به صفحات ده نفر اول در اینستاگرام )از نظر  (هااشتراک و روشنی اولویت  تنوع، وسعتِ  شامل)فرهنگی  

ها  ذکر است که پس از گذشت یک سال از زمان تحقیق، جایگاه این رتبهلازم به    است.    مورد واکاوی قرارداده1401ماه    در مرداد

   باشد.برای افراد مذکور همچنان پایدار می

 

 پیشینۀ پژوهش  -2

 : پیشینۀ تجربی 1-2   

فرایر    و    ( درکتاب2020)  سارا  تأسیس  پیرامون  به شرح حقایقی  اینستاگرام شد؟«  اینستاگرام چگونه  فیلتر  عملکرد »بدون 

بینی آینده آن را مورد پژوهش  تا حدودی پیش   اینستاگرام پرداخته و چگونگی حضور کاربران در این شبکه، امکانات اینستاگرام و

  اندازی شبکه اجتماعی اینستاگرام وقرار داده است. مطالعه این کتاب با توجه به جدیدبودن مطالب، پژوهشگر را از چگونگی راه

ای با  مقاله  در  (2017مدریگال )همچنین،    ن آن مطلع نموده اما به مقوله قدرت فرهنگی اشاره نشده است.اهداف پدیدآورندگا

و چگونگی    ،عامل کنونی اینستاگرام  مدیر  ،دارد ؟« از آغاز کارِ زاکربرگ  سر  عنوان »زاکربرگ چه رؤیایی برای اجتماع جهانی در

بخشی از این    بررسی انگیزه وی  از ادامه راه و خرید اینستاگرام پرداخته است. درجا سخن گفته و به  بوک تا بدینرشد او از فیس

است   نقل شده  زاکربرگ  از  بیکه  مقاله  آزادی،  نیروی  ماست.  عصر  دغدغه  و »این  که    پردگی  نیروهایی  علیه  جهانی  اجتماع 

یان دانش، تجارت و مهاجرت علیه نیروهایی که  را به بردگی، انزوا و ناسیونالیسم سوق دهند. نیروهایی موافق جر  خواهند مامی

آنجا که موضوع این مقاله جایگاه قدرت فرهنگی در اینستاگرام است، مطالعه اهداف مدیرعامل این    کنند«. ازها را کُند میآن

 مفید واقع گردید.  شبکه جهت نتایج تحقیق

        ( همکاران  و  توحیدی  باعن1398مرسلی  خود  دکتری  رساله  در  اپلیکیشن(  شکلوان»جایگاه  در  بصری ها  فرهنگ  به  دهی 

تنیدگی آستانه مرزهای هنر دیجیتالی و تبلتی  )مطالعه موردی: اپلیکیشن اینستاگرام (« با در نظر گرفتن پیوند و درهم  دیجیتال

وینی وارد فرهنگ بصری اند که خصوصیات متنی و فرامتنی نوالا، به این نتیجه رسیده  امروز با سرگرمی و دورشدن آن از هنر

های جدید دردسرهای تولید و خلق تصویر را  : »امروزه فناوریکه  است  ها گویای آنآنهای  یافته  دیجیتال شده است. بخشی از

-اند؛ تغییر فضای مصرف و خصوصیگرایانه خارج ساخته و به ساحت دموکراتیک وارد کردهاند و آن را از ساحت نخبهکاهش داده

توانند بدون نیاز به حضور یافتن در  زمانی در قلمرو هنر منجر شده و همگان میفضایی و بیهای بیسیار که به تجربهسازی  

  ، برداری از این آثار بپردازند. بنابراینطور خصوصی و از طریق صفحات دنیای مجازی، به بهرهمکانی خاص برای دیدارآثار هنری، به

مصرف را از حوزه عمومی و دریافت جمعی، به حوزه شخصی و دریافت خصوصی وارد کرده   تجربه جدید هنر دیجیتالی فضای

 ( در 1390بین )جهانبینیم.  گیری را در پزوهش دیگری نیز میمشابه همین نتیجه  (. 22  :1398)توحیدی و همکاران،    است«

 بر  فرهنگی« حوزه فرهنگی را بیشترین عامل تأثیرگذاررساله دکتری خود با موضوع »آینده انقلاب اسلامی ایران و مؤلفه قدرت  

. ماهیت فرهنگی انقلاب  1بیان دلایل این انتخاب به موارد زیر اشاره نموده است :    آینده انقلاب اسلامی ایران برشمرده است و در

. (12:  1390بین،  ن)جها  . فرهنگ محوریت منازعات آینده جهان است3. فرهنگ زیربنای تغییرات و تحولات است  2اسلامی  

بهره   آناز  حاضر  مقاله    بخش مفاهیم فرهنگ و قدرت فرهنگی در  در  که  محوریت این مقاله آینده انقلاب اسلامی بوده است

   گرفته شده است.

 

   : ملاحظات نظری2-2   

پژوهش عبارتند از: فرهنگ، قدرت فرهنگی، گفتمان،    مضامین محوری  ،این تحقیق  با در نظر گرفتن روش کیفی و انتقادی در       

حوزه دانش  در مورد قدرت فرهنگی از آرای میشل فوکو بندی مبانی نظری درجهت مفصل اینجا مجازی و اینستاگرام. در جهان

   نظریه گفتمان وی بهره گرفته شده است. ـ قدرت و 
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 اینستاگرام   متن در  و  تصویر  میانجی به   فرهنگ برساخت 

 اتکه در صفح هاییها و کامنتآرائی و عکس. صفحهپذیرد تأثیر میانسان در زندگی از فرهنگی که در آن رشد یافته    عملکرد     

پردازانِ فرهنگ نظریهدر آن پرورش یافته است.    کاربر مربوطهفرهنگی است که    بازنماگرآید  به نمایش در میکاربران    یاینستاگرام

  ،یستیز  طیمح  ،یشناختستیاز عوامل ز  ؛است  ی ادگرفتنیکه  های عامی است، از جمله اینباورند که »فرهنگ واجد ویژگیبر این  

 متنوع   و   ر یرپذتغیی  یی دارد؛ اپوی  شود؛ابعاد مختلف منقسم می  به  ؛است  دارای ساختار  پذیرد؛ خی تأثیر می یو تار  یشناختروان

علاوه  به  (.65:1397« )کوزر و روزنبرگ ،است  تیو ابراز خلاق  طیفرد با مح  یسازگار  یبرا  یالهفرهنگ وسی  آخرو دست  ؛است

به یاد داشت که » مجموعه باورها، ارزشها، آداب و سنن، مذهب و زبان، امروزه با    در معنای کلاسیک آن، یعنی فرهنگ  باید 

تغییر سبک زندگی، دچار دگرگونی ساختاری گردیده   با گسترش تکنولوژی وو تحولات گسترده در عرصه ارتباطات و اطلاعات، 

  ای  رسانهفرهنگِ  ـ محور معاصر، »در متن  چنین شرایطی، همگی اذعان دارند که در جامعۀ رسانه  در  (.1:1400)شهیدزاده ،  «است

جدیدی خلق  و آثار  دهد،  هایش را تشخیص می و قوتها  ضعف  رسد، است که انسان خود را تعریف می کند، به خودآگاهی می

اما مسئلۀ اصلی در زمانۀ حاضر   (.27:  1396،  امیری  )صالحی  سازد«میهای خود را مرتفع  ها محدودیتواسطه آنکند که بهمی

ها و فضای مجازی و جهان تصاویر بیرون  هایش، عمدتاً از دل رسانهمثابه یک کلیت، با تمام ابعاد و مؤلفهاین است که فرهنگ به

(  2020ای باعنوان »تولد اینستاگرام، پیشرفت فرهنگ« )، رییس شبکه اجتماعی اینستاگرام، اخیراً در مقاله2موسریآدام  آید.  می

رونده و ایجاد مجرایی همگانی  دهی نوعی فرهنگ جهانیِ پیشاظهار داشته است که »غایت اصلی این شبکه از همان آغاز شکل

ها و پیوندهای معنادار در سطوح جهانی در زمرۀ  یابی ها، دوستکشف علایق و ابراز خواستبرای تبادل نمادها و معناها بوده است.  

مثابه نوعی  توان هم بهرا میاینستاگرام  از این حیث، »(.  1036:  1400اند« )باقری و همکاران،  ترین اهداف این شبکه بودهاصلی

فقط امکان ابراز وجود و بازنمود زندگی روزمرۀ افراد در فُرم و  ه نهمنزلۀ نوعی کالای فرهنگی تحلیل کرد کو هم به 3فضای سایبر 

فرم و محتوای آن نیز بر زندگی روزمرۀ کاربران و هویتمحتوای خود را فراهم می گذارد« یابی آنان تأثیر میسازد بلکه خودِ 

 (.  80: 2015، 4)کُزینتز 

   

 فرهنگی تولید شکلی فرا زمانی / فرا مکانی از قدرت 

صفحات اینستاگرام انباشته از اطلاعاتی تصویری است که براساس قدرتِ اثرگذاری، دانش و فهم صاحبان آنها تنظیم گردیده     

-تأثیرپذیری دنبال  درجۀکنند نیز بسته به  معنایی و برداشتی که مخاطبان و دیگر کاربران از آن صفحه دریافت می  است. بار

 یی،فوکوتوان گفت که اینستاگرام میدان نزاع فرهنگی یا نزاع بر سر معنا است. از منظری  یک معنا میبه  کنندگان، متفاوت است.  

اِعمال  و    اندتنیدهبافته و درهم همبهدانش    وقدرت   از  قدرت بدون  اساساً  نامیسر استبهدانش  داشتن شکلی  دید،  از این  .  کل 

ها  و هویت و زبان، را تشخیص داد و اذعان کرد که همۀ این  سبک زندگی   وباورها    توان آمیزش تام قدرت با فرهنگ، یعنی با می

بخش اعظم  گوید: »میسخن    آناز  نیز  استوارت هال    که  این همان قدرت فرهنگی است  به نحوی از انحا مولد قدرت هستند.

های اجتماعی  های متضاد از واقعیتبرداشت  سر  نظیر آن دسته از عملکردها که محصول جنگ و جدال بر  یعملکردهای معناساز

تاریخ دارند   یو  فرهنگی  قدرت  نام  به  قدرت  از  نوعی  سر  بر  دعوا  با  تنگاتنگی  ارتباط  یعنیهستند،  تعریف  ،    و  کردنقدرت 

شبکه اجتماعی اینستاگرام نوعی  ین است که در عصر حاضر،  (. واقعیت ا76:  1400،  براویت  و   )میلنر  «معنابخشیدن به چیزها

پذیری، تکرارپذیری، قابلیت  سبب داشتن کیفیاتی نظیر ماندگاری، مشاهده میدان تولید قدرت فرهنگی است و »این شبکه به

گذارد و متضمن نوعی  های بیناسوژگی در اختیار پژوهشگران میجستجو و تفسیرپذیری فضای درخوری برای تحلیل کیفی تعامل

به را  با متن، صورتکفرهنگ بصری است که معنا  به کاربران منتقل میها و هَشتگواسطۀ تصویر، همراه  کند« )راودراد و  ها 

برای رسیدن به مقاصد فرهنگی  افراد  اذهان    توانایی نفوذ بر  جا تولید قدرت فرهنگی به معنایلذا در این(.  14:  1401شمسی،  
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توان ( بدانیم، آنگاه می1384« )احمدی،  هاوضوح اولویتو    تنوع، وسعت اشتراک»  لفۀؤرا واجد سه مت فرهنگ  قدر  اگراست.  

   نمودهای عینی این مقوله را به آسانی در میدان اینستاگرام تشخیص داد.  

  

 اینستاگرام ها در  مندی تبادل معنا و نشانه گفتمان 

ها درباره موضوعات صحبت نکرده و هویت  گفتمان.  دهندمیشکل  ها را  ابژهطور سیستماتیک  عمالی هستند که به ها اَگفتمان    

  سان، بدین.  دارندخود را پنهان می   ۀفرایند این سازندگی، مداخل  در  سازنده موضوعات بوده و ، بلکه  کنند موضوعات را تعیین نمی

، بلکه حتی مشخص کنندمشخص میتواند گفته شود  ینی می آنچه را که تحت شرایط اجتماعی و فرهنگی معفقط  نهها  گفتمان»

دوام و پایداری یک گفتمان به میزان و دامنه  »  (.38:  1391،  )بارکر  «تواند سخن بگویدکنند چه کسی، چه زمانی و کجا میمی

. شاید بتوان برای فهم (40:1396)اسدی ،  «شوندگفته و نوشته می  ایده که درباره آن رویداد، پدیده و یا    بستگی داردتفسیرهایی  

گفتمان نوعی بازنمایی  شود از این تعرف فوکویی سود جست که  میدان اینستاگرام تولید و مصرف میچه در  مندی آنگفتمان

دار در گفتمان  معنی و عمل معنی »  به قول استوارت هال، کند. سازد و ابژه دانشِ ما را تعریف و تولید میاست که موضوع را برمی

کند درباره  تعیین می ی دارد که  گفتمانشبکۀ اجتماعی اینستاگرام در این معنا نیز خصلتی  (.  362:1391)هال ،  «شودبرساخته می

ۀ اساسی تحت  های گفتمانی به چهار مقولبندیصورتاگر »برای درک  توان گفت.  توان گفت و چه نمییک متن خاص چه می

(، برای فهم نزاع فرهنگی در  139:  1398،  )دریفوس و رابینو  نیاز است«  هاای شناسایی، مفاهیم و استراتژیه، فاعل هاعناوین ابژه 

 فرهنگ اینستاگرامی صحبت کرد.   5یتتوان به درستی از گفتمانیمیدان ایسنتاگران نیز به این چها مقوله نیاز است و لذا می

 

   ارز فرهنگ واقعیهم  مجازی   فرهنگ 

واقع فضا را باید حاصل    در  . (420:1391به کاربرد )بریگزوبرک،  1984سال    را نخستین بار ویلیام گیبسون در  فضای سایبرواژه     

دیگر، فضا یک سازه اجتماعی است که  بیاننتیجه معنا و محل با همدیگر تلقی نمود. به  تجمیع زمان، مکان و روابط انسانی و در

»فضا رونوشت جامعه نیست بلکه خود توان گفت که میهای اجتماعی اشاره دارد. اجتماعی در مکاندهی روابط سازمان ۀبه نحو

ای از  تعاریف نمادین است که شبکه  انبوهیکه  بلافزار  ای سختمجموعه  نهفضای مجازی  »(.  475:1390)کاستلز،  جامعه است«

سازی و به تبع آن  سازی و هویتتواند عامل اساسی در فرهنگفضا می این  کنند.و بدل می  عقاید و باورها را درقالب دادوستد رد

ای نادیدنی از خطوط این فضای پیچیده بازتاباننده شبکه»(.  79:  2001)بل،    «شدن افراد داشته باشدتأثیر مهمی در روند اجتماعی

  « کندها را تأمین مینیازهای زندگی انسانسازد و هم ضروریات و  برقرار میرا  است که هم ارتباط فرد با دیگران و جهان خارج  

های  جهان واقعی و بخش مهمی از جریان  است همترازامروزه فضای مجازی جهانی  واقعیت این است که    .(58:1391)شکرخواه،

تصویری و  طیف وسیعی از ارتباطات متنی، صوتی    دهد تا به انسان اجازه میجهان جدید  این  »  گذرد. در آن میزندگی روزمره  

های شبکهاینک    .(284:  1396،  )عاملی   «صورت همزمان و غیرهمزمان به انجام برساندرا بدون نیاز به حضور و به  ایچند رسانه

چه را امروز در جهان مجازی و واقعی . آندنکنزایی« میسازی« و »تفکیکدر آن واحد »همگناجتماعیِ مجهز به منطق فناورانه  

که »در  نامید که دلالت دارد بر این  7پیدایش فرهنگ بصری  « فرهنگ و6شدن توان »بصریدهد میتوأمان دارد رخ میطور  به

های فهم و تفسیر جهان هستند و نقشی  ترین مدیوماند. تصایر اصلیمحورِ معاصر تصاویر جایگزین زبان کلامی شدهجامعۀ رسانه

ی و فرهنگی دارند. مناسبات قدرت که در تار و پود جامعه رسوخ کرده و پخش است های اجتماع سازی الزاماساسی در درونی

(. کنشگران در جامعۀ معاصر در بسیاری از 36:  1999شود« )میرزوئف،  واسطۀ مصرف تصاویر در سوبژکتیویتۀ افراد درونی میبه

تر شده و هم فرهنگ مصرفیِ تماشا بیش از  بصری پیچیدهپردازند، لذا هم تجربۀ  اوقات روزمرۀ خود به ایفای نقش تماشاگری می

 همیشه رشد کرده است.   

    

 
5 - discursivity  
6 - visualization  
7 - visual culture 
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  روش پژوهش -4

کارگیری  از طریق بهمشخصاً    و   باشد منظور درک عمیق موضوع، این پژوهش از نوع کیفی می با توجه به ماهیت تحقیق و به  

که از نامش )ترکیبی از  مختص مطالعۀ فضای مجازی است. این روش چنانشود که مدلی از اتنوگرافی به نام نتنوگرافی انجام می

آنلاین اجتماعات  مطالعۀ  در جهت  تماماً  پیداست  نگاری(  و  شبکه  واژۀ  )نیک  8دو  است  کیا،  ابداع شده  و  (.  64:  1402بخش 

مشارکتی در این فضاها اهتمام  یابند که هم به مشاهدۀ  گران فضاهای مجازی با استفاده از این روش این امکان را می پژوهش

ای  نگاری شبکهیا مردم(. نتنوگرافی  331:  1388سنج را ایفا کنند )لیندلف و تیلور،  گر دقیق و نکتههم نقش یک نظارهو  بورزند  

  طریق طی فرایندی استقرایی به درکی عمیق گران اجتماعی را در بسترها یا فضاهای طبیعی مطالعه کند تا بدینکوشد کنش می

از جنس تصویری و   ی پژوهش حاضرهاداده   (. 6:  2000از الگوهای معنایی حاکم بر تعاملات نمادین کنشگران دست یابد )برور،  

کنندگان( و مطالعه موردی اینستاگرام )از نظر تعداد دنبال  های برتراز کابران با رتبه  حجم نمونه شامل تعداد ده نفرو    متنی است

باشد که اطلاعات صفحات کاربری آنها در ادامه مقاله با  می 1401ها و نظرات مخاطبان آنان در مرداد ماه کپشنها، محتوا، پست

به نمایش درآمده است. لازم به ذکر است که صفحه کاربران موردپژوهش به حالت عمومی در اینستاگرام و قابل    1جدول شماره  

پژوهشگران با حضور   هش و احترام به حریم خصوصی مورد توجه واقع شده است.باشد و رعایت اخلاق پژوبازدید برای همگان می 

  .اندهای ذکرشده، به تحلیل موارد مذکور پرداختهفضای این شبکه و رصد و مطالعه موارد مرتبط با مقوله در

 ( 1401کننده در اینستاگرام )مرداد،  دنبال  دارای بیشترین ( صفحات  1)   جدول

 شرح  فالوورها  گروه  شناسه کاربری  عنوان صفحه  نام کاربر  رتبه 

 صفحه رسمی شبکه اینستاگرام  میلیون  542 شبکه اجتماعی   Instagram @Instagram اینستاگرام   1

 بازیکن فوتبال تیم پرتغال  میلیون  476 فوتبالیست          Ronaldo @Cristiano رونالدو  2

و   Kyliejenner @Kylie کایلی جنر  3 کارآفرین 

 هنرپیشه

و   میلیون  366 کایلی  آرایشی  کمپانی  صاحب 

 هنرپیشه

 فوتبالیست آرژانتینی  میلیون  357 فوتبالیست  Leo Messi @Leomessi لیونل مسی  4

 خواننده و هنرپیشه آمریکایی   میلیون  343 خواننده   Selena Gomez @Selenagomez سلنا گومز  5

 هنرپیشه و ورزشکار  آمریکایی           میلیون  334 هنرپیشه  Dwayne Johnson @Therock دواین جانسون   6

 مدل و هنرپیشه آمریکایی   میلیون  329 هنرپیشه  KimKardashian @Kimkardashian کیم کارداشیان   7

 خواننده آمریکایی  و بازیگر میلیون328 هنرپیشه   خواننده و Arianagrande @Arianagrande آریانا گرانده  8

 کننده آمریکایی  خواننده و تهیه میلیون  273 هنرپیشه    و  خواننده Beyonce @Beyonce بیانسه   9

ترانه    و  خواننده Justin Bieber @Justinbieber جاستین بیبر 10

 نویس  

ترانه  میلیون  254 نوازنده  خواننده،  و  نویس 

 کانادایی 

 
8 - online communities  
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 ها تحلیل یافته -5

خود نیز    های موجود در اینستاگرام اثرگذار بوده وعنوان یک عامل غیرگفتمانی بر گفتماناین پژوهش به  فرهنگی درقدرت       

کنندگان و موضوعات یا  های شناسایی شامل کاربران )اینفلوئنسرها(، دنبالاین پژوهش ابتدا فاعل   در  دچار تحول شده است.

ها و روندهایی که اینفلوئنسرها با جذب  این شبکه اجتماعی؛ مفاهیم و استراتژیفضای فکری و تمایلات کاربران موجود در  

می کار  به  گردیده    _برند  مخاطب  فضا  این  در  فرهنگی  قدرت  تحولات  سبب  مطالعاتِ   _که  طریق  آمار  انجام  از  و  شده 

از  ها  داده  چه جایگاهی دارد؟آمده بررسی شده است. پرسش اصلی تحقیق آن است که قدرت فرهنگی در اینستاگرام  دستبه

های  منظور بررسی فاعلهب. است گردآوری شدهکننده هستند که دارنده بیشترین دنبالها و ایماژهای صفحات این ده نفر متن

براساس رتبه، نام کاربریِ    (1)  جدولجدولی از حضور ده رتبه برتر اینستاگرام در سطح جهانی تنظیم شده است.    شناسایی

کنندگان و نوع فعالیت آنها تنظیم شده است. جذب حدود دویست گروه، تعداد دنبال   صاحب صفحه، شناسه کاربری،  انتخابیِ

صورت غیرواقعی و تکراری در افرادی که به  نظر از تعداد صرف  تا پانصد میلیون نفر از حدود هفت میلیارد نفر جمعیت جهان،

گیرد.  ها شکل میسری توانمندیباشد. هر نوع قدرت براساس یکاین اشخاص میدهنده قدرت و نفوذ  صفحه حضور دارند، نشان

یعنی برساخته از   ،اندکه افراد در آن رشد یافته  داردها ریشه در پیشینه و فرهنگ و سنت و خانواده و اجتماعی  این توانمندی

تکیه شده است که  مفهومی    بندیستخوانبرای فهم این وضعیت، بر نوعی انوعِ قدرت، قدرتِ فرهنگی است.    فرهنگ است و

. این مقولات در نتیجۀ اندهای قدرت فرهنگی به حساب آمدهترین مؤلفهاصلیها  تنوع، وسعت اشتراک و روشنی اولویت  مقولات

ای  همنظور از تنوع، داشتن باورها و ارزشهای این پژوهش از نو پردازش و صورتبندی شدند و بدین صورت شد که  تحلیل داده

ها  ها و ارزشدر بینش  تنوعفرهنگی غنی است که از    دیگر،بیانبه  .حیات بشری است  مختلفهای  زمینه  در  متکثراساسی و  

وفور در  های درخور و شایسته ارائه کند. این ویژگی بهتواند برای همه نیازهای اصلی و اساسی انسان پاسخبرخوردار است و می

های بینشی و هرچه غنای یک فرهنگ در لایه  بدین معنا است که وسعت اشتراک  همچنین،  شود.  فضای اینستاگرام یافت می

را اقناع   مخاطب خودبخش اعظم نیازهای    چنین فرهنگیارزشی بیشتر باشد، قدرت اقناعی و تحریکی آن بیشتر خواهد بود.  

های مربوط به آن فرهنگ در الگوهای  ها و ارزشنش را برای اقدام و پایبندی تحریک خواهد کرد. به این ترتیب، دا  او و  نموده  

آنان  میان    فرهنگی و بحران هویت در  شوکشت و از  داتر خواهد  تر و تأثیری عمیقرفتاری مخاطبان خود حضوری گسترده

تقسیم  این بعد از قدرت فرهنگی در فضای اینستاگرام به دو بخش  دهد که  ها نشان می تحلیل داده  پیشگیری خواهد کرد. 

اینستاگرام ظهوری گسترده در الگوهای رفتاری مخاطبان داشته و توانسته تأثیری عمیق    از سویی قدرت فرهنگی در  :شودمی

کنترل، از آنجا که اشخاص آزادی انتخاب  دلیل گستردگی فضا و عدمو ازسوی دیگر به ؛بر سبک زندگی و افکار کاربران بگذارد

بسیاری    های ساختگی درمثبت، تضاد ایجاد نموده و مولد شخصیت  اثرگذاریاشتراک  ضمن  وسعت    ،در جعل هویت خود دارند

ظاهری و فیزیکی افراد و ملیت آنها شده و افراد خود را متفاوت از آنچه در واقعیت وجود   قیافۀ ها از جمله جنسیت،  از مقوله

اینجا  گزینند.  گذارند و هویتی متفاوت برای خود بر می دارند به نمایش می پذیرد.  نوعی جعل هویت صورت میدرواقع، در 

شدن  ها باعث بدفهمیدهانجامد. اگر تمایل مخاطبان به پذیرش نشانه برخی موارد به خطا می  آفرینی برای جلب مخاطب در نقش

به خرج   دهد ، دقت بیشتریچیزی که در برابر مخاطبان نمایش می  خصوص هر  را وادار سازد در  اجراکننده نقش شود و او

ای استفاده گونهها بهتوان از بخش اعظم نشانهیابد، زیرا میشدن مخاطبان نیز افزایش میخوردن و گمراهدهد، احتمال فریب

   (. 123: 1399، )محمدی و همکاران وجود ندارند وجود چیزی باشند که واقعاً کرد که نشانگر

های  وقتی یک فرهنگ از پویایی، بالندگی و غنای کافی برخوردار باشد، میان لایه  کهدلالت دارد بر اینها  روشنی  اولویت مقولۀ    

گانه آن انسجام و هماهنگی کامل برقرار خواهد شد و مخاطبان فرهنگ در انتخاب الگوهای رفتاری خود با ابهام و سردرگمی  سه

های والا و متعالی فرهنگی است  ها که ناشی از ارزشو تردید و دودلی مواجه نخواهند شد؛ به این معنا که وضوح و روشنی اولویت

گذارد و قدرت انتخاب مخاطبان خود را به حدی بالا  گونه اما و اگر را در انتخاب الگوها باقی نمیبه حدی است که جای هیچ

های فرهنگی خود اقدام کنند  گیری براساس معیارها و اولویتسازی و تصمیمدهای تصمیمینتوانند در فراآسانی میبرد که بهمی

برخی موارد قدرت فرهنگی در فضای مجازی اینستاگرام دگرگون   ها نیز در(. در خصوص روشنی اولویت120:1384)احمدی،  

به این معنا که بسیاری افراد که هنرمند نیستند صرفاً با ابراز وجود، خود را به جای هنرمندان و به عنوان الگو برای    ،شده است
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ها برای نسل حاضر با توجه به حضور این شبکه اجتماعی با وجود برخی نکات مثبت دهند. اولویتز مخاطبان نمایش میبرخی ا

   تغییر یافته است. ،آن

این صفحه،    و صاحب امتیازِ شبکه اینستاگرام است. ویدئوها و تصاویر تبلیغاتی از سراسر جهان در  ه از این ده نفر، رتبه اول دارند   

این صفحه به    پست )کپشن( در  هر  شود. کاربر با خواندن یادداشتِ زیرع موضوعی و فرهنگی بسیار و متفاوت ملاحظه میبا تنو

نفرات بعدی، دو نفر ورزشکار و مابقی خواننده    شد.  اند هدایت خواهدراحتی به صفحه اصلی شخص یا گروهی که سازنده آن بوده

های خصوصی  ها یا فیلم ، سبک زندگی، علایق، عکسهاآنهای  بران عمدتاً روزمرگی و هنرپیشه هستند. محتوای صفحات این کار

فیلم یا  به مسابقات  بهیا مربوط  ایشان است و درنمایشهای  از  جنبه نمایشی و تبلیغاتی دارد.  درآمده  همچنین،    نتیجه صرفاً 

پس خود برشی از زندگی     تنها درارزشمند هستند که نهها از آن جهت  شده از لحظات مهم، نقاط عطف یا روزمرگی تصاویر ثبت

اینستاگرام  (.  46:  1401،  شوند )مراقی و خانیکیها نیز محسوب میکنند، بلکه راوی بصری از خود و هویت سوژهرا تعریف می

ا که برخی از این کاربران  (. تا آنج340:1400آمیخته است ) فرایر، ای با بازاریابی برندها درسابقهشخصی را در مقیاس بی زندگی

نوعی    توان گفت که. میقیاس نیستشان قابل آورند با درآمد حاصل از شغلدرآمدی که از صفحه اینستاگرام خود به دست می

تجارت با محصولاتی که انتقال  : »، چرا کهفضای تجاری در این شبکه ایجاد شده است که مرتبط با فرهنگ و قدرت فرهنگی است

  ی فرهنگ مصرفقسمی   این سبک زندگی (.242: 1383، کند جزء لاینفک فرهنگ است« )اوئهناسباتی که ایجاد می دهد و ممی

و    های اینستاگرامی، اینفلوئنسرهاشاخ»پیشتر هم محققان همواره تأکید کرده بودند که را نیز در بین مخاطبان رواج داده است. 

تر تر و مطلوبایتر، حرفهنحوی متقاعدکنندهبهزیرا  ،توجه بیشتری به خود جلب کننداند های اخیر توانستهافراد مشهور در سال

)چان و همکاران،    «اندعمل کرده  گذاردکنندگان اثر میصورت مستقیم بر خرید و سبک زندگی مصرفکه به  ییدر تولید محتوا

های قدرت  دهند مرتبط با یکی از مؤلفهدگان تشکیل میاز اینفلوئنسرها را خوانن  شمار انبوهیکه    واقعیت نیزاین  (.  17:  2018

با ایجاد ارتباط و حس همکاری همواره توانسته است»  ترین ارکان فرهنگ،مثابه یکی از بنیادی، به)تنوع ( است. موسیقی  فرهنگی

انسان ارزشمیان  و  افکار  تبادل  امکان  تعاملاتها  و  فرهنگی  تفاهم  و  انسانی  رفهنگالمللی  بین  های  نماید«  بین  فراهم  را  ها 

 (.14: 2013)اینبیندر، 

  و  نمایش به یک هر که بندی کردتقسیم اصلی دسته چهار توان دررا می هاسلبریتی اینستاگرام صفحات در منتشرشده تصاویر  

 شامل  دسته ایناست.  تصاویر زندگی روزمرهاختصاص دارد. نخستین دسته  هاآن هویت و  زندگی از مختلفی  هایجنبه  بازنمایی 

  خانوادگی،   هایفعالیت  شامل  معمولاً   تصاویر   این .  دهدمی  نشان  را  ها سلبریتی  غیررسمی  و  روزانه  های فعالیت  که   است  تصاویری

  انسانی   و   غیررسمی  هایجنبه  با   تا  دهند می  امکان   مخاطبان  به  روزمره  زندگی   تصاویر.  است  کوتاه   سفرهای  یا   ورزش،  خوردن،  غذا

.  شود می  مخاطبان  و   ها سلبریتی  میان  صمیمیت  حس   و  ترنزدیک  ارتباطات  ایجاد   باعث   محتوا  نوع  این.  شوند  آشنا   این افراد  زندگی 

  قابل  اجتماعی   های هویت  ایجاد   موجب  که  است   ها سلبریتی  لمس قابل  و   واقعی   هویت  نمایانگر  روزمره  زندگی   تصاویر  دیگر،   بیان   به

  خدمات  یا  محصولات  تبلیغ  به  تصاویر  ایناست.    گرایانهتصاویر تبلیغاتی و تجمل دستۀ دوم،    .شوندمی  ترصمیمانه  تعاملات  و  باور

  خاص   محصولات  و   برندها   ترویج   برای  معمولاً  تصاویر   نوع  این.  شوند می  ارائه  لوکس   و   تجملی  لحنی   با  اغلب   و   پرداخته  خاص

 در   محصول  نمایش  با  تبلیغاتی  تصاویر.  کنندمی  کمک  گراییتجمل  فرهنگ  و  گراییمصرف  ترویج  به  تصاویر  این  اندشده  طراحی

  گرایانه مصرف  هاینقش  ترویج  به  تواندمی  محتوا  نوع  این.  کنندمی  تقویت  را  مصرف  و  زیبایی  استانداردهای  لوکس،   و  جذاب  قالبی 

  ، تصاویر مرتبط با مُد و زیبایی دستۀ سوم  . باشد  برندها  تقویت  و   بازاریابی  برای  موثری  ابزار  حال  عین  در  و  شود  منجر  جامعه  در

تصاویری که   یعنی    و  آرایشی  محصولات  لباس،  هایمدل  جمله  از  پردازند،می  زیبایی   و  مد  برندهای  تبلیغ  و  معرفی  بهاست، 

.  دارند  افراد   هویت  و   زیبایی   استانداردهای   بازنمایی   و   دهی شکل  در  مهمی   نقش   زیبایی   و  مد   با  مرتبط  تصاویر  . جدید  هایاستایل

 نوع   این  کلی،  طوربه.  تأثیرگذارند  نیز  مخاطبان  هایسلیقه   و  تمایلات  بر  بلکه  کنند، می  کمک  برندها  ترویج  به  تنها  نه  تصاویر  این

تصاویر خانوادگی  آخر، باید از  و دست  .شودمی  منجر  جامعه  زیبایی   هنجارهای  تقویت  و   هویت  از  خاصی   الگوهای  ایجاد  به  محتوا

  های مراسم  خانوادگی،  تعطیلات  جمله  از  دارد،  اختصاص  ها سلبریتی  خانوادگی  و  خصوصی  لحظات  به  تصاویر  ایننام برد.    و شخصی

 کمک  مخاطبان  با  بیشتر  نزدیکی  و  صمیمیت  حس  ایجاد  به  شخصی  و  خانوادگی  تصاویر.  شخصی  هایفعالیت  دیگر  و  خاص

  به   تواندمی  که  دهند می  هاسلبریتی   زندگی  ترخصوصی  هایجنبه   به  دسترسی  احساس  کنندگاندنبال  به  تصاویر  این.  کنندمی
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  میان   عاطفی   پیوندهای  ایجاد  و   اجتماعی  هویت  تقویت  در  تصاویر  این دسته.  کند  کمک  هاآن  میان  عاطفی   ارتباطات  تقویت

   .کنندمی ایفا مؤثری  نقش شانکنندگاندنبال و اینفلوئنسرها

  هایویژگی  دارای  هاسلبریتی  اینستاگرام  صفحات  در  منتشرشده  تصاویرعلاوه بر تنوع تصاویر، نکتۀ بسیار مهم دیگر این است که      

  عکاسی   سبک شامل ها ویژگی این ترینِ عمده. کندمی کمک  مخاطب  بر ها آن تأثیرگذاری و جذابیت به  که هستند  خاصی بصری

 ثبت   جزئیات  به  دقت  با  و  بالا  کیفیت  با  معمولاً  اینفلوئنسرها  تصاویرکه  دلالت دارد بر این  عکاسی  سبک  .است  تصاویر  ویرایش  و

  تصاویر  که  شودمی باعث  سبک این. شودمی استفاده جذاب تصاویر  ایجاد برای ایحرفه  نورپردازی و  خاص هایزاویه از. شوندمی

  ویرایش  افزارهای نرم از معمولاً ها گویای آن است که سلبریتی  تصاویر ویرایش و  . برسند نظر به ایحرفه و  جذاب بصری صورتبه

 افزودن  و  کنتراست،  نور،  رنگ،  در  تغییرات  شامل  هاویرایش  این.  کنندمی  استفاده  تصاویر  جذابیت  و  کیفیت  بهبود  برای  تصویر

  و  باشند   داشته  همخوانی  متداول  زیبایی   استانداردهای   با  بیشتر  تصاویر   که   شوند می باعث  تغییراتی  چنین.  است  بصری هایافکت

 محتوای  تأثیرگذاری  افزایش  و  مخاطبان  توجه  جلب  در  مهمی  نقش  تصاویر،  بصری  هایویژگی  .شود  افزوده   هاآن   جذابیت  بر

  کنند می  کمک  تأثیرگذارتر  و  ترجذاب  تصاویری  ایجاد   و  تصاویر  در  نهفته  هایپیام  تقویت  به  ها ویژگی  این.  کنند می  ایفا  هاسلبریتی

 .شوند منجر مخاطبان  هویتی و رفتاری الگوهای گیریشکل به توانندمی که

با        ابزار فرهنگی نظیر نمایش سبک  قدرت فرهنگی در فضای مجازی با کمترین میزان مصرف انرژی، حداقل زمان و صرفاً 

 فرزندآوری بیشترین دستاورد را دارد.و    هایی مانند ازدواجها و سنتزندگی، نوع پوشش، آداب و معاشرت، شیوه برپایی جشن

ندارد. آن امکانات فرهنگی که در یک محل خاص ارائه آنها  دیگر مانند گذشته ریشه در محل زندگی  آدمیان  تجارب فرهنگی  

محلی( دیگر عامل    شدن، امور محلی )یا تصور ما از امورشرایط جهانی  دیگر کاملاً یا عمدتاً سنت آن محل نیستند. درشوند  می

شان  توانند هزاران کیلومتر دورتر از محل اصلیهای فرهنگی میاصلی عناصر فرهنگی آن مکان خاص نیست. پدیده  ۀکنندتعیین

   (.  216:  1396،  شدن است )اینگلیسجایی گسترده فرهنگی ویژگی عمده جهانیبدوانند. این جابهکاشته شوند و درآنجا ریشه  

این    در بدون محدودیت زمانی و مکانی برپا نموده است.  نوردیدن مرزها،فضای مجازی قدرت فرهنگی خاص خود را با درهم

شخصی، دیگران را وارد حریم شخصی و خصوصی خود   مطالب کاملاًگذاشتن مطالب گوناگون و گاه حتی  ها افراد با اشتراکشبکه

گاهی به این    کنند؛ ترین چیزها اعتراف میحریم خصوصی صفحه کلیدشان به عجیب  مردم در  (.15:1394ستا،کنند )وزیریمی

 شان دارددلیل که پیامدهایی در زندگی واقعی

برخی  از   .میان رفته است  گهداشتن حریم خصوصی به شکل گذشته ازفرهنگِ ندهد که  ها نشان میتحلیل صفحات سلبریتی    

از به  العرب وبرج  در  رونالدو  مسائل زندگی خصوصی ده نفر نامبرده نظیر مراسم تولد همسر دنیاآمدن، یا  فوت فرزند وی قبل 

به دفعات مورد اشتراک   این افرادحواشی زندگی خصوصی و سبک زندگی  اینستاگرام جهانی شد.از طریق بیماری جاستین بیبر 

علاقه  .  گیردقرار می نوع  و قضاوت کنش   مخاطباناین  عکس به مشاهده  و  مسئله ها  با  نزدیکی  نسبت  های خصوصی دیگران 

  شودای بنیادی مطرح میه عنوان غریزکردن دارد که در نظریه فروید بهیعنی میل و کشش انسان به دیدن و نظاره  تماشابارگی، 

مصرف محتوا و مصرف محتوا به مطلوبیت محتوا و نحوه توزیع بستگی دارد. توزیع    هقدرت رسانه ب(.  190:1390)زندوکیلی،  

این شرایط   در»باشد.  بودن میبودن و چندمنظورهداشتن، تعاملی، منفعتبودنمحتوا نیز متکی بر ارزان بودن، سادگی، دردسترس

 (.  98: 1392، سیاهکلی) «تغییر نموده استنیز ها و روش هاقدرت ارتباطی افزایش یافته و شیوه

انتخاب    نشان میتحلیل صفحات  که  شده  ویژگیدهد  تمام  دارای اینستاگرام  ارزان، ساده، دردسترس،  داراست:  را  های فوق 

این فضا به    موفقیت این شبکه اجتماعی است. ازسوی دیگر تعدادی افراد در  علت اصلیمنفعت، تعاملی و چندمنظوره است که  

هایی که برای جامعه اطلاعاتی مهم نیستند، از دنیای الکترونیکی کنار  طبقات و سرزمین  و  شکلی فزاینده، افرادبهاند.  حاشیه رفته 

های فقیرنشین همگی در حرکت جهانی  شوند. افراد سالخورده، کشورهای آفریقایی، افراد بیمار ذهنی و ساکنان محلهگذاشته می

داری، منطق سرمایه و تولید بود، نیاز به  طور که نیروی محرکه سرمایهاند. درست همانحاشیه  فناوری اطلاعات و ارتباطات در

آورد و آنهایی که فاقد آنند )فقرای اطلاعاتی(  برخورداری از میزان هرچه بیشتر اطلاعات، عصر فناوری پیشرفته را به حرکت در می

  ها (. سلبریتی46:  1394،  ) نایار  این شرایط جدید هم اهمیت محوری دارد  انسانی برای  شوند. اما قدرت نیروی کاراز دور خارج می

های  معتقدند که اینستاگرام این امکان را در اختیارشان قرار داده است که به سرعت از مردم بازخورد بگیرند و با توجه به واکنش
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ها لایک  منظره  بیشتر از تصاویر  هاآور نیست. سلفیقابل ارزیابی مردم، متوجه علایق آنان شوند. نتایج این ارزیابی چندان تعجب

شود.  گویی لایک میشوند. برهنه بودن بیشتر از پوشاندن بدن مخاطب دارد. پیگیری منسجم یک هدف، بیشتر از پراکندهمی

انگیزد. کاربران می  برها را  العاده واکنشرنگارنگی بهتر از یکنواختی است. زیبایی تأثیرگذارتر است. ایجاد یک تصویر بصری فوق 

دهند تا به نتایج خوب تکرارپذیر برسند. این نتایج خوب تکرارپذیر  آن قدر راهبردهای خود را بر اساس این معیارها تغییر می 

 ها است.  سلبریتیبرهنه از وار و تصاویر نیمهشده، کارهای دیوانههای ویرایششامل سلفی  معمولاً

 

 گیری  بحث و نتیجه -5

  هویت،   بر   ایپیچیده  و  گسترده  تأثیرات  ایرسانه  پلتفرم  یک  عنوانبه  اینستاگرام  که  دهد می  نشان  تحقیق  نتایج   تفسیر  و   حلیلت    

  فرآیندهای  و  اجتماعی،  تعاملات  هویت،  بازنمایی  در  تغییرات  شامل  تأثیرات  این.  دارد  کاربران  خوداظهاری  و  اجتماعی،  تعاملات

  استفاده که دهندها نشان مییافته. باشد می ایرسانه و اجتماعی  هایپدیده از تریدقیق و عمیق  درک نیازمند که است فرهنگی

  است،   تأثیرگذار  اجتماعی  و  فردی  هویت  بر  تنهانه  اجتماعی،  تعاملات  برقراری  و   هویت  بازنمایی   برای  ابزاری  عنوانبه   اینستاگرام  از

در مجموع   .کندمی  ایجاد  فرهنگی   های ارزش   و   هنجارها  تغییر  یا  تقویت  جهت  در  را  ایپیچیده  فرآیندهای   زمان،هم  طوربه  بلکه

قدرت    دهندۀبا بررسی رتبه ده کاربر و صفحات آنان مشخص شد که اینستاگرام با ورود به فضای مجازی یکی از عوامل شکل

ایجاد فضایی متفاوت از آنچه   های قدرت فرهنگی وموجب بازتولید مؤلفههای جذاب  با تولید گفتمان  ینستاگرامفرهنگی است. ا

مکان و زمان   نماید؛ بروکار را برای کاربران فراهم میشود. علاوه براین، امکان مبادله پولی و کسبدر دنیای واقعی وجود دارد می

بدون دغدغه فضای جدیدی برای معرفی خود به سبک دلخواه    امروزه آدمیان.  نمایدمیعد احساسی افراد را پررنگ  غلبه نموده و بُ

برای  رساند که خانوادهرونالدو با گذاشتن عکس پروفایل خانوادگی شاید این پیام را به جهان می اند. به عنوان مثال؛به دنیا یافته

توانند آزادانه اند که مین فضا برساختهگیری ازخلاقیت، استعداد و قدرت خود فرهنگ جدیدی در ایافراد با بهره.  اولویت اصلی  او

 زندگی الگوهای مورد علاقه خود قرار   ۀلحظ  به  جریان لحظه  میان گذارند و در   ها نفر در عقاید، نظرات و باورهای خود را با میلیون

اینستاگرام به علت   ،شدهطبق مطالعات انجامشود که پاسخ به چگونگی جایگاه قدرت فرهنگی در اینستاگرام اشاره می  در گیرند.

)درونگرا و برونگرا(،    پذیری آن در برابر افراد با روحیات مختلفبودن، قابلیت پخش تصاویر، دردسترس بودن، انعطاف هزینهکم

صورت پخش زنده، برخورداری آن از هوش مصنوعی هگذاری محتوا، ارتباط چندنفره بمنظوره بودن، قابلیت اشتراکتعاملی و چند

حال  گزیند و درعینمی   مند است برگونه که شخص مواردی را که به آن علاقهنتیجتاً عملکردی مطابق با علایق کاربران، )آنو  

بهبرگزیده می و  فرهنگی گردیدهروز ودن  شود(  عرصه قدرت  متفاوتی در  بازیگران  با    است  باعث حضور  نسل  که شامل چند 

جریان پخش برخی  اخبار   شوند، دراین فضا گام برداشته از نظرات هم جویا می  هم درهای متفاوت هستند. آنان درکنار  دیدگاه

تنوع،  ها با گزارهفضای جدیدی جهت کشف گفتمان  گیرند وصورت حضورـ  قرار می   خود ـ در  ۀو رویدادهای موردعلاق های 

 آفرینند.  ها میوسعت اشتراک و روشنی اولویت

هایی همچون فیلترینگ توان از نظر دور داشت: محدودیتکه این شبکه با آن مواجه است را نمی  هایی نیزپایان محدودیت   در    

یا   نشینیحاشیهتاک و متاورس امکان  هاوس، تیکهای جدید رقیب در فضای مجازی همچون کلاباین شبکه و حضور شبکه

رسد که با استفاده بهینه از امکانات این شبکه اجتماعی  . منطقی به نظر میسازدمحتمل میحذف این شبکه را از فضای مجازی 

از تهدیدهای    نحوۀ تعامل با آنو با مدیریت درست و بهنجار    گذارد سود بجوییمیی که در اختیار میهافرصتها و  از دست و امکان

گیری ار گروهی و شکل. با درنظرگرفتن فضای مشارکتی که در اینستاگرام مشهود است محیطی جهت ک پیش رو مصمون بمانیم 

های  توانند در این فضای مجازی الهامات و انگیزهمند میچنانکه افراد مستعد فراگیری و علاقهاست  های جدید فراهم آمده  ایده

رسیدن به اهداف را با الگوبرداری از افراد موفق برای خود میسر نمایند. امکان خوداظهاری و ترویج فرهنگ ملی و استعدادهای  

این شبکه   ها تا حدودی مرتفع شده است.مندیهای گذشته در ارائه توانافراهم شده و محدودیت  وفوربه  فردِ اشخاصربهمنحص

توان از آن به  های ملل مختلف را تسریع بخشیده و با درک جایگاه قدرت فرهنگی در این فضا میاجتماعی روند تعامل فرهنگ

احساسات استفاده نمود و ضمن معرفی محصولات فرهنگی، آئین و رسوم ِسرزمین   و  عنوان چالشی جهت تبادل باورها و افکار

واسطه جذابیت  د. قدرت فرهنگی و فراگیری اینستاگرام بهنموگذرد آگاه  د و دنیا را از آن چه پیرامون ما می کرخود کسب سود  
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های توان از آسیبفضا می  و تعادل میان این دوهای تصویری آن همچنین خطر جداسازی از فضای واقعی را دربردارد که با کنترل  

    آن در امان ماند. 

 

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد. های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیدر مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 نویسندگانمشارکت 
که تحت راهنمایی   با عنوان »تبارشناسی تحولات قدرت فرهنگی در اینستاگرام « است  ناز شهیدزادهپریاین مقاله برگرفته از رساله دکتری    

 مهناز رونقی نوتاش و با مشاوره عباس احمدی به انجام رسیده است.  

 تعارض منافع 
   بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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