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Abstract 
The purpose of this study is to analyze the relationship between media 

consumption and identity changes. In other words, it tries to study the interaction 

of identity dimensions on each other and their relationship with the amount of 

media consumption. This applied research, which is of a descriptive-causal type, 

was conducted with a survey method (cross-sectional type) and used the standard 

questionnaire tool of Selgi et al. (2014) to collect data. The statistical population 

of four centers of Oramanat region in Kermanshah, which was obtained using 

multi-stage cluster sampling method and according to Cochran's formula, the 

sample size was 384 people. The findings show that in the correlation matrix of 

the four dimensions of identity, there is a direct and significant relationship 

between ethnic and national identity and religious identity. Also, this 

relationship between religious identity and global identity is inverse and 

significant. The relationship between national identity and consumption of 

national media (TV) is positive, and between this dimension of identity and 

consumption of Kurdish-language satellite channels is inverse. What is called 

ethnic identity has a direct and significant relationship with Kurdish-speaking 

satellites. Also, there is an inverse relationship between religious identity and 

the amount of use of Kurdish language satellites and a positive relationship with 

national television, and these two variables together explain about 7% of the 

changes in religious identity. Finally, modern identity has an inverse relationship 

with national television consumption and a positive and significant relationship 

with satellite, and these two variables predict about 5% of modern identity 

changes. Another result of this research is that in the hierarchy of identity, the 

ethnic identity of the respondents was the highest with an average of 4 and the 

modern identity was the lowest with an average of 3.88. In terms of identity 

preference, the respondents first of all considered themselves to be Muslim, then 

Kurdish and then Iranian. In terms of media consumption, the amount of use of 

official media such as television and provincial network by the respondents was 

very low and they heavily use virtual space and new social networks. 

Corresponding author:   Morteza Saeidiyan 

Address:  Payamnoor University, Tehran, Iran 
 Email: saeedian@pnu.ac.ir 

Sociology of Culture and Art Volume 6. Issue 3. Autumn 2024. Pages 1 to 13 

         https://doi.org/10.22034/scart.2024.141285.1524  



Cultural consumption of media and identity changes: a survey about Oramanat region 

of Kermanshah province 

Saeidiyan, M., Rezaei, A., & Karimi Maleh, A. (2024). Cultural consumption of media and identity changes: a 

survey about Oramanat region of Kermanshah province. Sociology of Culture and Art, 6 (3): 1-13.   

2   

Extended Abstract 
1- Introduction 
The purpose of this study is to analyze the 

relationship between media consumption and 

identity changes. In other words, it tries to study the 

interaction of identity dimensions on each other and 

their relationship with the amount of media 

consumption. It is assumed that according to the 

various dimensions of the ethnic identity of the 

people of Oramanat region, the discovery of identity 

resources and relations can be a prerequisite and a 

prerequisite for the development of programs and 

policies that will ultimately lead to personal 

development, self-confidence, empathy, solidarity, 

Commitment and responsibility and safeguarding 

the historical heritage of the region and society 

helped. The aim is to measure the hierarchy of 

identity dimensions and the relationship between 

Iranian, ethnic, religious and global dimensions of 

identity among the people of Oramanat region. The 

question is, what is the relationship between the 

cultural consumption of domestic television and 

satellite programs with the formation of different 

dimensions of identity of the people of Oramanat 

region of Kermanshah province. In summary, how 

the multiple identities that people carry in the 

current globalized society are changed due to the 

consumption of media products, and the divergences 

and convergences between these multiple identities. 

how is it and how can people resolve the 

contradiction of standards and semantic 

implications resulting from this media consumption 

in the context of their multiple identities? 

2- Methods 
This applied research, which is of a descriptive-

causal type, was conducted with a survey method 

(cross-sectional type) and used the standard 

questionnaire tool of Selgi et al. (2014) to collect 

data. The statistical population of four centers of 

Oramanat region in Kermanshah, which was 

obtained using multi-stage cluster sampling method 

and according to Cochran's formula, the sample size 

was 384 people. 

3- Findings 
The findings show that in the correlation matrix of 

the four dimensions of identity, there is a direct and 

significant relationship between ethnic and national 

identity and religious identity. Also, this relationship 

between religious identity and global identity is 

inverse and significant. The relationship between 

national identity and consumption of national media 

(TV) is positive, and between this dimension of 

identity and consumption of Kurdish-language 

satellite channels is inverse. What is called ethnic 

identity has a direct and significant relationship with 

Kurdish-speaking satellites. Also, there is an inverse 

relationship between religious identity and the 

amount of use of Kurdish language satellites and a 

positive relationship with national television, and 

these two variables together explain about 7% of the 

changes in religious identity. Finally, modern 

identity has an inverse relationship with national 

television consumption and a positive and 

significant relationship with satellite, and these two 

variables predict about 5% of modern identity 

changes. Based on Tachfel's opinions and his 

categorization theory, the extent to which 

respondents internalize an identity and its meanings 

and look at them from an in-group and out-group 

perspective affects people's relationships and 

interactions. For example, the people of the studied 

society express meanings related to ethnicity every 

day and every moment, including language and 

speaking, wearing lips, participating in special 

ethnic ceremonies, and other ethnic characteristics. 

While his national identity may only be highlighted 

in certain cases and he is forced to confirm it. or 

religious identity, depending on the conditions and 

location and the group in which people are located, 

they may be forced to confirm it during the day. 

Therefore, depending on the distance and proximity 

of the center of an identity and the meanings floating 

around that identity, people have different identities. 

4- Discussion & Conclusion 
 Another result of this research is that in the 

hierarchy of identity, the ethnic identity of the 

respondents was the highest with an average of 4 and 

the modern identity was the lowest with an average 

of 3.88. In terms of identity preference, the 

respondents first of all considered themselves to be 

Muslim, then Kurdish and then Iranian. In terms of 

media consumption, the amount of use of official 

media such as television and provincial network by 

the respondents was very low and they heavily use 

virtual space and new social networks. The results 

of the correlation matrix between the amount of 

media use and the studied identities show that this 

hypothesis is confirmed that there is a direct and 

significant relationship between the amount of 

watching satellite and Kurdish language satellite 

channels with ethnic identity. . In fact, the content of 

the satellite programs and especially the Kurdish 

language programs strengthen the ethnic identity of 

the respondents of this study. But the next 

hypothesis that there is a relationship between the 

use of other media and ethnic identity is not 

confirmed. In the following, the hypothesis of the 

existence of a relationship between national identity 

and the amount of watching national television and 

provincial network and the age of the respondents is 

confirmed, but it is not confirmed with other media. 

Also, the hypothesis of the existence of a direct 

relationship between religious identity and the 

amount of watching national television and 
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provincial network is confirmed, but with Kurdish 

language satellites, this relationship is negative. 

Also, there is no significant relationship between 

religious identity and other media. And finally, the 

hypothesis of the relationship between modern 

identity with satellite, internet and social networks 

and Kurdish-language satellites is confirmed 

directly and with national television and provincial 

network in reverse. 
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 چکیده 
برهم  کوشد دیگر، میبیانها و تغییرات هویتی است. به تحلیل رابطۀ بین مصرف رسانههدف این مطالعه    

کاربردی    این پژوهشِرا مطالعه کند.    هاکنش ابعاد هویتی بر یکدیگر و رابطه آنها با میزان مصرف رسانه

  ها ازدادهگردآوری  انجام پذیرفته و برای)از نوع مقطعی(   پیمایشعلی است با روش  -از نوع توصیفی که

مرکز شهرستان     چهار جامعه آماری  ت.  اس  سود جسته(  1394ابزار پرسشنامه استاندارد سلگی و همکاران )

و طبق فرمول  ای  ای چندمرحلهوشهگیری خ روش نمونهکه با استفاده از  منطقه اورامانات در کرمانشاه  

نمونه  کوکرا  آمد  384ن حجم  بدست  مییافته  .نفر  نشان  بُعد   ماتریس همبستگیِ  در  کهدهد  ها    چهار 

همچنین بین هویت    .بین هویت قومی و ملی با هویت دینی وجود دارد  داری معنیمستقیم و  رابطۀ    ، هویت

رابطه معکوس و معنی بین دار است.  دینی و هویت جهانی این  رسانۀ ملی    مصرف   وهویت ملی    رابطۀ 

چه  آن  است.معکوس    زبانای کُردهای ماهوارهبین این بُعد از هویت و مصرف شبکه، و  )تلویزیون( مثبت

. همچنین بین هویت  ردداری دامستقیم و معنیردزبان رابطه  های کُبا ماهوارهشود  نامیده میهویت قومی  

ردزبان رابطه معکوس و با تلویزیون سراسری رابطه مثبتی وجود دارد های کُدینی با میزان مصرف ماهواره

اند. نهایتاً هویت مدرن با  درصد از تغییرات هویت دینی را تبیین کرده 7که این دو متغیر روی هم حدود 

داری داشته است که در  ری رابطه معکوس و با ماهواره رابطه مثبت و معنیمیزان مصرف تلویزیون سراس

این  نتایج  اند. از دیگر  بینی کردهدرصد از تغییرات هویت مدرن را پیش  5مجموع این دو متغیر حدود  

بیشترین و هویت مدرن با    4هویت قومی پاسخگویان با میانگین  ،مراتب هویتیهل که در سلسپژوهش این

خود را مسلمان،    کمترین بوده است. از نظر ارجحیت هویتی پاسخگویان در وهله اول  88/3میانگین  

کُ ایرانی بعد  از رسانهانددانسته  رد و سپس  استفاده پاسخگویان  نیز میزان  نظر مصرف رسانه  های  . از 

های اجتماعی  شدت از فضای مجازی و شبکهشبکه استانی بسیار کم بوده است و به رسمی مثل تلویزون و  

 کنند. جدید استفاده می

 

  مرتضی سعیدیان نویسنده مسئول:* 

 دانشگاه پیام نور، تهران نشانی:

 saeedian@pnu.ac.ir پست الکترونیکی:
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    و بیان مسئله مهدمق -1
اند. لذا  دهند و مدام در حال تغییر و تحولای هستند که به رفتار افراد شکل و جهت می شدهمعانی درونی   ها مجموعههویت   

  ردتر و در سطح افراد مورد توجه و واکاوی قرار گیرد. مثلا افراد یکبسیار مهم است این سیالیت و ماهیت آن در سطوح بسیار خُ

تا ابعاد هویت )ملی، قومی، جهانی، دینی و غیره( تعریف میچه حد    جامعه  از  بُعدی  را در چارچوب  پژوهشگران  خود  کنند؟ 

که برخی ابعاد  با این وصف، این مسئله  اند.  قرار داده  بررسیاین میزان تعلق را از نظر شناختی، عاطفی و رفتاری مورد    مختلف

هویت فرهنگی افراد در جامعه    شده است  مورد توجه واقعکنند کمتر  تگی پیدا میچه سازوکاری برجس  تأثیرهویت چگونه و تحت

 های مختلف است. شدن و تعلق به اتنیک، جهانی، دینایرانیتها که از جمله مهمترین آن کندتغذیه می ایرانی از منابع متعددی 

  برخی نیزو    رند دیرینه دا  اند؛ برخی قدمتی شکل گرفتهدر ارتباطی دیالکتیکی با هم  شکل  در طول تاریخ به  بخش هویت  این منابعِ 

چندفرهنگی  مبتنی بر    ی کهایران  ۀجمعیتی جامعسان، با نظر به به بافت  بدین  (.10:  1388)حاجیانی،    هستند  دیدهایی جبرساخته

و تنوع و   اتنیکی  آن  ات  درخورِاست،    مذهبی  و  مهم   مسائل  از  این    یکی  تعامل  نحوه  و چگونگی  هویتمنابع  پژوهش  بخش 

از این حیث، مسئلۀ اصلی پژوهش حاضر مطالعۀ کمی میزان تأثیرپذیری و  های دیگر است.  ها از عوامل و پیدیدهتأثیرپذیری آن

 ها« است.  بخش از پدیدۀ »مصرف فرهنگیِ رسانهتغییر پذیری این منابع هویت

 آیدمی وجود به انسانی تعاملات طریق از که است پیچیده و پذیرانعطاف سیال، ایهساخت هویتخر، متأ شناسان  از نگاه جامعه   

شده حل و  تمام موضوع  یک گاههیچ که  ی است  فرایند هویتدرواقع، . گیردمی شکل  مشترک  منافع  و اجتماعی زمینۀ اسطۀ  به و

 جدید، رویکردهای درت.  اس  دیگران  با فرد  تعاملات و روابط  شبکۀ  فرایند،  این اصلی بستر  است. شدن  حالِ در همیشه بلکه  نیست،

)علیگو و    شودمیمعنا خود در  دائم اقامت بدون و  بازتعریف مستعد گشوده، درآمیخته، گذرا، ترکیبی،   ناخالص،  ایپدیده هویت

 هویت  مفهومی ریشۀ درواقع  یبازتعریف و تغییر درحال همواره امری عنوان به هویت  از معنایی چنین (.155:  1401همکاران،  

یا از اس گیدنزآنتونی   و برگر  پیتر  ازجمله  جدید، اندیشمندان  از بسیاری  فکری  زیربنای  که است  بازاندیشانه هویت بازتابی  ت. 

 او وجودی  موقعیت و فرد ذهنیت بلکه شود،نمی محدود بیرونی جهان به  فقط این ت واس اندیشیده مشخصاً هویت ها،دیدگاه آن

 را اجتماعیهای  حوزه ترینعمومی تا فردیتجربیات   ترینخصوصی از آن دامنه که ایپدیده عنوانبه هویت. گیردبرمی  در نیز را

 فرهنگی و ساختارهای اجتماعی  و  ذهن معنایی شبکه از طیفی میان در که بوده  خود و دیگری دیالکتیک گیرد، حاصلبرمی در

 (. 155: همانو برگشتی است ) رفت درحرکتی

از مهم     یکی  به مطالعۀ  ایران میترین هویتپژوهش حاضر  اتنیکی جغرافیای  نهپردازد.  های  با مابقی هویتکُردها  های  فقط 

ممالک همجوار )عراق و سوریه بخش سوبژکتیویتۀ کُردی در  منابع هویت از  اند، بلکه قویاً متأثر  اتنیکی ایران در تعامل تاریخی بوده

ها  اشتراک در زبان، سنتهای کُردزبان از اهمیت مضاعفی برخوردار شده است. ویژه با گسترش رسانهو ترکیه( هستند. این امر به

ها و مناسک، باورهای دینی و احساس تعلق به تاریخی مشترک سبب شده است که هویت کُردی همواره و آداب و رسوم، عرف

خود جامعۀ ایرانی نیز طی تاریخ یکصد سالۀ مواجهه با مدرنیته به ناگزیر پدیدۀ تنوع ۀ تلاقی عوامل متنوع شکل بگیرد.  در نقط

هویت تکثر  نزاعفرهنگی،  حتی  و  قضیهها  بر  و  پذیرفته  را  هویتی   از گذار و هایبندیگروه تنوع و چندفرهنگی زیست های 

نهاده  چندگانه هایبه هویت اره تک هایهویت میدان  .است صحه  مدرن  جامعۀ  هویتاساساً خصلت  به  و  دادن  ترکیبی  های 

رو منسجم نیستند.  هیچساز نیز بهو بسترهای هویت  نیستبعدی  یکپارچه یا تکدیگر هیچ گروهی واجد هویت  آمیخته است.  درهم

میان این منابع متعدد  شوند  ناگزیر میکنشگران    ، افتد ورت تدریجی اتفاق میبه  برساخت هویت  فرایند  جا که  علاوه، »از آنبه

  کنند صورت مجزا عمل نمیبه  هیچگاه ها  هویتاز منظری دیگر،  (.  9:  1388)حاجیانی،    «سازگاری و انطباق ایجاد کنند  هویتی خود

های  نند حامل هویتتواافراد به طور توامان میبه همین دلیل است که    . تعامل دارند  های دیگربا هویت  های خاص در موقعیت  و

پیچیده به    و مختلفی باشند   اینکه آیا داشتن هویت  نهفته درو معانی    ها این هویتدر فرایندی  های  آنها واکنش نشان دهند. 

  که   معتقدندنیز  ای از محققان  عدهاست.    انگیزافزایی در افراد بشود موضوعی بحثمختلف ممکن است موجب تضاد نقش یا هم

بر این باورند  دیگر    اما برخیشود،  های چندگانه موجب افزایش عزت نفس و کاهش افسردگی و اضطراب در فرد میداشتن هویت

 یک کنشگران ترتیب، امروزهبدین  (.55:  2023)بورک و استتز ،شود  عدم آسایش فرد مینوعی تضاد نقش و    که این امر سبب

 پسندند،می را چه آن کوشندمعمولاً می  بلکه ندارند، واحد باشد،  ملیّت یا قومیّت تماع،اج یک از برگرفته تنها که یکپارچه هویت
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 با ویژهبه امر این .وجود آورند به آنها از  خاص ترکیبى خود درون  در و کنند جمع مختلف هاىملیّت و هااجتماعات، قومیت از

  است. شده تسریع ارتباطات اجتماعى در نوین هاىرسانه انکارناپذیر نقش و هارسانه انقلاب

، در این عصری که به  نیز همچون سایر نقاط ایران و جهانجامعۀ موردمطالعۀ این پژوهش، منطقۀ اورامانات استان کرمانشاه،     

جتماعی  ها قرار گرفته و کنشگران ارسانه  ای در معرض اثرات فرهنگیِ سابقهطرز بیمشهور است، به  1محورجامعۀ جهانی رسانه

روزمرۀ خو زندگی  اعظم  رسانه  دبخش  تولیدات  فرهنگی  به مصرف  ابعاد    دهند. اختصاص می  ایرا  فرهنگی  این کنش مصرف 

یک  کند. حال پرسش پژوهش حاضر این است که کدامدهد و دستخوش دگرگونی می تأثیر قرار میمختلف هویتی آنان را تحت

ای  کنندگان به چه دلایل یا عللی به برنامهسازد و مصرفکنندگان را متأثر میهویت مصرف ای کدام بُعد از  های رسانهاز برنامه

اند این است که در همین ارتباط، پرسشی که برخی محققین مطرح کردهگردانند؟  آورند یا از آن روی بر میای روی میرسانه

کنند و  ها را به چه شکلی منتقل میگان حوزه عمومی، روایتترین نمایندعنوان مسلطبه  ،های دیداریرسانهها، بالاخص  رسانه

مسأله اصلی این   های اتنیکیاقلیت  از منظر فرهنگِ  ند کهمعتقدبرخی نیز    (.2013،  2)ماجستورویک و تورجاکانین   ؟ سازندمی

  هاکه رسانهیا این (.  1999،  ریگینزکنند )می استفاده  خود    اتنیکیها برای حفظ هویت  رسانه  کنندگان چگونه ازمصرفاست که  

برخی تحقیقات هم  ؟  کنندایفای نقش می  اتنیکیهای  و افزایش تفاهم نسبت به اقلیت  غالبسازی فرهنگ  چگونه در روند غنی

آنها را برحسب   اند یا اساساًتمایل داشته  اتنیکیهای  لیتگرفتن اقتاکنون یا به نادیده   جریان غالبهای  رسانه  اند کهنشان داده

های جمعی،  اغلب در رسانه  اتنیکی های  اقلیت  افزون بر این، .  اندبازنمایی کردهکنند  مشکلات اجتماعی که برای اکثریت ایجاد می

در ماهیت  تلاش پژوهش حاضر کندوکاو  (.  2004،  4؛ وارد 2012و همکاران،    3گردند )تینز وار معرفی میمانند تلویزیون، کلیشه

رسانه  اتنیکیهای  تپویای هوی امریاز دریچۀ مصرفِ فرهنگیِ  های موقعیتی مانند تماس  تواند توسط محرکمیکه    ها است، 

فرض بر این است  .  (2004ای فعال شود و رفتار ما را به شکل متفاوتی شکل دهد )آبرامز و هاگ ، های رسانهفردی یا روایتبین

 تدوین شرطپیش  و لازمه تواند می هویتی روابط و  منابع کشف ،منطقه اورامانات   اتنیکی اهالی هویت  گوناگون ابعاد به توجه با  که

پاسداشت    پذیریمسئولیت و  تعهد  همبستگی،  همدلی،  خودباوری،  فردی،  تکامل  به نهایتاً  که باشد هایی سیاست و  ها برنامه و 

  یِ جهان  و  دینی ،اتنیکی  ،ابعاد ایرانی  ارتباط و  هویتی  ابعاد  مراتبسلسله سنجش ، هدف  میراث تاریخی منطقه و جامعه یاری رساند. 

اورامانات  اهالی  بین در  هویت ای چه  های ماهوارهبرنامهداخلی و  تلویزیون    فرهنگیِمصرف    پرسش این است که  .است منطقه 

که    ایهای چندگانههویتکه  خلاصه این. دارندمنطقه اورامانات استان کرمانشاه  گیری ابعاد مختلف هویتی اهالی نسبتی با شکل

ها  شوند و واگرایی ای دستخوش تغییر میچگونه بر اثر مصرف تولیدات رسانه  ها هستندشدۀ کنونی حامل آنافراد در جامعۀ جهانی

های معنایی  توانند تناقض استانداردها و دلالتافراد چگونه میهای چندگانه به چه نحوی است؟ و  های بین این هویتو همگرایی

 ای را در متن زیست چندگانۀ هویتی خود حل و فصل کنند؟  حاصل از این مصرف رسانه

 

 پیشینۀ پژوهش  -2

    : پیشینۀ تجربی1-2   
اند که ابعاد هویتی مختلف با هویت ملی به عنوان یک هویت  نتیجه رسیده( در پژوهشی به این  1401محمود علیگو و دیگران )  

( در پژوهشی به این نتیجه 1397)  ( و بیات و قنبری1400زاده ) فر و عباساند. حسنیدار داشتهمرکزی رابطه مستقیم و معنی 

اقوام  اند که فضای مجازی و شبکهرسیده قومی  اجتماعی جدید موجب برجستگی هویت  با  های  نتیجه واگرایی  مختلف و در 

 دین اند که( در پژوهش خود به به این یافته دست یافته1399همکاران ) و حکومت مرکزی یا هویت ملی شده است. حیدری

( در تحقیق خود به این نتیجه 1396فر )امیری  د.دار ایرانیان فردی هویت در فردیمنحصربه و  مهم  مختلف جایگاه عوامل کنار در

( در  1395است که بین میزان استفاده از ماهواره و اینترنت با هویت ملی رابطه منفی و معکوسی وجود دارد. فتاحی )رسیده  

 
1 - media – centered global society 
2 - Majstorović & Turjačanin 
3 - Tynes 
4 - Ward 
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میزان تعلق هویت ملی، قومی و دینی جوانان شهر سنندج بر حسب سن، وضعیت  پژوهش خود به این نتیجه رسیده است که  

های نوین تأثیری منفی بر هویت ملی پاسخگویان داشته است. استفاده از رسانهطورکلی  و به  تحصیلات متفاوت است  و   تأهل 

ای کردی  های ماهوارهکه بین میزان و مدت استفاده از کانالاند  ( در پژوهش خود به این یافته رسیده1395رضایی و محمدی )

بودگی و  ، رابطه بین میزان احساس درحاشیهباشد. همچنینو هویت قومی کردهای ایران در تمام ابعاد آن معنادار و مثبت می

 . باشدهویت قومی کردهای ایران، مستقیم و مثبت می

( در یک 2023مینگ شیائوسوئی )طور مثال،  در میان تحقیقات خارجی نیز ذکر چند نمونۀ مرتبط مؤید نتایج فوق است. به   

ترین یا زبان تابعی از برجستههای انگلیسی و قومیقومی از رسانهفرضیه را مورد آزمون قرار داد که استفاده مخاطبان  مطالعه این  

دهند  دهد که مخاطبان قومی ترجیح می های موجود است. نتایج مطالعه وی نشان می ترین هویت فرهنگی آنها در میان رسانهقوی

بویژه زمانی که به دنبال    ،همخوانی داشته باشدترین هویت فرهنگی آنها  ترین یا قویهایی استفاده کنند که با برجستهاز رسانه

دهد تجربه روزمره مهاجرین در کشور همچنین نتایج این آزمایش نشان می  اطلاعات مرتبط با سیاست و امور عمومی بودند.

بگذارد و در این راستا    کننده باشد و به نوبه خود بر ادغام آنها در ایالات متحده تأثیرها توسط آنها تعیینتواند بر انتخاب رسانهمی

یافته رسیدند    این  به  یا( در مطالعه2022و همکاران )  5ژوهمچنین،    ها در آن اشاره  دارد.سازی و نقش رسانهبه پیچیدگی یکسان

دهد. در عوض، از طریق اعتماد به رسانه به  تاثیر قرار نمیکه استفاده از رسانه به طور مستقیم ادراک هویت ملی چینی را تحت

ی میان اعتماد به رسانه و هویت ملی چینی توسط سن پاسخگو ، رابطهنیزباشد. طور غیرمستقیم مرتبط با هویت ملی چینی می

تر از سنین بالای پاسخگویان است. مدل نهائی پس از کنترل  ه این صورت که این رابطه در میان جوانان قویب  .شودتعدیل می

( 2021)  6سوی  در پژوهشی دیگر،  ثیر همسالان معنادار گشت.أشده، آموزش دوزبانه، و تجنس، تحصیلات، دینداری، تبعیض درک

هایی استفاده کنند که با هویت فرهنگی آنها همخوانی  دهند از رسانهمخاطبان قومی ترجیح می که گیردای نتیجه میدر مطالعه

دهد که  د. این تحقیق همچنین نشان میباشنویژه زمانی که به دنبال اطلاعات مرتبط با سیاست و امور عمومی  داشته باشد، به

بر انتخاب رسانه آنها تأثیر بگذارد، که به نوبه خود بر ادغام آنها    تواندهای قومی از زندگی در کشور جاری میتجربه روزمره گروه

 مؤثر است. در جامعه بزرگتر 

در حوزه ارتباط رسانه با هویت قومی و ملی انجام شده است اما در    یدهد که هر چند کارهای بسیارنشان می  این ادبیاتمرور      

های مختلف که افراد حامل آن هستند چه روابطی وجود اند که بین هویتپرداختههای مختلف کمتر به این ایده  این بین پژوهش

های مختلف اجتماعی  های احتمالی در بین هویتها و واگرایی در واقع نوآوری این مطالعه بیشتر در سنجش این همگرایی   .دارد

   ها برای افراد بیشتر مهم هستند.کدام هویت  ارجحیت هویتی نیز پرداخته است که احیاناً مسئلۀبه همچنین این مطالعه  ت.اس
 

     : ملاحظات نظری2-2   
نمای خود قرار داده است: نخست رویکردهایی در تشریح و ایضاح ارتباط  لحاظ نظری دو گونه رویکرد را قطبحاضر به  پژوهش     

بخش  در    .هامیانجی مصرف رسانهاجتماعی بههای  برساخت هویت  ؛ و دوم رویکردهایی درخصوصهای مختلفهویت  دیالکتیکی

ای جامعه شبکهنظریۀ  بندی تاچفل و  ی هنری بورک و جان  استتز و استرایکر، نظریه مقولههای چندگانهنظریه هویت  نخست،

ویژه  گی، بهگونه که نزد محققان مطالعات فرهن؛ و در بخش دوم، نظریۀ مخاطبان فعال آنایمنمای خود قرار دادهرا قطبکاستلز  

 استوارت هال، صورتبندی شده است.  

ها چیستند، چگونه  اند که هویتها در مورد هویت بر این بنا بودهکنند که بسیاری از بحثوک و جان استتز اذعان میبورهنری      

مختلف محصول های  های چندگانه هستند و هویتگرچه اشاره شده است که افراد دارای هویتاکنند.  کنند و چه میکار می

ها هویتواقعیت این است که    طور دقیق و عمیق تشریح نشده است.قضیه بهاما پیامدهای این    اند، های گوناگونموقعیت  تعامل در

  (. 186:  2023استنس،    و  )بوروک   شرایط متنوع در حال تعامل با یکدیگرنددر    بلکه دایماًکنند  صورت مجزا عمل نمیهب  هیچگاه

ی  هانقش  برای ایفای  ی الگوهای  و شوند  هستند که باعث بروز رفتارهای بیرونی می  ایها فرایندهای درونیهویتاز یک منظر دیگر،  

 
5 - Zhou 
6 - Sui 
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معمولاً آن دسته از    کنند.توصیف می نقش    اصطلاح هویتِ  با  اغلب را  ها  ها و هویتنقش  حاصل دیالکتیک  آورند. رفتاری فراهم می

ابعاد هویتی که حامل معانی مشترک هستند رو به سوی همگرایی دارند، اما این به معنای نقض چندگانگی هویتی نیست، بلکه  

به هویت همواره  مختلف  ابعاد  که  دانست  نزاع هستند.  باید  و  تعامل  در  پیچیده  بسیار  پیچیدگیطرزی  خود، این  از    ،  بازتابی 

  ها ها، سازمانها، گروهنقش  حیثجامعه از    ترشدنِموازات پیچیدهبه(.  2002،  استرایکرد )هستن های جامعهپیچیدگیترین  بنیادی

:  2023)بوروک و استنس،  تر خواهد شد  های هویتی افراد و دیالکتیک بین ابعاد مختلف هویتی نیز پیچیدهو غیره، صورتبندی

ها کمتر خواهد  های آنکنشگران بیشتر و اشتراکات معنایی هویتتر، تنوع ابعاد هویتیِ  . همچنین، هراندازه جامعه مدرن(188

دلالت  بود. اما  باشد  مذهبی  است  ممکن  فردی  ندهد  مثلاً  اجازه  او  دینی  هویت  معنایی  مدرن  سویههای  منابع    هویتهای  و 

  یا ر مدرن و سکولار باشد.  اش بسیا های روزمرهگیری، اما همین فرد در رفتارها و جهتبخش مدرن را درک و استفاده کند هویت

حال قابلیت بالایی در فهم و پذیرش ابعاد ملی  اش به هویت اتنیکی خود بسیار زیاد باشد اما درعینفردی ممکن است میزان تعلق

چنین  در آید. های نقشی نیز در میاین چندگانگی هویت گاهی به حالت تضادهای هویتی و تعارضو جهانی هویت داشته باشد. 

وقتی دو یا چند    .فرد از اهمیت بیشتری برخودار باشد  برای  یهویتبُعد  کدام  که  دارد  به این  بستگی  همه چیز    یتعارضپرشرایط  

در هر صورت   .های دیگر تأثیر بگذاردهویت با هم فعال شوند ممکن است انتظارات یک هویت بر تعهد و تایید نسبت به هویت

افراد سعی می کنند در شرایط     شده را تایید کنندهای فعالای رفتار کنند که تا حد امکان همه هویتگونهمتعارض بهاغلب 

جایی شرح و بسط  آناسترایکر  را  این دیدگاه    . رقابت کنند  هاموقعیت  برخیتوانند در  ها میحال هویتبا این(.  2000)استرایکر،  

کند که چرا همه اعضای یک  کند. او این سوال را مطرح میمی  تحلیلجتماعی  اهای  در چارچوب جنبشرا  هویت  دهد که  می

که نیاز به تایید    نددارهای چندگانه  افراد هویت  دلیلش این است که  ؟متعهد و فعال نیستننددر جنبش  جنبش به یک اندازه  

برای مثال کسانی که هویت همسر یا هویت کارگری    .ها دارنددارند و سطوح متفاوتی از برجستگی و اهمیت برای هر یک از هویت

تر از  ها ممکن است برجستهزیرا این  هویت  ،داشته باشند ممکن است مانع از مشارکت کامل آنها در یک جنبش اجتماعی شود

    هویت او در جنبش اجتماعی مزبور باشد. 

کند؛ بدین معنی که فرد آنهایی را که  تعریف می  «احساس تعلق»بندی خود هویت را بر اساس  هنری تاجفل در نظریه مقوله    

شناسد. در  گروه میعنوان برونتحت  را  گروه و مقوله مثبت و آنهایی را که به آنها متعلق نیستبه آن تعلق دارد به عنوان درون

های خود است که با چرخه ندارد بلکه دارای چندینی  شخص  تئوری هویت اجتماعی تاجفل و ترنر یک شخص، تنها یک خودِ

های متفاوت اجتماعی ممکن است یک شخص را به فکر کردن، احساس کردن و عمل عضویت گروهی همخوانی دارد. زمینه

افراد از خود اش برانگیزاند. طبق تعریف این محققان، هویت اجتماعی برداشت  خود شخصی، خانوادگی یا ملی  ۀ کردن بر مبنای رد

تاجفل درصدد اثبات آن بود که    (.2002)هاگ و واقان،    شودهای اجتماعی ناشی میشده، در گروهاست که از عضویت ادراک

شوند، تا حدی که اگر با عضو شدن در یک گروه به تصور خودشان معنی مثبت مردم برای ارزیابی مثبت از خود برانگیخته می

کنند و به دلیل  دیگر، مردم یک هویت اجتماعی مثبت را جستجو میعبارتابی مثبتی خواهند داشت. بهدهند، از آن گروه نیز ارزی

گروه  ها وابسته است، هویت اجتماعی مثبت با ایجاد یک تمایز مثبت دروناینکه ارزش عضویت در هر گروه به مقایسه دیگر گروه 

گروه  وجودآمدن جانبداری از درونبندی اجتماعی شرط کافی بهکه مقولهتوان گفت  بنابراین می  .شودگروه پذیرفته میاز بیرون

ست اینکه افرادی نخاند:  ذیمدخلسه عامل مهم   آنشود که در گروه است. مقوله یا گروه طی فرایندی ساخته میدر مقابل برون

آورند. دوم اینکه، اعضای گروه  می  دهند از تعلق به گروه، نوعی رضایت یا احساس عاطفی به دستکه اعضای آن را تشکیل می

که سوم اینو کند. های گروه را مشخص میدر مورد خاستگاه خود و یا تاریخ گروه اعتقادی مشترک دارند و این اعتقاد مرزبندی

افراد زنده بلکه    ۀدربرگیرندکنند و آنرا نه تنها  کنند مقدس تلقی می اعضای گروه روابط اجتماعی را که در چارچوب آن زندگی می

   دانند. مردگان نیز میشامل 

داند که دنیای درونی و شخصی فرد را با فضای جمعی و  ای خود، هویت را مفهومی میمانوئل کاستلز در تظریه جامعه شبکه    

ها و  خاصیت ذاتی واژهکند. معنا  بودن آن دلالت میکند. معناساز بودن هویت بر ساختگیفرهنگی روابط اجتماعی ترکیب می

شود. پس هویت نیز چیزی طبیعی، ذاتی و از پیش موجود نیست بلکه  اشیاء نیست، بلکه همواره بر اثر توافق و تخالف ساخته می

باشد. به این ترتیب هویت امری تاریخی و محتمل بوده، محصول زمان و تصادف می باشد. کاستلز همیشه در شرف ساخت می
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را به مشهویت برنامهروعیتها  مقاومت و  بخش توسط  مشروعیت  هویتِ  (.22-4:  1395)کاستلز،  کندبندی میدار طبقهبخش، 

نی کنند. پیامد وابستگی به چنین  لاشود تا سلطه آنها را کنشگران اجتماعی گسترش دهند و عقنهادهای غالب جامعه ایجاد می

شود که در شرایطی قرار دارند که از طرف منطق دست کنشگرانی ایجاد میهویت مقاومت به  اماهویتی ایجاد جامعه مدنی است.  

نای  شود. از این رو مبنای این هویت سنگرهائی برای مقاومت و بقا بر مبشود یا داغ ننگ بر آن زده میارزش دانسته میسلطه بی

-شود پیامد هویت مقاومت ایجاد اجتماعات و جماعتاصول متفاوت یا متضاد با اصول مورد حمایت نهادهای جامعه شناخته می

گرائی مبتنی  داند. وی اشکال این نوع هویت را ملیسازی جامعه معاصر میهاست. کاستلز این نوع هویت را بهترین شکل هویت

شود که کنشگران اجتماعی  سومین نوع هویت که کاستلز از آن سخن می گوید، هنگامی مطرح می داند.  بر قومیت و بنیادگرائی می

از هرگونه مواد و مصالح فرهنگی قابل از نو تعریف دسترس هویت جدیدی میبا استفاده  سازند که موقعیت آنان را در جامعه 

ای برای یک زندگی متفاوت  جا ساختن هویت پروژهیناند. در اکند و به این ترتیب در پی تغییر شکل کل ساخت اجتماعیمی

بیند و نه به های جدید است نه توازنی میگیری هویتشود و آنچه شکلشدن نامیده میبنابراین کاستلز بین آنچه جهانی .است

شدن نوعی  جهانی  های جمعی خُرد و محلی و روند رد و کلان اعتقاد دارد. او بین هویتهای جمعی خُآمیز هویتتکثر مسالمت

    (.18-19: 1395)کاستلز،  بیندمیتناقض و ستیز 

اند که از مطالعات فرهنگی به عاریت گرفته شده و  هاییگر پژوهش حاضر هستند آنای که هدایتگونۀ دوم رویکردهای نظری    

هایی هم هستند که   ها نظریهمطالعات رسانهالبته در حوزه  کنند.  ای را تشریح مینقش مخاطبان در مصرف فعال تولیدات رسانه

نظریه تزریقی، نظریه مثل    ؛ریشه در رفتارگرایی دارند  و اغلبگیرند شده در نظر میمنفعل، مجبور، مخلوق و گزینشمخاطبان را  

توانند با  ها میرسانهمعتقد است که  سازینظریه برجستهطور مثال، به(. 24: 1398کمیل، سازی و نظریه کاشت )بهرامیبرجسته

به   وبیندیشند    چگونه  جهت دهندمخاطبان را    وبگذارند    سویهاتی یکساختن برخی موضوعات بر اطلاعات مردم تأثیربرجسته

زندگی    ای برسلطه  امروزه چنانتلویزیون  یا نظریۀ کاشت بر این باور است که  (.  13:  2015،  7ی فکر کنند )کوهن هایچه چیز

هایش در مورد واقعیت، جای تجربه شخصی و سایر  و پیام  را در خود فرو بلعیدهاست که محیط نمادین  پیدا کرده  افرادروزمره  

های  تدریج نظریهها بهاما در همان پارادایم آمریکایی مطالعات رسانه  (.2017،  8است )گربنر و گراس  وسایل شناخت جهان را گرفته

  رضامندی   -رویکرد استفادهها  کنندگان هستند جای این نظریات را گرفتند. مصداق بارز اینبودگی مصرفه فعالدیگری که قابل ب

بر این نظر است که استفاده از رسانه برای رفع نیاز است که   و   بیندکه مخاطب را در پذیرش پیام رسانه فعال می بود  کاتز و بلامر  

)سورین و تانکارد،    شوداگر رسانه بتواند با پیام خود زمینه رضایت و خرسندی مخاطب را فراهم کند، باعث جذب مخاطب می

ارد و میزان استفاده مخاطب  (. از آنجا که مخاطب دنبال رضامندی است، نقش فعالی در انتخاب رسانه و نوع پیام آن د430:  1400

ها تجربه کردن  »علت استفاده از رسانه  ای خاص نشان از احساس رضایت از آن دارد. در این رویکردای یا رسانهاز برنامه رسانه

 (.  332: 1385کوایل،)مک شود«مسائلی است که از شرایط اجتماعی و روانی ناشی می

« اثر استوارت هال مطرح رمزگذاری و رمزگشایی گفتمان تلویزیون ای اولین بار در مقاله »نظریه مخاطبان فعال برها،  با همۀ این  

کند که فرایند ارتباطی از لحظه تولید پیام تا لحظه دریافت پیام از سوی مخاطب، باید به عنوان شد. هال بر این نکته تأکید می 

یی هستند و امکان استنباط بیش از یک برداشت یا قرائت از آنها  چندمعنالزوماً  متون    به باور او، یک کلیت در نظر گرفته شود.  

شود، لزوماً انطباق  شود و آنچه از سوی مخاطب رمزگشایی میوسیله فرستنده رمزگذاری میوجود دارد؛ یعنی میان پیامی که به

داند. افراد  ها منفعل نمیهای رسانهپیامیا همانندی وجود ندارد. این نظریه به قدرت معنادهی مخاطب اشاره کرده و او را در برابر  

ها نیستند،  کنندگان منفعل پیام صرفاً دریافتکنندگان  مصرفها تفسیر و برداشت خود را داشته باشند.  توانند از پیامهای رسانهمی

جنسیت، طبقه اجتماعی، ملیت و  تفسیر بر پایه عواملی همچون  این    (.1398کمیل،  )بهرامی  کنندبلکه فعالانه آن را تفسیر می

ای را فعالانه  ها نیستند، بلکه متون رسانه کند که افراد عادی، به شکل منفعلانه تحت کنترل رسانهدارد. هال تأکید می  غیره قرار

فرهنگ به  های همگانی و  ای که با معنای مورد نظر تولیدکنندگان آنها، مغایرت دارد. رسانهکنند و گاه حتی به گونهتفسیر می

   .  اندطورکلی، هم محل سلطه و هم محل مقاومت

 
7 Cohen 
8 Gerbner & Gross 
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     روش پژوهش -3
در این پژوهش یک جنبه مطالعه، از نظر مسیر، توصیفی بوده و از نظر هدف، کاربردی است. روش مورد استفاده برای گردآوری    

خصوص موضوع گرداوری شده و در بخش  اطلاعات نیز، میدانی و اسنادی است. در بخش اسنادی، مدارک و اطلاعات موجود در 

شد. در این پژوهش، پژوهشگر با  میدانی نیز پیمایشی از نمونه مورد مطالعه )ساکنین منطقه اورامانات استان کرمانشاه(  انجام  

پرسش  متغیرطراحی  عملیاتی  و  نظری  تعریف  و  میها  سعی  و  پرداخته  پرسشنامه  ابزار  ساخت  به  دادهها  اساس  بر  های  کند 

   (.1400)بیکر، ترز، ال،  شده، وضعیت موجود را با الگو نمایش دهد، آن را توصیف نماید و در نهایت به تبیین برسدآوری جمع 

 

 جامعه آماری   -

ساله ساکن در مراکز شهرستان  شامل چهار شهر جوانرود، پاوه،    65تا    15جامعه آماری این پژوهش شامل تمام زنان و مردان  

نفر جمعیت ساکن    20000،  32000،  48000،  59000روانسر، و ثلاث باباجانی می باشد که هر کدام به ترتیب دارای حدود  

   . (1400مناطق شهری هستند )مرکز آمار ایران، 

 

 حجم نمونه   -

 می شود.  در این تحقیق برای برآورد حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده
  𝐍𝒛𝟐

𝟒𝑵𝑬𝟐 + 𝐙𝟐      n = 

 =z 1.96                                 05 /E: درصد                                95ضریب اطمینان:  

 نفر بدست آمد   384مرکز شهرستان عدد   4نفری  215000طبق فرمول کوکران و جدول مورگان برای جمعیت   

 

 تعریف عملیاتی مفاهیم و ابزار سنجش آنها   -

ل شده است که در شبانه روز چند در این پژوهش میزان مصرف رسانه متغیر مستقل است و برای سنجش آن از پاسخگویان سؤ

 ساعت وقت خود را صرف تماشا و استفاده از رسانه های مختلف می کنند.  

 

 متغیرهای وابسته ی تحقیق    -

( استفاده شده  1394برای سنجش متغیرهای وابسته تحقیق )هویت ملی و هویت قومی( از پرسشنامه استاندارد سلگی و دیگران )

 و ملی هویت آزمون اعتباریابی و پایاسازی ساخت،است. در واقع این پرسشنامه حاصل یک کار پژوهشی تیمی تحت عنوان  

نامه های موجود در زمینه هویت ملی و اجتماعی تهیه و تنظیم شده است.  اجتماعی است که بر اساس ادبیات نظری و پرسش

مقیاسهای ساخت شده پس از تدوین مؤلفه ها و گویه های بسیاری توسط محققین با تجزیه تحلیل عاملی و پالایش سوالات  

سوال و    34هویت دینی  سوال ، برای    33سوال ، هویت قومی    45نامناسب به صورت نهایی درآمده است که برای هویت ملی  

 سوال طراحی و نهایی شده است.   29هویت مدرن 
 

 های چندگانه تحقیق فرضیات مربوط به رابطه همبستگی   -
 .داری وجود دارد رسد بین هویت ملی با هویت قومی رابطه معنیبه نظر می ▪

 . داردداری وجود  بین هویت ملی با هویت دینی رابطه مستقیم و معنیرسد  به نظر می ▪

 . داری وجود داردبین هویت ملی با هویت جهانی رابطه ی مستقیم و معنیرسد  به نظر می ▪

 . داری وجود داردبین هویت قومی با هویت دینی رابطه مستقیم و معنیرسد  به نظر می ▪

 . داری وجود داردبین هویت قومی با هویت جهانی رابطه مسقتیم و معنیرسد  به نظر می ▪

 . داری وجود داردبین هویت دینی و هویت جهانی رابطه معکوس و معنیرسد  به نظر می ▪
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 های چندگانه فرضیات مربوط به ارتباط رسانه با هویت   -
ردزبان با هویت قومی رابطه مستقیمی  های کُهای اجتماعی و کانالبین میزان استفاده از ماهواره، اینترنت، شبکهرسد به نظر می ▪

 دار است. اما با تلویزیون سراسری و شبکه استانی این رابطه معکوس و معنی  ،وجود دارد

های اجتماعی،  بین هویت ملی با تلویزیون سراسری و شبکه استانی رابطه مستقیم اما با ماهواره، اینترنت، شبکهرسد  به نظر می ▪

 ردزبان رابطه معکوسی وجود دارد. های کُکانال

های اجتماعی  شبکه با تلویزیون سراسری و شبکه استانی رابطه مستقیم اما با ماهواره، اینترنت، بین هویت دینیرسد به نظر می ▪

 . ردزبان رابطه معکوسی وجود داردهای کُو کانال

های اجتماعی،  اما با ماهواره، اینترنت، شبکه  ،رسد بین هویت جهانی با تلویزیون سراسری و شبکه استانی رابطه معکوسبه نظر می ▪

 داری وجود دارد. ردزبان رابطه مستقیم و معنیهای کُلکانا 

 

    هاتحلیل یافته -4
سال    35درصد هم زن بوده اند ،میانگین سن پاسخگویان    2/34درصد مرد و    5/64نفر پاسخگویان این مطالعه    383از مجموع  

درصد فوق دیپلم و لیسانس و   2/35درصد تحصیلاتشان در حد دیپلم و پایین تر ، 55بوده است. از نظر میزان تحصیلات حدود 

 ند.  درصد هم فوق لیسانس و بالاتر بوده ا 8/9

 
 )به ساعت(  پاسخگویان میان  های مختلف در  ( استفاده از رسانه 1جدول شماره  ) 

 M SD رسانه
 3 45/3 اینترنت 

 7/2 98/2 شبکه های اجتماعی 

 22/2 98/1 ماهواره 

 68/1 45/1 تلویزیون 

 4/1 2/1 کانالهای کردی 

 89/0 5/0 شبکه ی استانی 

 

دهد که یکی از سوالات  های مختلف را نشان میی مورد مطالعه از رسانهاستفاده شهروندان جامعه( میزان  1های جدول )داده   

بینیم  استفاده از اینترنت ی هدف بر چه منوال است. همچنانکه می ها در جامعهپژوهش نیز همین بود که سرانه مصرف رسانه

از رسانه از  تی ماهواره  نیز ربودههای ملی و حو شبکه های اجتماعی جدید گوی سبقت را  اند؛ طوری که میزان استفاده 

است در حالی که    ساعت بوده  3ساعت و استفاده از شبکه های اجتماعی حدود    5/3اینترنت در شبانه روز به طور میانگین  

بسیار کمتر و در  ی استانی )زاگرس (  است و سهم شبکه  ساعت بوده   5/1سهم تلویزیون و رسانه ملی در این بین کمتر از  

ساعت از وقت پاسخگویان را در شبانه روز   2این  در حالی است که ماهواره    ت.اس  حد نیم ساعت در شبانه روز گزارش شده

   کند. بندی آنها را تأیید می ها و رتبهاست. آزمون فریدمن نیز تفاوت معنادار میزان مصرف این رسانهبه خود اختصاص داده

 
های چندگانه توزیع پاسخگویان بر حسب میانگین هویت (  2جدول شماره )   

 

 

 

 

 

 

 

 انحراف معیار میانگین  هویت

8/0 4 قومی   

51/3 ملی   9/0  

9/3 دینی   64/0  

88/3 جهانی   56/0  
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بیشترین، هویت دینی    4ای به ترتیب هویت قومی با میانگین نمره  نمره  5دهد که در یک طیف  نشان می  ( 2های جدول )داده

 در مراتب بعدی قرار دارند. 51/3و نهایتاً هویت ملی با میانگین  88/3و هویت جهانی با میانگین  9/3میانگین با 

 

 های مورد مطالعه با یکدیگر ( ماتریس همبستگی هویت3جدول ) 

 هویت جهانی  هویت دینی  هویت ملی  هویت قومی  

 0070/0 140/0** 450/0  هویت قومی 

   هویت ملی 
**337/0 0/074 

    هویت دینی 
**316/0 

     هویت جهانی 

 

*p<0/01    *p<0/05 
  

شود این فرضیه رد می  لذا  .داری وجود نداردبر نتایج همبستگی پیرسون در جدول فوق، بین هویت ملی و قومی رابطه معنی بنا  

  همزمان بییند و  یعنی پاسخگویان حداقل تضادی بین این دو نمی  ،اما اینکه این دو با هم رابطه معکوسی ندارند مسأله مهمی است

شود  لذا فرضیه دوم تایید می  .دار استدانند. در ادامه بین هویت ملی با هویت دینی رابطه مستقیم و معنیرد و ایرانی میخود را کُ

کنند. فرضیه ن دو یکدیگر را تقویت میبه این معنی که ایرانی بودن با اسلامی بودن یا هویت دینی عجین شده است و حتی ای

که  طوریشود بهفرضیه چهارم تأیید می. داری وجود نداردشود یعنی بین هویت ملی با هویت جهانی رابطه معنیسوم تأیید نمی

ه آماری بودن حداقل در جامعردبودن با مذهبیدار است به این معنی که کُم و معنییبین هویت قومی با هویت دینی رابطه مستق

شود یعنی بین هویت قومی با هویت جهانی  کنند. اما فرضیه پنجم تایید نمیموردمطالعه عجین شده و یکدیگر را گویی تقویت می

دار بین هویت دینی با هویت ای معکوس و معنیکه رابطه طوریشود بهداری وجود ندارد. نهایتاً فرضیه ششم تایید میرابطه معنی

هایی معنایی هویت  مقابل استانداردها و دلالت  ای درگونههای معنایی هویت دینی بهبه این معنی که دلالت  ، داردجهانی وجود  

 جهانی و مدرن قرار دارد.  

 ( ماتریس همبستگی پیرسون برای سنجش روابط ابعاد هویتی با یکدیگر 4جدول ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

**p<0/01    *p<0/05 

    

شود که دهد که این فرضیه تایید میهای موردمطالعه نشان میتها و هوینتایج ماتریس همبستگی بین میزان استفاده از رسانه  

تماشای   میزان  ماهوارهکانال بین  کُهای  معنیای  و  رابطه مستقیم  قومی  با هویت  برنامهردزبان  است. درواقع محتوای  های  دار 

 هویت جهانی  هویت دینی  هویت ملی  هویت قومی  

 ** 0/166- ** 0/232 ** 0/326 0/087  تلویزیون سراسری 

 * 0/133 0/093- 0/051- *0/121  ماهواره

 * 0/115 0/076- 0/071- 0/046-  اینترنت 

 * 0/120 0/084- 0/086- 0/069-  شبکه های اجتماعی 

 * 0/118 * 0/108- ** 0/141- ** 0/189  کانالهای کرد زبان

 ** 0/192- ** 0/244 ** 0/315 0/007  استانی)زاگرس( شبکه ی 

 0/004- 0/037 ** 0/149 0/016  سن
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ماهوره بین  بعدی مبنی بر وجود رابطه  کند. اما فرضیه  ان را تقویت مییردزبان هویت قومی پاسخگوهای کُماهواره و خصوصاً 

ون یرابطه بین هویت ملی با میزان تماشای تلویز  وجودفرضیه    در ادامه،شود.  هویت قومی تایید نمی  وها  رسانهاستفاده از سایر  

تایید می پاسخگویان  استانی و سن  تایید نمی  ،شودسراسری و شبکه  با سایر رسانه ها  رابطه  وجود  شود. همچنین فرضیه  اما 

این رابطه  ردزبان  های کُبا ماهواره  شود، اماتأیید میسراسری و شبکه استانی  میزان تماشای تلویزیون    وهویت دینی  مستقیم بین  

داری وجود ندارد. و نهایتاً فرضیه رابطه بین هویت مدرن با  ها رابطه معنی بین هویت دینی با سایر رسانه  همچنین،.  منفی است

ون سراسری و شبکه استانی به صورت یمستقیم و با تلویزردزبان به صورت  های کُهای اجتماعی و ماهوارهماهواره، اینترنت و شبکه

 شود.   معکوس تایید می
        

 های مختلف بر ابعاد هویتی مورد مطالعه تحلیل رگرسیون برای ارزیابی تأثیر میزان استفاده از رسانه (:  5جدول ) 

 

می   نشان  رگرسیون  تحلیل  آزمون  و  بالا  جدول  رسانهنتایج  مجموع  از  رگرسیهای  دهد  مدل  به  شده  وارد  تنها   مختلف  ونی 

کند. برای هویت  بینی میدرصد از هویت قومی را پیش  5/3اند و حدود  بر هویت قومی تأثیر مثبت داشتهردزبان  های کُماهواره

تاثیر   ترتیب بر هویت ملی ردزبان به صورت معکوس بههای کُسن به طور مستقیم و ماهواره  و  ملی متغیرهای تلویزیون سراسری 

در مجموع  داشته و  این     13اند  به  مربوط  ملی  تغییرات هویت  از  به  3درصد  دینی  به هویت  راجع  است.  بوده  ترتیب متغیر 

اند و در مجموع ردزبان به صورت منفی و تلویزیون سراسری به طور مثبت بیشترین تأثیر را بر هویت دینی داشتههای کُماهواره

ترتیب تلویزیون سراسری به  به  مدرنبه این دو رسانه بوده است. و نهایتاً برای  هویت    بوطی مردرصد از تغییرات هویت دین  7

 اند. درصد از تغییرات هویت جهانی  را تبیین کرده 5/4طور مستقیم در مجموع حدود صورت معکوس و ماهواره به
 

 گیری  بحث و نتیجه -5
تلاش  و متنوع و متکثر هستندهای حامل هویت افراد در زندگی روزمرۀ خود  دارد کهدلالت بر این های چندگانه مفهوم هویت   

  نیز به یک هویت جهانی  بود و در آن واحدرد همزمان یک ایرانی، مسلمان و کُ توانمیمثلاً    ند.را مدیریت کن ها دارند این هویت

های چندگانه و  تعامل این هویت  را ایفا کرد. ورزش  همزمان نقش یک همسر، استاد دانشگاه و یک مربی    رد. یا احساس تعلق ک

چندگانه پاسخگویان چه ارتباط با   هایکه هویت  بوداصلی    پرسشپژوهش بود.  ها بر آنها موضوع مورد مطالعه این  تاثیر رسانه

مراتب هویتی  پاسخگویان در یک سلسلهدهد که  ها نشان مییافتهگذارند؟  میها  ها چه تاثیری بر این هویتیکدیگر دارند و رسانه

شود به عوامل  تر میمهم  فرد دانند. اینکه چرا یک هویت از دیگری برای  رد و بعد ایرانی میبعد کُ  ،در درجه اول خود را مسلمان

 باز هم جای تأمل دارد.  ، اخذ کرده استیک هویت را به اختیار یا به اجبار    فرددارد. اینکه آیا  ارتباطبسیاری 

 B Beta T sig F تعدیل شده  R متغیرهای مستقل متغیر وابسته 

 P<0/000 000/0 3/83 21/0 10/0 036/0 ماهواره های کرد زبان هویت قومی 

 هویت ملی 

 تلویزیون سراسری 

13/0 

13/0 22/0 36/3 000/0 P<0/000 

 P<0/000 000/0 2/9 16/0 016/0 سن

 P<0/000 000/0 -37/2 12/0 088/0 ماهواره های کرد زبان

 هویت دینی 
 ماهواره های کرد زبان

072/0 
056/0- 124/0- 22/2 023/0 P<0/000 

 P<0/000 04/0 8/1 125/0 048/0 تلویزیون سراسری 

 مدرنهویت 
 تلویزیون سراسری 

044/0 
059/-0 17/0- 24/3- 010/0 P<0/000 

 P<0/000 110/0 2 148/0 045/0 ماهواره
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های دیگر در اینجا رابطه معکوس و منفی بین هویت قومی و ملی وجود  پژوهشاز  برخلاف بسیاری    دهد کهنتایج نشان می    

اینکه رابطه معکوس ندارند یعنی لزوماً تایید    .دار نیست اما این حاوی معانی بسیاری استهر چند رابطه این دو معنی  .ندارد

بین هویت ملی با هویت   همچنین،.  دارندهمزیستی    در شرایط معمولیبلکه   ،شودت ملی نمیتایید هویهویت قومی منجر به عدم

بودن با دینداری عجین شده است و این دو  درواقع ایرانی  .شود دار است لذا فرضیه دوم تایید میدینی رابطه مستقیم و معنی

شود یعنی بین هویت ملی با هویت کنند. فرضیه سوم تأیید نمیها قرابت و نزدیکی اغلب یکدیگر را تقویت میهویت به خاطر قرن

نظر تضادی هم با هم   کنند اما بهبه عبارتی این دو هویت اگر چه یکدیگر را تقویت نمی  .داری وجود نداردجهانی رابطه معنی

شود به  رند. فرضیه چهارم تأیید میهای فراملی نیز در بدو امر مشکلی نداندارند و افراد در عین حال که ایرانی هستند با هویت

بودن حداقل در  ردبودن با مذهبی به این معنی که کُ  ،دار استم و معنییطوری که بین هویت قومی با هویت دینی رابطه مستق

شود یعنی بین هویت قومی  کنند. اما فرضیه پنجم تایید نمی جامعه آماری موردمطالعه عجین شده و یکدیگر را گویی تقویت می 

دار بین ای معکوس و معنی شود به طوری که رابطه داری وجود ندارد. نهایتاً فرضیه ششم تایید میبا هویت جهانی رابطه معنی

دلالت که  معنی  این  به  دارد  وجود  جهانی  هویت  با  دینی  بههویت  دینی  هویت  معنایی  درگونههای  و    ای  استانداردها  مقابل 

 مدرن قرار دارد.  هایی معنایی هویت جهانی  و دلالت

بندی او اینکه پاسخگویان تا چه حد یک هویت و معناهای آن را درونی کنند و از منظری مبتنی بر آرای تاچفل و نظریه مقوله    

  دهد. مثلاً افراد جامعه مورد مطاله به طور هرتأثیر قرار میبه آنها بنگرند روابط و تعامل افراد را تحت  یگروهو برون یگروهدورن

روزی و هر لحظه معانی مرتباط با قومیت اعم از زبان و صحبت کردن، لباش پوشیدن، شرکت در مراسمات خاص قومی و سایر  

در حالی که هویت ملی او تنها ممکن است در مواردی خاص برجسته شود و  ند. د و با آن درگیرنکنهای قومی را ادا میمشخصه

او مجبور شود آن را تایید کند. یا هویت مذهبی بسته به شرایط و موقعیت مکانی و جمعی که افراد در آن قرار دارند ممکن است 

یک هویت و معانی شناور حول آن هویت افراد در طول روز مجبور شوند آن را تایید کنند. بنابراین بسته به دوری و نزدیکی مرکز  

 به نسبت حائز هویت های گوناگونی هستند. 

شود  دهد که این فرضیه تایید میهای مورد مطالعه نشان میتها و هوینتایج ماتریس همبستگی بین میزان استفاده از رسانه  

دار است. در واقع محتوای ویت قومی رابطه مستقیم و معنیردزبان با ه ای کُهای ماهوارهکانال که بین میزان تماشای ماهواره و  

اما فرضیه بعدی مبنی  کند.  ان این مطالعه را تقویت می یردزبان هویت قومی پاسخگوهای کُهای ماهواره و خصوصاً ماهورهبرنامه

فرضیه وجود رابطه بین هویت ملی با میزان شود. در ادامه،  ها و هویت قومی تایید نمیبر وجود رابطه بین استفاده از سایر رسانه

شود. همچنین فرضیه شود، اما با سایر رسانه ها تایید نمیتماشای تلویزیون سراسری و شبکه استانی و سن پاسخگویان تایید می

های کُردزبان  ارهشود، اما با ماهووجود رابطه مستقیم بین هویت دینی و میزان تماشای تلویزیون سراسری و شبکه استانی تأیید می

داری وجود ندارد. و نهایتاً فرضیه رابطه بین هویت ها رابطه معنیاین رابطه منفی است. همچنین، بین هویت دینی با سایر رسانه

های کُردزبان به صورت مستقیم و با تلویزیون سراسری و شبکه استانی های اجتماعی و ماهوارهمدرن با ماهواره، اینترنت و شبکه

 شود.   ورت معکوس تایید میبه ص

    

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیدر مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان
 مقاله محصول مشارکت مشترک نویسندگان است.  

 تعارض منافع 
  بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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    منابع 
(. بررسی عوامل اجتماعی و فرهنگی مؤثر بر گرایش جوانان شهر اهواز به هویت ملی با تأکید بر 1396)  یمان و شیرمردی، سارا، افرامیری

 .204-213  (:1)  11،  فصلنامۀ علوم اجتماعی شوشترهای اینترنتی.  های غیر ایرانی ماهواره و سایتاستفاده از شبکه

 ، تهران: فردوس. علی محمد کاردانترجمه    .روانشناسی اجتماعی(.  1390)  توبرگ، اکلاین

ویت ملی )مورد مطالعه: جوانان عرب  های ارتباط جمعی و فضای مجازی با ه(. تبیین ارتباط رسانه1397)  لیقنبری برزیان، ع  هرام؛بیات، ب

 .  28-1  :(3)11،  پژوهشنامه نظم و امنیت انتظامیزبان اهواز(.  

 ترجمه تورج یاراحمدی، چاپ دوم، تهران: شیرازه.   .هویت اجتماعی(.  1394)  یچاردجنکینز، ر

. پایان نامه  )مطالعه موردی: کردهای شهر بانه(های اجتماعی مجازی بر هویت قومی  شناختی تأثیر شبکهبررسی جامعه (.  1397رحمانی، ه. )

 . کارشناسی ارشد. دانشگاه مازندران

توسعه  ای کردی و هویت قومی کردهای ایران.  های ماهواره (. رسانه مدرن و برساخت هویت: کانال 1394)  ریمانمحمدی، ن  حمد؛رضایی، ا
 . 114-79(،  3)9،  اجتماعی

ای  (. مطالعه رابطه بین میزان هویت پذیری قومی و مشارکت پذیری سیاسی با مصرف رسانه1397)  ورش محمدی، ش شاه   هران؛صمدی، م

 .58-43(،    39)10،  شناسیمطالعات جامعه شهروندان ارومیه.  

 تهران: پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی جهاد دانشگاهی.   .های هویتمراتب و مولفه(.  1383قاسمی، ف. )

 (:  11)  3،  فصلنامه مطالعات ملی  .(. بحران هویت1381)  حمدمحمدی، اگل

ترجمه علی کریمی و مسعود هاشمی، تهران: انتشارات     .گروهیها؛ راهنمای ارتباط کارآمد بینپیوند تفاوت (.  1383)  ویلیام  گودیکانست،  

 تمدن ایرانی. 

 ترجمه ناصر موفقیان، تهران: نی.  .تجدد و تشخص، جامعه و هویت شخصی در عصر جدید(.  1396)  نتونیگیدنز، آ

 تهران: مؤسسه مطالعات ملی.  .هاتحولات قومی در ایران: علل و زمینه(.  1382مقصودی، محمد )

 تهران: همشهری.   .های انتقادیهای رایج و دیدگاههای رسانه: اندیشهنظریه(.  1400)  ید محمدسزاده،  مهدی

م به1394)  ادقمحمدی، ص  لی؛پور، عحسن   ختار؛نوری،  ملی  بازنمایی هویت  مجمـوعه (.  در  سیاسـی  امر  تلویزیـون عنوان  تاریخی  های 

 . 23-5(،  2)26،  فصلنامه علمی رسانهایـران.  جمهـوری اسلامی  

 آموزاندانش :موردی مطالعه( ت  هوی چهارگانه ابعاد نسبت شناختیجامعه مطالعه(.  1401)  احسانزاده،  ی حمید مجید؛ موحد، محمود؛ علیگو،

 .173  -155(،  2)  04 ،  رهن و فرهنگ شناسیجامعه  (.دجسنن شهر 

 . 228-193(:  5)  2،  فصلنامه مطالعات ملی  .ایران و طرح چند فرضیهشناختی هویت ملی در  (. تحلیل جامعه1380)  براهیمحاجیانی، ا

  ی پژوهنشریه جامعهدهنده هویت ملی ایران در فرایند تاریخی.  های شکلمؤلفه  .(1399)  مجید  ،یلزاده مرزباعبدالرحمن؛ عباس  فر،حسنی
 . 56  –  31(:  1)  11،  فرهنگی

 تهران: پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی جهاد دانشگاهی.   .هویت و امنیت ملی(.  1383حیدری، م. )

نامه کارشناسی ارشد،  های نوین بر میزان تعلق هویت ملی، قومی و دینی جوانان شهر سنندج، پایان(. بررسی تأثیر رسانه 1395)  سعدفتاحی، ا

 موسسه آموزش عالی البرز. 

  . ترجمۀ محمد ساوجی، تهران: نشر نی.   خانمانبیی: ذهن  آگاه و  نوسازی (. 1381)  همکاران و پیتر برگر،

 کویر. نشر  تهران:    .هانظریه رسانه(.  1398)  ظامبهرامی کمیل، ن

 ترجمه تورج یاراحمدی، تهران: شیرازه.   .هویت اجتماعی(.  1394)  یچاردجنکینز، ر

 تهران: اطلاعات.   .شناسی ارتباطاتجامعه (.  1400)  اقرساروخانی، ب

 قلیان و افشین خاکباز، چاپ دهم، تهران: آگاه. احد علی ترجمه  .،عصر اطلاعات(.  1395)  انوئلکاستلز، م 

 تهران: پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی جهاد دانشگاهی.   .هویت و سیاست در ایران معاصر  ،شهر (.  1383)  بوالفضلدلاوری، ا

 .تهران: پژوهشکده علوم انسانی و اجتماعی جهاد دانشگاهی  .واقعیتی ثابت یا سیال  :هویت(.  1383)  ستمفلاح، رنوچه
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