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Abstract  
In late modernity, a huge part of the efforts and programs of institutions and 

activists serve the development of environmental literacy and social 

responsibility in order to establish human interaction with the environment. 

Research shows that environmental literacy is related to environmental actions 

and attitudes and has a great impact on people's active participation in 

environmental issues. The present study has also been conducted with the aim 

of investigating the mediating role of environmental social responsibility in the 

relationship between environmental literacy and green consumption culture. The 

statistical population of the research is the residents of Jahrom city over 18 years 

of age and the statistical sample of 424 people who were selected using the 

survey method and multi-stage cluster sampling. The descriptive results of the 

research showed that the score of green consumption culture and environmental 

literacy is above average and the score of environmental social responsibility is 

average. The results of bivariate relationships also showed that there is a positive 

and significant correlation between environmental literacy and environmental 

social responsibility with green consumption culture. The results of structural 

relationships also showed that the independent variables of the research were 

able to determine 21% of the changes in green consumption culture, among 

which the impact of environmental social responsibility is more than 

environmental literacy. 
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Extended Abstract 
1- Introduction  
Jahrom city is located in a semi -arid and warm area 

and is the source of most of the people of agriculture 

and citrus orchards and large palm trees. Pollution 

and drought threaten the city's ecosystem. Coal 

furnaces, chemical fertilizers, trees cut off, changing 

orchards to residential areas, wildlife hunting in the 

area, excessive utilization of groundwater aquifers, 

sand and sand harvesting for various factories, etc. 

The fabrication of the city's natural face has become. 

The city has played an important role in the export 

of citrus and dates through its famous palm trees and 

citrus fruits. But now, with the change and threat of 

the region's ecosystem and the emergence of 

environmental problems such as prolonged warm-

up periods, dryness of groundwater tablecloths, etc., 

there are negative effects such as high volume of 

youth migration from the city, changing land use 

Gardens and unemployment have become. The 

environmental hazards of officials, academics, and 

people have forced to find ways to get out of this 

bond. Therefore, given the preliminary reviews and 

preliminary reviews of research literature and 

environmental -based theories, the present research 

endeavor is to mediate the role of social 

responsibility in the relationship between 

environmental literacy and the culture of green 

consumption. To analyze among the citizens of 

Jahrom. Having knowledge and acceptance of some 

kind of culture of green consumption can help 

activists adopt appropriate ways to deal with the 

environment and perform appropriate behaviors, 

and to help them find answers to questions in this 

area. ;; Questions such as: In what means and in 

what dimensions are nature dependent? What 

functions do the ecosystem have for human social 

life? What happens when actors go beyond the 

boundaries of the ecosystem with unstable 

consumption? In what ways can we evaluate the 

effect of actors on the environment? And how can 

one live in the biophysical boundaries that 

ecosystems create? (Washington, 2012: 30). Many 

research shows the environmental degradation of the 

environment in Iran and emphasize the role of 

social, cultural, economic and organizational 

factors.  

2- Methods  
This study is of a small type and was done using a 

survey method. The statistical community of all 

residents is 18 years old and the sample size was set 

by 424 people based on Cochran formula. The 

purpose of this statistical population is to study the 

level of environmental literacy and responsible 

actions parallel to the culture of green consumption 

among the older and older generations in Jahrom. 

The sample loss was also 20 %, and the incomplete 

questionnaires were removed from the analysis 

process. The samples were selected by multi -step 

clustered sampling method. Thus, the city of Jahrom 

was first divided into different neighborhoods (in 

terms of economic and social status) and then the 

samples were allocated to the neighborhoods. Then, 

from each neighborhood of three streets, four 

alleyways from each street and from each alley to 

average 6 plaques to complete the sample size. To 

measure the variable of the culture of green 

consumption (dependent variable) 10 questions 

consisting of 3 dimensions; Social dimension (3 

questions), environmental dimension (3 questions), 

and economic dimension (4 questions) in the form 

of a 5 -option Likert spectrum. Then, by averaging 

these questions, the variable culture of green 

consumption was created at a distance. Also, 12 

questions have been used in the form of a 5-choice 

Likert spectrum to measure environmental social 

responsibility as one of the dimensions of 

environmental responsibility. The variable of 

biological-environmental literacy is also in the form 

of 3 dimensions; General environmental literacy (5 

questions), optimal water use (3 questions) and 

environmental literacy for recycling (4 questions) 

have been used in a total of 12 questions in the form 

of a Likert spectrum. These variables were also 

created by the average of these questions at the 

distance. Content credit (formal type) was used to 

evaluate the validity of the questionnaire, so that the 

questions were provided to the guide and 

counselors. The Cronbach's alpha coefficient was 

used to evaluate the reliability of the questionnaires, 

with the amount of Cronbach's alpha, the 

Questionnaire of Green Consumer Consumer, 

Environmental Response and Emergency Literacy 

above 0.7. Descriptive and inferential statistics have 

been used for data analysis. The descriptive statistics 

section uses the mean and standard deviation to 

describe the distance variables. In the two variable 

analyzes analyzed using SPSS 22 software, the 

Pearson correlation test for distance variables, as 

well as for multivariate analysis, also used LISREL 

software. 

3- Findings  
For the correlation test between the research 

variables, the R -test is used, which is presented in 

Table 2. According to the results of this table, the 

relationship between environmental social 

responsibility and the culture of green consumption, 

given that the significant level of relationships 

between them is less than 0.05 (0.000), is 

statistically significant (p <0.01). The relationship is 

also positive and their correlation coefficient is 

0.459. That is, with the increase in environmental 

social responsibility, the culture of green 

consumption also increases significantly. Also, the 
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relationship between environmental responsibility 

and the dimensions of green consumption culture 

includes; The economic, social, and environmental 

dimensions are all statistically significant in the 

positive direction. According to Table 2, the 

relationship between environmental literacy and the 

culture of green consumption is also indicative of 

the meaningful correlation coefficient level (P 

<0.01), indicating the significant statistical 

relationship between the variables and for both of 

the variables and for both the relationship is also 

positive. As a result of the increase in environmental 

literacy, the amount of green consumption of green 

consumption also increases. The structural model 

has been used to evaluate the direct and indirect 

impact of social responsibility variables (as a 

mediator variable) and environmental literacy on the 

culture of green consumption (directly and 

indirectly). According to the results of Table 3, the 

environmental literacy variable has both a direct 

impact (with 0.05 impact) and indirect impact 

(through environmental social responsibility) on the 

culture of green consumption, overall, the impact of 

the total environmental literacy on the culture of 

green consumption equals It is 0.27 which is 

positive. That is, increasing a standard unit in 

environmental literacy will increase the culture of 

green consumption by a factor of 0.27 significantly. 

The variable of environmental social responsibility 

variable only directly (0.48) affects the culture of 

green consumption. In this way, by increasing a 

standard unit in environmental social responsibility, 

the culture of green consumption is significantly 

increased by 0.48. The results of Table 3 indicate 

that independent research variables have been able 

to explain 21 % of the culture of green consumption 

culture. In the meantime, the impact of 

environmental social responsibility is more than 

environmental literacy. 

4- Discussion & Conclusion 
  

The present study is to explore the complexity of the 

challenge and environmental crisis in the area of 

Jahrom. The main variables of research are the 

culture of green consumption, environmental 

literacy and environmental social responsibility, and 

the dimensions of the variables include social, 

economic and environmental dimensions. Optimal 

water consumption and recycling are also two 

general aspects of research, which was measured to 

study the idea of a culture of green consumption in 

Jahrom. Based on the results of the study, there is an 

average limit of environmental social responsibility 

and culture of green consumption among the citizens 

of Jahrom. Also, the scope of variable changes in 

environmental literacy indicates that the 

environmental literacy rate is above average. The 

results of the correlation test and the Rocon 

Research also indicate that the relationship between 

environmental social responsibility and the culture 

of green consumption with a significant level of less 

than 0.5 for the positive relationship and the 

correlation coefficient of 0.459 means that by 

increasing The amount of environmental social 

responsibility also increases the culture of green 

consumption. Also, the relationship between 

environmental literacy of citizens of Jahrom and the 

variable of green consumption culture with 

correlation coefficient smaller than 0.5 is a 

significant and positive relationship. It goes up. 

Therefore, the variable of environmental literacy 

among respondents has both direct and indirect 

impact (through environmental social 

responsibility) on the culture of green consumption, 

which overall the total effect of environmental 

literacy and the culture of green consumption equal 

to 0.27 It is also positive. The variable of 

environmental social responsibility only directly 

(0.48) has affected the variable of green 

consumption culture. As a result, the impact of 

environmental social responsibility for citizens of 

Jahrom is more than environmental literacy, which 

is based on Fu et al. (2018), which shows 

environmental behaviors such as responsibility 

among the three groups. Students, managers, and 

faculty members are more common than 

environmental literacy, and environmental 

awareness is at a lower level than environmental 

behavior. The results of the present study are also 

aimed at confirming access and Khajehnouri 

research (1398) who studied sociological factors 

affecting environmental behavior in Shiraz and the 

result indicates a significant relationship (41.7 %) 

between biological consciousness. The environment 

is responsible, motivation and environmental 

attitudes. 
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   چکیده
برنامهدر مدرنیتۀ متأخر، بخش عظیمی از تلاش  نهادها و کنشگران در خدمت رشد سواد و  ها و  های 

ها  محیطی به منظور برقراری تعامل انسانی با محیط زیست است. پژوهشپذیری اجتماعی زیستمسئولیت

محیطی ارتباط دارد و بر مشارکت  زیستهای  محیطی با اقدامات و نگرشدهند که سواد زیستنشان می

زیست مسائل  در  مردم  بسیار  فعال  استبوم  میانجی  مؤثر  نقش  واکاوی  هدف  با  نیز  حاضر  مطالعه   .

جام  محیطی و فرهنگ مصرف سبز ان زیستمحیطی در ارتباط بین سواد  پذیری اجتماعی زیستمسئولیت

نفری که با    424سال به بالای شهر جهرم و نمونه آماری    18گرفته است. جامعه آماری تحقیق ساکنان  

نمونه و  پیمایش  از روش  انتخاب شده ای چندمرحله گیری خوشه استفاده  تحقیق  ای  توصیفی  نتایج  اند. 

سط و نمره میزان  محیطی بالاتر از حد متونشان داد که نمره میزان فرهنگ مصرف سبز و سواد زیست

باشد. نتایج روابط دومتغیره نیز نشان داد که  محیطی در حد متوسط میپذیری اجتماعی زیستمسئولیت

محیطی با فرهنگ مصرف سبز همبستگی  پذیری اجتماعی زیستمحیطی و مسئولیتمیان سواد زیست

رهای مستقل تحقیق در مجموع  مثبت و معناداری وجود دارد. نتایج روابط ساختاری نیز نشان داد که متغی

پذیری  ثیر مسئولیتأیین کنند که در این میان، تبدرصد از تغییرات فرهنگ مصرف سبز را ت  21اند  توانسته

 .باشدمحیطی میزیستمحیطی بیش از سواد اجتماعی زیست

 عاطفه رحمانیان مسئول:نویسنده * 

 دانشکده اقتصاد، مدیریت و علوم اجتماعی، دانشگاه شیراز نشانی:

  atefehrahmanian@yahoo.com پست الکترونیکی:
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 14 

    و بیان مسئله مهدمق -1
بهینه از منابع طبیعی و کاهش تأثیرات ای از عادات، رفتارها و تصمیمات مرتبط با استفاده  فرهنگ مصرف سبز به مجموعه  

برداری مسئولانه از منابع طبیعی و کاهش تولید  کند افراد را به بهرهشود. این فرهنگ سعی میمنفی بر محیط زیست اطلاق می

مصرف   ینوع  نیکننده مرتبط است. امصرفمحیطی ایمن  زیسترفتار    ا ی داریزباله و آلودگی تشویق کند. مصرف سبز با توسعه پا

  ، یطیمحست ینسبت به اثرات ز  گانکنندمصرف  وجهیتیب کند.  ی محافظت م  نده یآ  یهاحال و نسل  یبرا  ستیز  طیاست که از مح

  (. 2010و همکاران،  1محیطی بیشماری را به بار آورده است )یانگ ت زیسترو به رشد، مشکلا  یی گرامصرف ی و فرهنگ  یاجتماع 

اندازد.  یرا به خطر م  ندهیآ   یهانسلو امنیت    یداریخواهد داشت و پا   دیتول  تیبر ظرف  یتوجهقابل  ریتأث  یعیکمبود منابع طب

و به طور کلی در نوع تعامل انسان با محیط زیست لازم است )جوشی    ی فعل  دیمصرف و تول  یهاوهیعمده در ش  رییتغ  کی  ن،یبنابرا

به   ی ابیباشد، دست  شتریب  ستیز  طیبحران مح  یشیمسائل و روند افزا  نهیهر چه سواد یا دانش بشر در زم  (. 2019و رحمان،  

-لیتئومس  ،شناختیجامعه  از منظر(.  500:  2،2019گرانیو د  رویوی)س  خواهد بود  شتریب  یطی محستیز  داریفرهنگ و نگرش پا 

دارد.  با نهادهای اصلی جامعه همچون خانواده، آموزش، دین، حکومت و رسانه    ای وثیقرابطه  3محیطیذیری اجتماعی زیستپ 

عمدتاً   محیطیهای زیستشرط موفقیت فرد و گروه های اجتماعی است. نگرانی پذیری در ابعاد فردی و اجتماعی پیشولیتئمس

رفی انسان مدرن پدید آورده که با  بشر امروز است و رویکردهای جدیدی را در فرهنگ مص  4محیطی ناشی از رشد سواد زیست

  طیبا مح  نسازما  کی  هایاستی س  ایکه محصولات، اهداف    دلالت را دارد  نیمصرف سبز ا  واژۀ.  شوداز آن یاد میاصطلاح سبز  

   (.15٧: 5،2022است )آبه و همکارانسازگار  ستیز

تأثیرگذار بوده و رابطه عمیقی   یمحیطاجتماعی بر رفتار زیستهای علمی حاکی از این واقعیت است که عوامل فرهنگی و یافته 

ها و موانع فرهنگی و  محرك  رتواند در تأثیمحیطی می. رفتار زیستوجود داردمحیطی  محیطی و رفتار زیستبین سواد زیست

ولیت  ئمس  (.500:  2019همکاران،)سیویرو و    سطح دانش بشر از تخریب طبیعت ناشی از فرهنگ مصرفی او متفاوت عمل کند

دهند،  را توسعه می عیهایی که اقدامات اجتماوظایف گروه  در قالبعنوان یک نگرش اخلاقی محیطی نیز باید بهاجتماعی زیست

محیطی مردمان جوامع از این جهت ضروری است که محیط زیست یک جزء مهم درك و دنبال شود. سطح عمیق سواد زیست

محیط سبز نیز به دلیل اهمیتی که برای بقای نسل انسان دارد، در مؤلفه اجتماعی ی اجتماعی است و زیستپذیرلیتسئودر م

پذیری اجتماعی مبنای داوطلبانه داشته و مسائلی  مسئولیت  .(89:  6،201٧)کامیلیری  واجد اهمیت بسیار استپذیری  لیتئومس

گیرد  جویی و رعایت اصول حقوق بشر را در بر می مدیریت مصرف انرژی و صرفهمحیطی،  مانند حقوق مشتریان، ملاحظات زیست

   (. 121:  2010، ٧)پانوار و هانسن 

  ک ی به    اکنون  یاجتماع   تی مسئول  اهمیتو    یمنف  یطیمحستیز  راتیتأث  ،یعیمنابع طب  تیمحدود  لیفرهنگ مصرف سبز به دل    

  دی و تهد ستیز طیمح بی تخر ،ی عیمصرف نامناسب باعث فشار بر منابع طب یبدل شده است. الگوها ی و اجتماع  یطیمسئله مح

  ی و رفتارها  یدر سبک زندگ  رییتغ  دار،یانتخاب محصولات پا  قی به سمت سبزتر، از طر  ففرهنگ مصر  ریی. تغشودیم  ندهیآ  یزندگ

  تواند یمصرف م  یدر الگوها  رییتغ  ن یکمک کند. ا  ستیز  طیو حفظ مح  یمصرف  یازهاین  نیتوازن ب  جادیبه ا  تواندیروزمره م

را   ماتیتصم  نیو جامعه بهتر  ستیز  طیبا مح  لداشته باشد و به ما کمک کند تا در تعام  یمثبت   یو اجتماع   یاقتصاد  راتیتأث

محیط پراکنده شده است. در  شده در  میلیون تن پلیمرهای سوزانده  8300از    4900سال گذشته بیش از    65در    .میاتخاذ کن

ها را آلوده  ها، حیوانات و انسانها، جنگلمانند و اقیانوسهای پلاستیکی در محیط زیست باقی میدرصد از بسته  32سراسر جهان  
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3- environmental social responsibility 
4- envionmental literacy 
5- Abe, H., Fritsch, M., & Wenning, M. 
6- Camilleri, M. A. 
7- Panwar R, Han X, Hansen E, 
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از مسائل زیستنگرانی  (. 335:  2023،  1ختو و دیگرانکنند )بهمی های اسیدی، تخریب لایه  محیطی همچون بارانهای ناشی 

ها و  زمینه ایجاد تشکل  غیره  ها، آلودگی هوا وکش شدن کره زمین، آفتن، قطع درختان و از بین رفتن پوشش گیاهی، گرمازو

حد و حصر جمعیت در مقابل منابع  (. رشد بی50:  2012،  2محیطی بسیاری را فراهم کرده است )واشنگتنهای زیستجنبش

این  رویه از برداری بیبهره علاوه،بر تمام این معضلات سایه افکنده است. به داده استمحدودی که طبیعت در اختیار انسان قرار 

گرایی است که مشخصه اصلی سبک زندگی مدرن است که این موضوع شرایط های مادیفرهنگ مصرفی و ارزش متأثر از  منابع

 (.  511: 1998، 3اند )واکرناگل و دیگرانناپایداری را به وجود آورده

عادات    آن را بخشی ازضروری است تا  کنشگران اجتماعی    برای همه محیطی  داشتن سواد زیستپایداری محیطی،  از منظر     

عبارتی هر چه افراد دانش  اصول فرهنگ مصرف سبز و پایدار را رعایت کنند. به  یپذیرمسئولیتتبدیل کنند و با  مصرفی روزانه  

د، نگرانی بیشتری برای رعایت مدیریت مصرف سبز و رفتارهای مسئولانه نسبت بیشتری در مورد پایداری محیطی داشته باشن

آنجا  اما    کند،نمیمسئولیت  از او سلب    فردآگاهی  نا(. هرچند  502:  2019)سیویرو و همکاران،    به محیط زیست خواهند داشت

با  محیطی  های زیستهای سیستمدر مورد پیچیدگی   بخش اعظم کنشگرانشود،  میمطرح  محیطی  مشکلات زیست  که بحث

محیطی و  بنابراین افراد برای داشتن حس مسئولیت اجتماعی زیست  (. 141:  2021،  4)دروز  روبرو هستندناآگاهی نسبی    نوعی

برخورداری از این دانش و پذیرش نوعی فرهنگ    دارند.  و دانش مفید نیازبه آگاهی  با فرهنگ مصرف سبز    رفتارهای مناسب

های مناسب مواجهه با محیط زیست و انجام رفتارهای مناسب  تواند کنشگران را در اتخاذ شیوهمیمصرفی باعنوان مصرف سبز  

معنا و در   هایی از قبیل: کنشگران به چههای این حوزه مدد رساند؛ پرسشهایی برای پرسشها را در یافتن پاسخیاری کند و آن

  افتد وقتی ؟ چه اتفاقی میکارکردهایی برای حیات اجتماعی آدمیان دارد؟ اکوسیستم چه  ندطبیعت وابسته هست   چه ابعادی به

توان میزان اثرگذاری کنشگران بر  هایی می به چه شیوه؟  رونداکوسیستم فراتر می  از حدود و مرزهای  با مصرف ناپایدار  کنشگران

کند، پایدار و مسئولانه زندگی  ایجاد می   اکوسیستمهای بیوفیزیکی که  توان در محدوده چگونه میی کرد؟ و  محیط زیست را ارزیاب

نقش عوامل اجتماعی  بر و  دارند در ایراناز تخریب محیط زیست  نشان(. نتایج بسیاری از تحقیقات 30: 2012؟ )واشنگتن، ردک

 .  کننددر این امر تأکید می و فرهنگی و اقتصادی و سازمانی 

های  مردم کشاورزی و باغ مرکبات و نخلستاناکثر  منبع ارتزاق  و  خشک و گرم قرار دارد  نیمه  ایجهرم در منطقهشهرستان      

های تهیه زغال، کودهای شیمیایی، قطع درختان،  . کورهکندتهدید می وسیع است. آلودگی و خشکسالی اکوسیستم این شهر را  

های آب زیرزمینی، برداشت ازحد از سفرهبرداری بیشتغییر کاربری باغات به مناطق مسکونی، شکار جانوران وحشی منطقه، بهره

ا به امروز  از گذشته ت  این شهرریختگی چهره طبیعی شهر شده است.  همهسبب ب  غیرههای مختلف و  ماسه و شن برای کارخانه

نخلستانبه تهدید  واسطه  و  تغییر  با  اکنون  اما  است.  داشته  مهمی  نقش  خرما  و  مرکبات  صادرات  در  مرکبات مشهورش  و  ها 

های آب شدن سفرههای گرم سال، خشکشدن دورهمحیطی همچون طولانیاکوسیستم منطقه و پدیدار شدن مشکلات زیست

ز جمله حجم بالایی از مهاجرت جوانان از شهر، تغییر کاربری باغات و بیکاری گشته  ثیرات منفی اأ موجبات ت   غیره  زیرزمینی و

 بست وادار کرده است.بنبرای خروج از این  یافتن راهکارهایی  ولان، دانشگاهیان و مردم را به  ئمحیطی مساست. مخاطرات زیست

پژوهش  محیطی، تلاش  محور زیستهای جامعهنظریهشده و مرور مقدماتی ادبیات پژوهش و  بنابراین با عنایت به موارد مطرح

محیطی و داشتن فرهنگ مصرف سبز پذیری اجتماعی را در ارتباط بین سواد زیستنقش میانجی مسئولیت تا حاضر بر آن است

 در بین شهروندان جهرم مورد واکاوی قرار دهد. 

 
1- Beghetto V, Gatto V, Samiolo R, Scolaro C, Brahimi S, Facchin M, Visco A. 
2- Washington, Haydn 
3- Wackernagel, M. & Yount, J. D. 
4- Droz, Layna 
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 پیشینۀ پژوهش  -2

    : پیشینۀ تجربی1-2   
ر محیط دانشگاه؛ مطالعه  د  یمحیطو رفتار زیست  یمحیط»آگاهی زیست  ی باعنوان( پژوهش2018)1ایکسونگ و بایفو، زانگ،      

ها، موانع و  محیطی همراه با تأثیرات محركو رفتار زیست  یمحیطموردی تایجین« را با هدف بررسی رابطه بین آگاهی زیست

ها نشان  پرسشنامه میان دانشجویان، اعضای هیئت علمی و مدیران گردآوری شدند. یافته  از طریقها  فرهنگ انجام دادند. داده

محیطی بوده  تر از آگاهی زیستمیان هر سه گروه دانشجویان، مدیران و اعضای هئیت علمی رایج یمحیطزیستدادند رفتارهای 

ه است. عوامل فرهنگی و اجتماعی نیز بر  داشت محیطی قرار  تری نسبت به رفتار زیستمحیطی در سطح پایینو آگاهی زیست

رفتار است. همچنین پاسخگویان   - شکاف آگاهی  وجود نوعی  مؤیدویژه میان مدیران که  به  ،اندتأثیرگذار بوده  یمحیطرفتار زیست

-ستاند و گستره رفتارهای زیمحیطی عمومی مشارکت داشته خصوصی بیشتر از رفتارهای زیست  یمحیطدر رفتارهای زیست

  است. بوده عمومی بیشتر یمحیطخصوصی از رفتارهای زیست یمحیط

، ملشچنکو، کووالچوك ا ینسکایپ   «،یطیمحستیز  یریپذتیمسئول  در   یاقتصاد  ی هاتیفعالدر پژوهشی دیگر، باعنوان »نقش       

 یریپذتیتوسعه مسئول  یها ی استراتژ  نیمحاسبه و تدو  یبرا  یعمل  یبهبود ابزارها  هایشیوه  اندکوشیده  (2021)  2و کامپانتس 

 یطیمحستیسطح ابتکار ز  یابیارز  یبرا  یی مطالعه، ابزارها  نی . در ارا مطالعه و ارزیابی کنند  یصنعت   یهابنگاهدر    محیطیزیست

ده عامل رفتار    ی حساب  نیانگیعنوان مشده است. به  شنهادیپ   یطیمحستیابتکار ز  کپارچهیعنوان شاخص  به  ی بنگاه صنعت  کی

  ی اب یمانند ارز  ی فیک  -یاریمع   ی ابیارز  یهابه اهداف پژوهش، روش  ی ابیدست  یشود. برامی  انیب یصنعت  یهاشرکت  یطیفعال مح

شده و بر   یبندای رتبهدرجه   10  اسیمق  کیشامل ده عامل است که در    یابیارز  ستمی. سشودیم  شنهادیپ   یشیمایو پ   یتخصص

  یهاکه محرك  وردآرا در درون به دست می  ییهاارزش   یطی محستیابتکار ز  کپارچهیوزن داده شده است. شاخص    تیاساس اهم

 یریپذتیاز مسئول  ییاز سطح بالا  نانیاطم  یکه برا  رندیگمی  جهینت  تاًیو نها  دهدرا نشان می  یطیمحستیز  یریپذتیمسئول

همچنین .  کند  هیتک  عتیاز طب   داری استفاده پا  یبرا  یاستراتژ   کی  ایفعال    یاستراتژ  کیبر    د یبا  ی شرکت صنعت  کی،  یطیمحستیز

محیطی و  زیستهای اجتماعی بر آگاهی  ثیر شبکهأ ت»  عنوان  با( در پژوهشی  2019)  3دل آرملین و دیبه آیرو  ،خیمونز  ،سیویرو

)فیلم    افرادی که در معرض اطلاعات  اند کهبه این نتیجه دست یافته  ، پیمایشی  -با روشی توصیفی  «، هامسئولیت اجتماعی نسل

محیطی و رفتار  آگاهی زیست  ،محیطی هستندمرتبط با یادگیری مسئولیت اجتماعی و پایداری زیست غیره(  عکس و متن و  و

محیطی نگرش زیست  ،محیطی بیشتر باشدمورد مسائل زیست. به عبارتی هر چه دانش در  محیطی بیشتری دارندمسئولانۀ زیست

 شود. محیطی بیشتر میو مسئولیت اجتماعی زیست

 دسترس و خواجه نوریشود.  های بسیاری در این حوزه انجام شده است که به چند نمونه اشاراه میدر داخل کشور نیز پژوهش  

تحقیق1398) عوامل جا   ی(، در  بین  رابطه  »بررسی  زیستمعهباعنوان  رفتار  و  نشان  شناختی  محیطی شهروندان شهر شیراز« 

پیوند عاطفی با محیط زیست، نگرش    و   محیطیمحیطی، دانش زیستشناختی، سن، آگاهی زیستکه بین عوامل جامعه  دهندمی

ای بین عوامل زمینه  فردی رابطه معنادار وجود دارد. همچنین،  و انگیزه  پذیریمحیطی، مسئولیتمحیطی، ارزش زیستزیست

محیطی رابطه معناداری وجود دارد. نتایج حاصل از رگرسیون چند جنسیت، وضعیت اشتغال و میزان درآمد با رفتار زیست مانند

نشان می زیستمتغیره  آگاهی  مستقل  متغیرهای  زیست، جنسیت، سدهد  با محیط  عاطفی  پیوند  و مرکز  محیطی،  ن، درآمد 

-»سنجش سطح مسئولیتدر پژوشهی مشابه، باعنوان  کنند.  محیطی را تبیین میدرصد متغیر وابسته رفتار زیست  ٧/41کنترل،  

(،  1399)  سجاسی قیداری، شایان و جلالی  ،مطالعه موردی خراسان رضوی«  :گردیهای بوممحیطی صاحبان اقامتگاهذیری زیستپ 

یافتن نتیجه دست  این  اقامتگاهبه  که صاحبان  بومد  مسئولیتهای  احساس  روستایی،  جامعه  و  به محیط  نسبت  پذیری گردی 

دهد که طبق آزمون همبستگی،  می  نشانتحلیلی انجام گردید    -اند. همچنین این پژوهش که با روش توصیفیبیشتری داشته 

مسئولیت زیستبین  شدهپذیری  ایجاد  اشتغال  میزان  و  غیر  محیطی  و )مستقیم،  محلی  تعداد  غیر  مستقیم،  درآمد،  محلی(، 
 
1 Fu, L., Zhang, Y., Xiong, X. & Bai, Y. 
2 Pinskaya, M. Meleshchenko, O., Kovalchuk, O,. Karpenko, O. & kompanets, E. 
3 Severo, E. A., Guimarães, J. C. F. D., Dellarmelin, M. L., & Ribeiro, R. P. 
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(، پژوهشی باعنوان »تبیین  1400رضادوست و طوافی )که  و سرانجام این  گردشگران و درجه اقامتگاه ارتباط معناداری وجود دارد.

نفری در سه   660. جامعه آماری  اندبه انجام رساندهمدل ارتباطی فرهنگ شهروندی و سبک زندگی سلامت زیست محیطی«  

آنها حکایت از پژوهش    نتایجدادند.    مورد آزمون قرار  ایای چندمرحلهگیری خوشه شهر استان همدان را با روش پیمایش و نمونه

ابعاد    دیگر،بیان. بهمحیطی وجود دارد( و سبک زندگی سلامت زیست36/0)  رابطه معناداری بین فرهنگ شهروندی  آن دارد که

است  شامل برخورداری از حقوق شهروندی اجتماعی، تمایل به انجام تعهدات شهروندی، فرهنگی و غیره    فرهنگ شهروند که

  محیطی دارد.رابطه معناداری با سبک زندگی زیست

د و مفروض ها در رسیدن به اهداف مصرف سبز بپردازپذیرکردن نسلپژوهش حاضر تلاش دارد با نگاهی متفاوت به نقش جامعه  

محیطی با کمک ابزارهای آموزشی اقدامات مسئولانه و محترمانه در حوزه محیط زیست نیز  که با پرورش سواد زیست  داردمی

   بیشتر صورت خواهد گرفت. 

 

     : ملاحظات نظری2-2   
را بهد که جامعه و گروهنشواجتماعی محسوب می  معضلمحیطی در صورتی  زیستمسائل       اجتماعی آن    معضل عنوان  های 

که مردم    انداند که مسائل اجتماعی آن چیزهاییمدعی  انگرای(. برساخت60:  1395اجتماعی به رسمیت بشناسند )مشونیتس،  

  اند کشیدهرویکردهای عینی و ساختاری در تحلیل مسائل اجتماعی را به چالش    ترتیب، آنها هستند. بدین کنند مسئله  فکر می 

زا و گسترده و  گرایی بر نقش ذهن بشر در پذیرش مسائل اجتماعی به عنوان موقعیتی مشکلبرساخت  (. 63:  2006،  1)هانیگن 

تاکید دارد.   این منظر، شایع  اجتماعی خلق و  محیطی در جامعه و بهزیستمسائل    از  فرآیند  ساخته میبرصورت  این  شوند و 

شود که  محیطی آشکار میزیستشدن یک مسئله  د ساختهتواند آزموده و فهمیده و سپس تبیین شود. در فرآینشدن میساخته

کید بر  أ این نظریه ت  تلاش(.  42:  1392ست یا خیر )ساتن،  ا کنند جدی  طور که ادعاکنندگان مطرح میآن  آیا آن مسئله واقعاً

چون باران اسیدی،  است. به این معنی که بسیاری از مفاهیم    ضروریاجتماعی    رفتارهای   در مقابل  ممکناجتماعی  رفتارهای  

های اسیدی، بحران انرژی، سوراخ شدن یا نازك شدن لایه اوزون، بالا آمدن سطح آب دریاها و غیره به  گرمایش زمین، گودال

نیستندخودی خود معنی از این مفاهیم و اهمیت آن به وجود آید.   ،دار  اینکه درکی  دیگر این مفاهیم برساخته عبارتبه  مگر 

ترتیب، از منظر این رویکرد پرسش این است که  بدین(. 181: 1393)هانیگن،  و جدا از آن مفهومی ندارند  زندگی بشری هستند

ها اثرات غیر های انسانی بر روی اکوسیستمفعالیتفرض بر این است که  شود؟  باعث فروپاشی یک اکوسیستم می  رفتارهایی چه  

بحران بینی و شگفتقابل پیش  دانگیز و  به دنبال میزایی به همراه  بحران ارد و تغییراتی  به آستانه  را  آورد که محیط زیست 

کنیم. به عبارتی  های غیرمادی وجود دارد که ما از طبیعت استخراج می(. طیف وسیعی از ارزش52:  2012کشاند )واشنگتن،می

اکوسیستمی دارای رشته وسیعی از های اجتماعی، فرهنگی، آموزشی و تفریحی برای بشریت است. خدمات  طبیعت دارای ارزش

های آموزشی، های معنوی و مذهبی، ارزشدهد و شامل ارزشالشعاع قرار میخدمات فرهنگی است که گاه مزایای مادی را تحت

 باشد. می  از این قبیل شناختی، تفریح و گردشگری وهای زیباییبخشی، ارزشالهام

پیرامو  گیدنزآنتونی       که  تأملاتی  متن  جامعۀ در  مقولۀ  و  ریسک  مفهوم  به  دارد  آن  پیامدهای  تشدید  و  متأخر  مدرنیتۀ  ن 

ترین مشخصۀ جامعۀ پرمخاطره تهدیدی است که علیه محیط زیست ترین پیامد ریسک و اصلیعمده.  دکنمی اشاره  آلود  ریسک

  ی در برخ  است که   نیشیپ   یهانظام  در قیاس با و گسترده    عیسر  راتییتغ  یو دارا  ا یپو  یاز جهان  ی نماد  تهیمدرن  کند. ایجاد می

.  (138٧  دنز، یوجود آورده است )گرا به  ی مشکلات متعدد  گر ید  یشده اما در برخ  زیآمها موجب کاهش مسائل مخاطرهحوزه 

  ، یکیوتکنولوژیبآمیز، که از دید او آکنده از مخاطرات  مانند گیدنز، الریش بک نیز بر پیدایش و رشد جامعۀ مخاطرهدرست به

ای را فقط با اتکا به  های بشری در چنین جامعهنهد و معتقد است پیامدهای ناخواستۀ کنشاست، صحه می  یی ایمیو ش  یاهسته 

های  که شیوه  ا کردهای اجتماعی اتکهای همۀ گروه بینی و حل کرد. در عوض باید به پتانسیلتوان پیشنظرات متخصصان نمی

مسایل    یبرا  ییهاحل راهتوان  از این طریق میشده و    جامعهدر    یخودانتقاد  رشد ظرفیتمنجر به  تعاملات بین آنها در این زمانه 

 
1 Hannigen, J. 
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 یاجامعه  جادیباعث ا  شرفتهیپ   سمیبرال ی نئول  ای  تهیبه نظر بک، اگرچه مدرنو معضلات برآمده از جامعۀ پرمخاطرۀ معاصر پیدا کرد.  

درباره خود،    یبازنگر  تیقابل  همواره این امکان را فارهم نموده که انسانشده است، اما   یرانسانیبروز مسائل و خطرات غ   پرخطر و

 .  (1400)بک،  داشته باشدجامعه را  یو بازساز گرانیروابطش با د

پژوهشی دیگر، که نسخه    از   در چارچوب یک برنامۀ    ،است  شناسی نو وبریاقتصاد سیاسی مارکسیستی و جامعهای متأخر 

پردازد  میوجود دارد  محیطی  توسعه اقتصادی و اختلال زیست  ی که بینبه تشریح روابط متناقض  1اشنایبرگپردازی به اسم  نظریه

برد. مقصود او از کاربرد این اصطلاح تأکید بر این نکته است که  کار میبهرا  «2تردمیل تولید»اصطلاح  برای تحلیل این مسئله  و

در جامعۀ معاصر که یک جامعۀ  کشی می شود.  های فیزیکی و ظرفیت آن بهرهاز محیط زیست بیش از محدودیتدر زمانۀ کنونی  

.  کنندفکر می ارتقای نیازهای اقتصادی بیشتر  دایماً به  تبلیغات  تأثیر  تحتی است، کنشگران  مصرفی و زیر سیطرۀ فرهنگ مصرف

ای نقطهبه  عملاً  جوامع در مسیر چرخه تولید مضاعف  دارد، اغلب  همراه  را با خود به  مصرف انبوه  که دایماً  تولید انبوه  در این زمانۀ  

  مصادیق ،  3(. دیوید اور32:  1394)هانیگن،    توان نهادنام دیگری بر آن نمیتخریب محیط زیست و شرایط بحرانی  اند که جز  رسیده

شدن زیباشناسی  ارزشپارادایم بیای به نام  ذیل مقولههای شهری و غیره  تخریب محیط زیست همچون ضایعات شیمیایی، زباله

-سوادی زیستبر بی  امرشناسی انسان امروزی کاهش یافته است و همین  بایی. به باور او، ظرفیت درك زیکندفهم و تحلیل می

که توانایی   استهای طبیعی  محیطی توانایی افراد برای درك مجموعه نظامسواد زیست  از دید او،.  داردها اشاره  محیطی انسان

های آموزشی و فرهنگی جوامع مدرن  محیطی حاکی از اختلال و بحرانحران زیستب  و حمایت از زندگی در زمین را دارا هستند

 مسئولیتکه در آن احساس  کند که امروزه وجود یک جامعه آگاه  استدلال مینیز  (  2008)   5ریس   (. 41:  2014،  4)مسنی  است

های علمی در مورد  قطعیتعدم  لحاظبا    ای است که. فقط در چنین جامعهنیاز است  باشد المللی  مرزهای بین  کنشگران ورای

پرداخته   زیست محیطی  به مسائل  اکوسیستم  اجتماعی  (. شبکه50:  2008)ریس،    شودمیفرآیندهای  در    کههای  را  کاربران 

ها پل ارتباطی  محیطی دارند چرا که این رسانهسواد زیست  دهند، نقش مهمی در شکل گیریهای مختلف قرار میمعرض محرك

صاحبان    که  کند( عنوان می200٧کامیلیری )و سرانجام  (.  6،2016)گالیاکال  های فردی و تجاری هستندآنلاین و آفلاین بین بخش

مسئولانه اجتماعی و فرهنگ مصرف سبز درگیر مسئله پایداری و رفتارهای  زمانی    معمولی  ها و حتی افرادوکارها و سازمانکسب

  ثل م  یهای محیطی مناسب، منافع و فرصتشیوه زیست  ، چرا کهشوند که بدانند منافع درازمدتی را به دست خواهند آوردمی

برای مردم و شرکتصرفه را  مثبت  کارایی عملیاتی    (. 42-41:  201٧  ،ها به همراه خواهد داشت )کامیلریجویی در هزینه و 

سری مقولات محوری استوار است که تشریح آنها به درك و صورتبندی خود این  سان، رویکرد نظری پژوهش حاضر بر یکبدین

   کنند. برخی از این مقولات به ترتیب زیر هستند: رویکرد کمک می

ها،  نگرشدارد و  محیط زیست    پیرامون الزامات و اقتضائاتآگاهی    این مقوله دلالت بر کسب شناخت وزیست محیطی:    واد س     

ی مرتبط با این حوزه، که واجد کارکردهای پنهان و آشکار در زمینۀ برخورداری از محیطی هاباورها، رفتارها و مهارت  ،هاارزش

بر می در  را  و همکاران،  )سلیمانگیرد  پایدار هستند،  پیش(.  2015پور  این  بر  مبتنی  اصطلاح  است که  این  از فرض  بسیاری 

محققانی  (.  2010)صالحی،    و اصلاح رفتارهای همگانی برطرف کردتوان با افزایش دانش عمومی  محیطی را میمشکلات زیست

فوایدی است که از رهگذر پیوند بین ها و  نهیشامل درك و شناخت هزهمچنین    یطیمحستی ز  سوادکه    دیگری بر این باورند

ها  شرکت  رانیمد   یطیمحزیست  سوادنقش    از همین روست که .  (2009  ،وریکو مک  ی کند)  شودانسان و محیط طبیعی عاید او می 

با اعتقادات    یطیمحسواد زیستطور خلاصه،  به  یابد. مرتبط با محیط زیست بسیار اهمیت می  ی تیریمد  هاییاستراتژ  یدر اجرا

دارند کاملاً  مصرف  فرهنگ  ای که از  نیز تلقیو    ها،آن  محیطیزیست  ها و کردارهاینگرش  ،یط یافراد در مورد علل مسائل مح

 (. 1: 2019 رو،یوی)س پیوند دارد
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و افراد در جهت ایجاد تغییرات   ها، گروه هانهادبه معنای تعهد و عملکرد    این اصطلاحمحیطی:  پذیری اجتماعی زیست مسئولیت 

ترین خصلت ابعاد متنوع دارد و عمده   یطیمحستیز  یاجتماع   رییپذتیمسئول ت.اس  رابطۀ بین انسان و محیط زیست  مثبت در

تضمین   آنبا    آمیزمسالمت  همزیستیل طبیعت و  بامیانجی اتخاذ تعهدی همدلانه در قرا بهها  بقای ما انسانبشری است که  

دوستی« است و داشتن تعهد فردی و  از این منظر دوستی با محیط زیست وجه دیگری از »انسان(.  1،2010)سوخدوف کند  می

 زندگی است   های عرصهدیگر  و    فرهنگی های اجتماعی و های پیشگیرانه برای چالشحلراه  طبیعت معادل اتخاذجمعی نسبت به  

 (. ٧٧: 2010، 2)واسیلسکو 

نه از منابع طبیعی و  ای از عادات، رفتارها و تصمیمات مرتبط با استفاده بهیفرهنگ مصرف سبز به مجموعه فرهنگ مصرف سبز: 

دهنده قوانین و هنجارهای لازم برای یک زندگی  فرهنگ مصرف سبز ارائهشود.  کاهش تأثیرات منفی بر محیط زیست اطلاق می

  . از دید او، داندجامعه مصرفی را درگیراسطوره مصرف می بودریار  است.    یمحیطهای زیستاجتماعی در راستای کاهش آسیب

سیاسی برآید و به آن فکر کند که چگونه توانسته است مجال  ـ که به جبران کمبودهای اجتماعیجای آنکننده بهانسان مصرف

های جمعی خود را تحت ها و ناکامیگردد تا فقدانسلب کند، بیشتر و بیشتر درگیر منطق مصرف می  خودهر کنش معقولی را از  

فرهنگ مصرف و افزایش    تقویت  با   جامعۀ مدرنترتیب،  بدین(.  111-10٧:  1394)بودریار،    رداش از یاد بب ارضای نیازهای فردی

   محیطی کمک کرده است.های مخرب هر چه بیشتر به تشدید و تسریع این فرآیندهای مخرب زیستتکنولوژی
 

     روش پژوهش -3
سال به بالای    18آماری کلیه ساکنان    . جامعهانجام گرفته است  یو با استفاده از روش پیمایش  است  این مطالعه از نوع کمی  

نفر تعیین شد. هدف از انتخاب این جامعه آماری، مطالعه    424حجم نمونه بر اساس فرمول کوکران  برابر با    و باشد  شهر جهرم می

مصرف سبز در بین نسل نوجوان تا سالخورده در شهر جهرم   ولانه موازی با فرهنگئمحیطی و اقدامات مسسطح سواد زیست

هایی که ناقص تکمیل شده بودند، از فرایند تجزیه و  درصد در نظر گرفته شد و پرسشنامه  20ها نیز  است. میزان ریزش نمونه 

ترتیب که نخست شهر جهرم  بدینای انتخاب شدند.  ای چندمرحلهگیری خوشهبه روش نمونه  هانمونه  تحلیل کنار گذاشته شدند. 

تخصیص  به فراخور محلات  ها  نمونه  سپس  بندی شد و  تقسیم)از نظر وضعیت اقتصادی و اجتماعی(    محلات مختلف  در قالب

از هر کوچه به  ، یافتند. سپس از هر محله سه خیابان ه پلاك تا تکمیل حجم نمون  6طور متوسط  از هر خیابان چهار کوچه و 

   انتخاب شدند. 
وابسته(     )متغیر  سبز  فرهنگ مصرف  متغیر  از    10برای سنجش  متشکل  )  3سوال  اجتماعی  بعد  شامل؛  بعد    3بعد  سوال(، 

گیری ای استفاده شده است. سپس با میانگینگزینه 5سوال( در قالب طیف لیکرت  4سوال( و بعد اقتصادی ) 3محیطی )زیست

این سوالات متغیر   برای سنجش مسئولیت فرهنگ مصرف سبز در سطح فاصلهاز  ایجاد گردید. همچنین  اجتماعی  ای  پذیری 

ای بهره گرفته  گزینه  5سوال در قالب طیف لیکرت    12محیطی، از  پذیری زیستعنوان یکی از ابعاد مسئولیتمحیطی، بهزیست

  3سوال(، سواد مصرف بهینه در مورد آب )  5یطی عام )محبعد؛ سواد زیست  3محیطی نیز در قالب  شده است. متغیر سواد زیست

سوال در قالب طیف لیکرت بهره گرفته شده است. این   12سوال( در مجموع    4محیطی در مورد بازیافت )سوال( و سواد زیست

 ای ایجاد شدند.  گیری از سوالات مذکور در سطح فاصلهمتغیرها نیز با میانگین
طوری که سوالات در اختیار اساتید راهنما و  هنامه از اعتبار محتوایی )نوع صوری( بهره گرفته شد، ببرای ارزیابی اعتبار پرسش    

ها از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شد که مقدار آلفای کرونباخ  مشاور قرار گرفت و تایید گردید. برای ارزیابی پایایی پرسشنامه

حاصل گردید. برای تجزیه  ٧/0محیطی بالای  محیطی و سواد زیستیستپذیری زهای فرهنگ مصرف سبز، مسئولیت پرسشنامه

ای از  های توصیفی و استنباطی استفاده شده است. در بخش آمار توصیفی برای توصیف متغیرهای فاصلهها از آمارهو تحلیل داده

 22نسخه    SPSSافزار  ا استفاده از نرمهای دو متغیره که بهای میانگین و انحراف معیار بهره گرفته شده است. در تحلیلآماره
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ای تحلیل شدند، با در نظر گرفتن سطوح سنجش متغیرهای مستقل و وابسته از آزمون همبستگی پیرسون برای متغیرهای فاصله

   استفاده شده است. LISRELافزار های چند متغیره نیز از نرمو همچنین برای تحلیل

 

    هاتحلیل یافته -4

از پاسخگویان زن و    1/49نفر )  208حاضر  در مطالعه     میانگین سنی  باشند.  درصد( نیز مرد می  9/50نفر نیز )  219درصد( 

اطلاعات    1در جدول شماره    سال داشت.  65ترین پاسخگو  سال و مسن   18ترین پاسخگو  سنسال بود که کم  1/35پاسخگویان  

تغییرات متغیر فرهنگ مصرف سبز بین دامنۀ  توصیفی مربوط به متغیرهای تحقیق ارائه شده است. براساس نتایج این جدول،  

 69/0( با انحراف استاندارد  0-100در یک مقیاس    1/61)معادل    3٧/3قرار دارد و میانگین متغیر مذکور برابر با    6/4و    44/1

باشد.  ن میزان نشانگر آن است که نمره متغیر فرهنگ مصرف سبز در میان پاسخگویان تا حدودی بالاتر از متوسط میباشد. ایمی

باشد و میانگین  می  6٧/4و    ٧5/1پذیری اجتماعی زیست محیطی در بازه  ، دامنه تغییرات متغیر مسئولیت 2طبق جدول شماره  

است که بیانگر آن است میزان   64/0( و انحراف استاندارد  0-100ک مقیاس  در ی  1/52)معادل    2٧/2این متغیر نیز برابر با  

میمسئولیت  متوسط  حد  در  پاسخگویان  محیطی  زیست  اجتماعی  زیست  دامنۀ  همچنین    باشد.پذیری  سواد  متغیر  تغییرات 

بین   نیز  با    3و    25/1محیطی  برابر  متغیر مذکور  میانگین  و  مقی  4/٧1)معادل    5/2قرار دارد  انحراف 0-100اس  در یک  با   )

   باشد.باشد. این میزان نشانگر آن است که میزان سواد زیست محیطی پاسخگویان بالاتر از حد متوسط میمی 3٧/0استاندارد 
 : آمار توصیفی متغیرهای تحقیق 1جدول  

 متغیرها

 حداقل  ابعاد متغیرها 

 میانگین 

 حداکثر 
انحراف  

 آماره استاندارد 
انحراف  

 معیار 

فرهنگ مصرف  

 سبز

 69/0 6/4 034/0 3٧/3 44/1 شاخص کل 

 84/0 5 041/0 35/3 33/1 بعد اجتماعی

 ٧8/0 5 038/0 32/3 25/1 بعد اقتصادی 

 8٧/0 5 042/0 44/3 1 بعد زیست محیطی 

سواد زیست  

 محیطی

 3٧/0 3 018/0 5/2 25/1 شاخص کل 

 41/0 3 02/0 ٧2/2 1 بعد عام 

بعد مصرف بهینه  

 آب
1 58/2 025/0 3 52/0 

 45/0 3 022/0 15/2 1 بعد سواد بازیافت 

پذیری اجتماعی زیست  مسئولیت

 محیطی
٧5/1 2٧/3 031/0 6٧/4 64/0 

 

 های استنباطییافته

آورده شـده   2پیرسـون اسـتفاده شـده اسـت که نتایج در جدول شـماره   rبرای آزمون همبسـتگی میان متغیرهای تحقیق از آزمون  

ئولیت اس نتایج این جدول، رابطه میان مسـ ت. براسـ تاسـ بز با عنایت به اینکه پذیری اجتماعی زیسـ رف سـ محیطی و فرهنگ مصـ

(. جهت رابطه نیز P<0.01)باشـد  ( به لحاظ آماری معنادار می000/0)برابر با   05/0سـطح معناداری روابط میان آن ها کمتر از 

تگیهب ریب همبسـ ورت مثبت و ضـ ان نیز برابر با  صـ ئولیتمی  459/0شـ د. بدین معنا که با افزایش میزان مسـ پذیری اجتماعی  باشـ

ــت ــبز نیز بزیس ــرف س ــورت معناداری افزایش میهمحیطی، میزان فرهنگ مص ــئولیتص پذیری یابد. همچنین رابطه میان مس

ت ادی، اجتماعی و زیسـت محیطی نیز همگی در جهت مثبت از نظر محیطی و ابعاد  زیسـ امل؛ ابعاد اقتصـ بز شـ رف سـ فرهنگ مصـ

 باشد.آماری معنادار می
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ج جدول   اس نتاسـ ت2براسـ واد زیسـ طح معن، رابطه میان سـ بز نیز با توجه به اینکه سـ رف سـ رایب امحیطی و فرهنگ مصـ داری ضـ

تگی مربوطه کوچک ت) 05/0تر از همبسـ ان از ارتباط معنادار آماری بین متغیرهای مذکور بوده و جهت هر دو  (P<0.01اسـ ، نشـ

ورت مثبت میهرابطه نیز ب د. بدینصـ بز نیز بالا    باشـ رفی سـ ت محیطی، میزان فرهنگ مصـ واد زیسـ ورت که با افزایش میزان سـ صـ

 خلاصه شده است. 2شماره رود. همچنین روابط میان ابعاد سواد زیست محیطی و ابعاد فرهنگ مصرف سبز در جدول می

 پیرسون   r: نتایج ضریب همبستگی 2جدول  

 مسئولیت اجتماعی زیست محیطی  پیرسون  rآزمون 

 فرهنگ مصرف سبز 
 459/0 ضریب همبستگی 

 000/0 داری سطح معنی

بز 
 س

ف
صر

گ م
هن

فر
د 

بعا
ا

 

 اقتصادی
 369/0 ضریب همبستگی 

 000/0 داری سطح معنی

 اجتماعی 
 311/0 همبستگی ضریب 

 001/0 داری سطح معنی

زیست  

 محیطی

 294/0 ضریب همبستگی 

 001/0 داری سطح معنی

 پیرسون  rآزمون 

سواد  

زیست  

 محیطی

 ابعاد سواد زیست محیطی 

 بعد سواد بازیافت  مصرف بهینه آب   سواد عام 

 فرهنگ مصرف سبز 
 115/0 189/0 145/0 166/0 ضریب همبستگی 

 0٧/0 000/0 004/0 001/0 داری معنیسطح 

بز 
 س

ف
صر

گ م
هن

فر
د 

بعا
ا

 

 اقتصادی
 020/0 1٧1/0 141/0 134/0 ضریب همبستگی 

 68٧/0 000/0 004/0 006/0 داری سطح معنی

 اجتماعی 
 05٧/0 134/0 0٧8/0 125/0 ضریب همبستگی 

 24٧/0 000/0 245/0 00٧/0 داری سطح معنی

زیست  

 محیطی

 016/0 115/0 093/0 103/0 همبستگی ضریب 

 ٧4٧/0 045/0 058/0 034/0 داری سطح معنی

 

 مدل تحلیلی پژوهش

محیطی پذیری اجتماعی )به عنوان متغیر میانجی( و سـواد زیسـتبرای ارزیابی تأثیر مسـتقیم و غیرمسـتقیم متغیرهای مسـئولیت

، متغیر 3غیرمسـتقیم( از مدل سـاختاری اسـتفاده شـده اسـت. براسـاس نتایج جدول بر فرهنگ مصـرف سـبز)به صـورت مسـتقیم و 

پذیری اجتماعی زیســت  ( و هم تاثیر غیرمســتقیم )از طریق مســئولیت05/0ســواد زیســت محیطی هم تاثیر مســتقیم )با تاثیر  

باشد  می 2٧/0سبز برابر با  محیطی( بر فرهنگ مصرف سبز دارد که در مجموع تاثیر کل سواد زیست محیطی بر فرهنگ مصرف 

شـود میزان  باشـد. بدین معنا که افزایش یک واحد اسـتاندارد در میزان سـواد زیسـت محیطی موجب میکه جهت آن نیز مثبت می

ریب   بز با ضـ رف سـ ئولیت 2٧/0فرهنگ مصـ ورت معنادری افزایش یابد. متغیر مسـ ت محیطی فقط به به صـ پذیری اجتماعی زیسـ

، متغیر فرهنگ مصـرف سـبز را تحت تاثیر قرار داده اسـت. بدین صـورت که با افزایش یک واحد اسـتاندارد (48/0صـورت مسـتقیم )

بصــورت   48/0شــود، میزان فرهنگ مصــرف ســبز با ضــریب  پذیری اجتماعی زیســت محیطی موجب میدر میزان مســئولیت

ــتقل ت 3نتایج جدول   معناداری افزایش یابد. ــت که متغیرهای مس ــتهحاکی از آن اس ــد از  21اند  حقیق در مجموع توانس درص

پذیری اجتماعی زیســت محیطی بیش از ســواد تغییرات فرهنگ مصــرف ســبز را تبیین کنند. که در این میان، تاثیر مســئولیت

 باشد.زیست محیطی می
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 : تأثیرات استاندارد متغیرهای مستقل بر فرهنگ مصرف سبز 3جدول  

 01/0تر از ** معناداری ضریب در سطح کم 05/0تر از * معناداری ضریب در سطح کم

 

 گیری  بحث و نتیجه -5
. متغیرهای اصلی تحقیق فرهنگ در محدوده شهر جهرم استمحیطی  پیچیدگی چالش و بحران زیست  کاوشی درتحقیق حاضر     

محیطی است و ابعاد متغیرها شامل بعد اجتماعی، اقتصادی  پذیری اجتماعی زیستمحیطی و مسولیتمصرف سبز، سواد زیست

آیند که با هدف مطالعه ایده  زیافت نیز دو بعد عام تحقیق به شمار میمحیطی است. همچنین مصرف بهینه آب و سواد باو زیست

پذیری اجتماعی بر اساس نتایج تحقیق، حد متوسطی از مسئولیت  فرهنگ مصرف سبز  در شهر جهرم مورد سنجش قرار گرفت.

-متغیر سواد زیست  شود. همچنین دامنه تغییراتمحیطی و فرهنگ مصرف سبز در بین شهروندان شهر جهرم دیده میزیست

  rباشد. نتایج آزمون همبستگی و  محیطی پاسخگویان بالاتر از حد متوسط میمحیطی نیز نشانگر آن است که میزان سواد زیست

محیطی و فرهنگ مصرف سبز با عنایت  پذیری اجتماعی زیستپیرسون تحقیق نیز حاکی از این است که رابطه میان مسئولیت

پذیری بدین معناست که با افزایش میزان مسئولیت  0/459جهت رابطه مثبت و ضریب همبستگی    0/5معناداری کمتر از  به سطح  

محیطی شهروندان شهر  یابد. همچنین رابطه میان سواد زیستمحیطی میزان فرهنگ مصرف سبز نیز افزایش می اجتماعی زیست

شود که با افزایش  یک رابطه معنادار و مثبت استنباط می  5/ 0چکتر از  جهرم با متغیر فرهنگ مصرف سبز با ضریب همبستگی کو

 رود.  های مرتبط با فرهنگ مصرفی سبز نیز بالا میمحیطی، فعالیتسطح سواد زیست

پذیری ثیر غیرمستقیم )از طریق مسئولیتأ ثیر مستقیم و هم ت أ محیطی در بین پاسخگویان هم تبنابراین متغیر سواد زیست  

محیطی و فرهنگ مصرف سبز برابر با ثیر کل سواد زیستأ محیطی( بر فرهنگ مصرف سبز دارد که در مجموع تزیست  اجتماعی

( متغیر  0/48)  صورت مستقیممحیطی فقط بهپذیری اجتماعی زیستولیتئمثبت است. متغیر مس  باشد که جهت آن نیزمی  0/2٧

محیطی شهروندان شهر جهرم  پذیری اجتماعی زیستنتیجه تاثیر مسئولیتدر    قرار داده است.  تاثیرفرهنگ مصرف سبز را تحت

از سواد زیست پژوهش فو و همکاران )بر فرهنگ مصرف سبز بیشتر  ( است که نشان دادند  2018محیطی است که مطابق با 

ی رایج تر از سواد  پذیری در میان سه گروه دانشجویان، مدیران و اعضاء هیئت علممحیطی همچون مسئولیترفتارهای زیست

محیطی قرار گرفته است. همچنین نتایج  تری نسبت به رفتار زیستمحیطی در سطح پایینمحیطی بوده و آگاهی زیستزیست

شناختی موثر بر رفتار  ( است که به مطالعه عوامل جامعه1398نوری )تحقیق حاضر در جهت تایید پژوهش دسترس و خواجه

محیطی، مسئولیت، درصد ( بین آگاهی زیست  ٧/41داختند و نتیجه حاکی از رابطه معنادار )  محیطی در شهر شیراز پرزیست

 محیطی می باشد.  انگیزه و نگرش زیست

به نسبت بالاست اما در هر صورت، نیز  شهروندان شهر جهرم    یطیمحستیاست که  سواد ز  واقعیت  نیا  یایحاضر گو  یهاافتهی  

دست به   ره یو غ  ها نخلستان، رفتن باغات  نیاز ب ، یخشکسال یها که خود با چالش یبه مخاطرات در شهر ی دگیبودن رس یاتیح

 .داردشهروندان    یطیمحستی به سطح سواد ز  دنیمردم و مسئولان در ارتقاء بخش  یبه تلاش و همکار  یشتر یب  ازیاست، ن  بانیگر

محیطی، عادات مصرف جدید )مصرف  اظهار داشت که سواد زیستبر اساس چارچوب نظری و تبیین مدل تحلیلی تحقیق باید  

  آورد. طبق گفته سیویرو و همکاران محیطی را به وجود میپذیری زیستاز مسئولیت  جدیدیکند و وضعیت  می  تقویتسبز( را  

 نوع تأثیر 
ضریب تبیین  

 تبیین 

 تأثیرات کل تأثیرات غیرمستقیم  تأثیرات مستقیم متغیرها

21/0 
 2٧/0** 22/0** 05/0 سواد زیست محیطی 

پذیری زیست  مسئولیت

 محیطی
**48/0 - **48/0 
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پرداختن   دار، یبهتر توسعه پا  ییای برقرار کرده و برای شناساو رسانه  تالیجیبا فضای د  ی ارتباط تنگاتنگ  بشریت  امروزه(  2019)

های  بنابر یافتههمچنین   باشد.یطور همزمان ضروری مبه  یطیمحستیو ز یاس یس  ،ی اقتصادی، اجتماع   فرهنگی،   مباحث  هیبه کل

  ر یپذامکان  یتنها در صورت یعیو منابع طب ستیز طیو بهبود مح یحفظ، نگهدارتوان گفت که ( می2022) علمی آبه و همکاران

باشد که در بلندمدت    یبه نحو  یگذاراستیراستا استفاده شود و س  نیجامعه در ا  کیموجود    یها تیظرف  ی خواهد بود که از تمام

برا  نیشتریب را  ا  یها نسل   یمنفعت  مهم  یامر،  کند  جادیمختلف  ا  نیترکه  آن  مسئول  رتقالازمه  بهبود  است.    یاجتماع   تیو 

نبود    ی و منف  ینسبت به اثرات مثبت وجود  یطیمحستیسواد ز  ش یو مردم تنها با افزا  یدولت، بخش خصوص  یاجتماع   تیمسئول

 ت یمسئول  یاصل  گرانیباز  یسازو فعال  یسازحساس   قیبه آن جز از طر  یابیو دست  داریخواهد شد. توسعه پا  جادیکمبود آن ا  ای

 .ستیسطح آن در جامعه ممکن ن یو ارتقا یماع اجت

گفتگو و تعامل    نهیزم  ،یو اطلاعات   ی های ارتباطفناوری  رییکارگبهتوان پیشنهاد کرد که  می  حاضر  های تحقیقمطابق با یافته  

موتور جستجوی  ها از قدرت فناری و  ها و سازمانکند و هر چقدر دولتی فراهم مها  در بین مردم و فرهنگای را  و مشارکت توسعه

های اجتماعی نقش اساسی برای همکاری جمعی در اکنون شبکه  کنند.یموفق تر عمل م  ندیفرا  نیبهتری برخوردار باشند در ا

محیطی دارد و در ترویج محیطی افراد برای حل این بیکرانگی چالش زیستپذیری زیستسازی و پرورش حس مسئولیتآگاه

است که به مطالعه   دهیاکنون وقت آن رس نیبنابرا  ای برای آن قائل شد.بایست جایگاه ویژهنیز میفرهنگ مصرفی سبز در ایران 

اصطلاحات کاربرد  روش  نینو  یو  س  یاقتصاد  ـ  یاجتماع   ،ی فرهنگ  یهاو  مسئول  یاتازه  یاسیو  فرهنگ  پرورش   ی ریپذتیدر 

پژوهش حاضر نیز همچون   .پرداخته شود  یدر سطح جهان  یعی طب  یهاستگاهیسبز، درجهت حفظ ز  یآگاه  تیو تقو  یطیمحستیز

به یکی از مهمترین ابزارها برای    جدی است  هایی روبه رو بود اما نگاهی فرهنگی با محدودیت  _سایر مطالعات رفتار اجتماعی

پیوند با طبیعت  پذیر کردن نسل ها در  نحوه جامعههمانا محیطی که  ولانه زیستئمصرف سبز و رشد احساس مسرسیدن به ایده 

محیطی همیشه باواسطه فرایندهای فرهنگی بوده است و متعاقب  بندی نمود که سواد زیستتوان اینگونه جمعدر پایان می.  است

الگوهای مناسب فرهنگ مصرفی سبز    یمحیطپذیری اجتماعی زیستآن مسئولیت با  عامل مهمی در بروز رفتارهای متناسب 

بایست نتیجه تحقیقات علمی را در جهت تقویت رفتارهای سازگار نسبت به طبیعت در بین شهروندان ریزان میهستند و برنامه

 کار گیرند.  جامعه به

 
 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیمطالعه حاضر فرمدر 

 حامی مالی
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان
 مقاله محصول مشارکت مشترک نویسندگان است.  

 تعارض منافع 
  نافع بوده است.بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض م
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