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Abstract 

  Art has always been meaningful for cultured people. From music to 

petroglyphs, it has all attempted to align man with the world of art and the 

esthetic problem. Nowadays, a very large part of artistic activity is followed on 

social media. Among the prominent features of these activities, with the 

centrality of "diversity", is the entertainment of young people. Among them, 

celebrities and micro-influencers play a prominent role. Many young people 

refer to them as a reference group and try to emulate them. This modeling of 

young people pursues the basic goal of learning their success methods and 

implementing them in their lives. For this reason, 20 young people from Astana 

(18-19 years old) were selected purposefully using theoretical sampling, and 

in-depth interviews were conducted with them. Using the grounded theory 

method with a systematic approach, the collected data were analyzed in an 

open, central, and selective coding manner. The findings of the study were 

extracted in the form of main categories, including the fields of artistic interest, 

multilateral limitations, avatars, problematic tracking, celebrity-oriented 

longings, acceptance of emotional pressures, and so on. The core category of 

this research was chosen under the title of avatar: surreal regrets. On the same 

basis, the paradigm model and research theory are presented. The results of the 

research showed that due to the structural limitations and the desire for success, 

surreal regrets are formed in young people, and success is a permanent mirage 

for them.  
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1. Introduction 

 The issue of fame and fandom of famous figures has led 

to prominent culture during recent decades. Following and 

supporting prominent figures in both the real and virtual 

worlds has involved millions of users. In other words, we 

currently live in a culture of fame. Such culture is 

pervasive and ubiquitous and has become a large part of 

people’s daily lives. In other words, this culture has 

dominated people’s lives and changed their lives and 

times. In general, fame has a historical background and is 

rare like power. In other words, it can be classified 

according to its historical roots; Traditional reputation is 

the first type of reputation that was exclusive to court 

dependents. This type of fame originates from a person’s 

birth in a royal or special family. Another type of fame is 

attributed and crystallized from the ratio that society gives 

to an individual. The third type is fame that is obtained 

through one’s efforts and is acquired fame. Currently, we 

can mention a new type of fame in today’s world, which 

is based on celebrity culture, which originates from the 

emergence of technology and medialization of society. 

With the arrival of various virtual networks, significant 

changes have occurred quickly in traditional reference 

groups. Many traditional reference institutions saw their 

power and effectiveness under threat. Their powerful 

competitors led to the emergence and formation of new 

reference groups. Nowadays, a very large part of artistic 

activity is followed on social media. Among the 

prominent features of these activities, with the centrality 

of "diversity", is the entertainment of young people. 

Among them, celebrities and micro-influencers play a 

prominent role. Many young people refer to them as a 

reference group and try to emulate them. This modeling of 

young people pursues the basic goal of learning their 

success methods and implementing them in their lives.  

 

 2. Method 
This research is based on qualitative methodology 

and a grounded theory approach (systematic 

method). Coding was performed using open, axial, 

and selective coding methods. The data was 

collected from newly arrived young people aged 18 

to 19, students of Yazd University, and the 

interviews were collected in different places, 

including green spaces, university campus, student 

dormitories, and the like, and the variation of time 

for the interviews was between 30 min to 1 h and 45 

min. The number of participants was 20, of which 

10 were boys, 9 were girls, and 1 was transgender. 

The necessary criteria to achieve the validity and 

reliability of the research were also obtained.  

 

 3. Results 

 The findings of the study were extracted in the form 

of main categories including fields of artistic 

interest, field of artistic skills, family support and 

hindrance, lack of artistic taste, multifaceted 

limitations, avatars, problematic following, 

celebrity-oriented regrets, acceptance of emotional 

pressures, family taste incompatibility, and 

compromise adaptation. The core category of this 

research was chosen under the title of avatar: surreal 

regrets. On the same basis, a paradigm model was 

presented in the form of causal conditions, 

background conditions, intervening conditions, 

phenomena, strategies, and consequences. Finally, 

the experimental theory of the research is presented. 

The results of the research showed that due to 

structural limitations and the desire for success, 

surreal regrets are formed in young people, and 

success is a permanent mirage for them.  

 

 4. Conclusion 
 The first reality that puts young people under 

hegemonic domination is the structural subjugation 

that limits their actions and makes them exclusive to 

specific activities. They are expected to act only in 

limited and predetermined activities and avoid 

creative actions. These structural subjugations are 

not only related to the public official space but also 

flow in all areas of life, and their world life is 

generally monitored by all existing institutions. 

Limitation in real spaces draws them to social media 

and increases their media consumption in 

comparison. In this space, they regularly compare 

themselves with other young people from Western 

countries because they are in a global area without 

restrictions and the amount of data received is very 

high. Comparisons that always suggest the easiest 

methods. The easiest ways to do anything are 

usually suggested by experts in the field of fame and 

the media (celebrity). such an atmosphere leads to a 

wide following among the revolutionary and 

idealistic young generation. Stalking occurs in all 

social fields and sometimes takes critical forms. 

Such an atmosphere in developed countries does not 

cause many problems. Social platforms and 

economic infrastructures allow young people to take 

risky actions, and trial and error is not a big deal for 

them. However, in developing countries like Iran, 

the problematic of tracking has wide consequences. 

Because young people have little time to take risks 

in their social and economic lives. Such a situation 

puts them in constant and humiliating comparisons 

with their peers and forces them to balance their 

lives. A scale that is mostly regretful and contains a 

range of real and surreal regrets.  
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 مقاله پژوهشی 

   هاروی از سلبریتیفرایند دنباله  کیفی مطالعهپایی جوانان: موفقیت

 3سیدعلیرضا افشانی   | 2* علی روحانی   | 1شکیلا مرادی 

 ، ایران. یزد، یزددانشگاه  ،علوم اجتماعی دانشکده  ،کارشناس ارشد پژوهش علوم اجتماعی .1

 .  )نویسنده مسئول(، ایران یزد، یزددانشگاه  ،علوم اجتماعیدانشکده  ، شناسیجامعه، گروه دانشیار. 2

 .، ایرانیزد،  یزددانشگاه   ،علوم اجتماعی، دانشکده شناسیجامعه ، گروه استاد. 3
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روی  دنباله، آواتارپایی های کلیدی: واژه 

 . ، جوانانهنری، فراواقعیت، موفقیت

 

 

 چکیده 
هنر برای انسان همواره واجد معناها و کاکردهای مختلف بوده است. ژانرهای متنوع هنری، از موسیقی    

بودهنگارها سنگت هایی  تلاش  همگی  اخذ  ها،  راه  از  زندگی  تضادهای  بر  غلبه  برای  انسان  جانب  از  اند 

ای  سابقه شناختی به جهان. میدان هنر، در مدرنیته کنونی، وسعت، تنوع و پیچیدگی بیرویکردی زیبایی

ترین  این میان از اصلی دارد که توانسته است مخاطبان خود را در سطوح متفاوتی سرگرم کند. جوانان در 

سال(    19تا    18ای )نفر از جوانان آستانه  20همین دلیل  های هدف ترویج و مصرف هنر هستند. بهگروه

های عمیق صورت پذیرفت.  گیری نظری انتخاب شدند و با آنها مصاحبهصورت هدفمند با استفاده از نمونهبه

آوری شده به شیوه کدگذاری  های جمعستماتیک، دادهای با رویکرد سیبا استفاده از روش نظریه زمینه

های مطالعه در قالب مقولات اصلی شامل  باز، محوری و گزینشی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفتند. یافته

های  روی، حسرتهای چندجانبه، آواتارپایی، پروبلماتیک دنبالهمندی هنری، محدودیتهای علاقهزمینه

فش سلبریتی پذیرش  عنوان  مدار،  تحت  نیز  پژوهش  هسته  مقوله  گردید.  استخراج   ... و  عاطفی  ارهای 

های فراواقعی، انتخاب شد. بر همان اساس مدل پارادایمی و نظریه پژوهش ارائه شد.  آواتارپایی: حسرت

به نشان داد که  برای موفقیت، حسرتواسطه محدودیتنتایج پژوهش  آوارتارپایی  های  های ساختاری و 

های فراواقعی،  گیرد. مقوله هسته پژوهش نیز تحت عنوان آواتارپایی: حسرتر جوانان شکل میفراواقعی د

واسطه  انتخاب شد. بر همان اساس مدل پارادایمی و نظریه پژوهش ارائه شد. نتایج پژوهش نشان داد که به

 .گیردل میهای فراواقعی در جوانان شکهای ساختاری و آوارتارپایی برای موفقیت، حسرتمحدودیت

         https://doi.org/10.22034/scart.2025.141029.1494 
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 مقدمه و بیان مسئله  -1

است. پیگیری و حمایت های اخیر منجر شدههای مشهور به فرهنگی برجسته در طی دههمسئله شهرت و هواداری از چهره

است. به عبارتی درحال حاضر ما  خود درگیر کردهها کاربر را بههای برجسته چه در دنیای حقیقی و چه مجازی میلیون چهره از  

گیر بوده و در همه جا وجود دارد و به بخش بزرگی از زندگی روزمره  کنیم. چنین فرهنگی همهدر فرهنگ شهرت زندگی می

وان گفت این فرهنگ بر زندگی مردم چیره شده است و زندگی و زمانه آنها را دیگرگون تاست. به بیان دیگر میافراد تبدیل شده

پیشینه ساخته است. به به ریشه طورکلی شهرت دارای  با توجه  به عبارت دیگر  تاریخی است و مانند قدرت کمیاب است.  ای 

ختص وابستگان دربار بوده است. چنین نوع بندی کرد؛ شهرت سنتی اولین نوع شهرت است که متوان آن را دسته تاریخی آن می

شهرتی نشات گرفته از تولد فرد در خاندان سلطنتی یا خاص است. نوع دیگر شهرت انتسابی است و متبلور شده از نسبتی است  

ل  آید و شهرت اکتسابی است. در حادست میواسطه سعی و تلاش فرد بهدهد. نوع سوم شهرتی است که بهکه جامعه به فرد می

توان از نوع جدیدی از شهرت در دنیای امروزی نام برد که مبتنی بر فرهنگ سلبریتی است که نشات گرفته از ظهور  حاضر می

های مجازی متنوع، تغییرات عظیمی (.  با ورود شبکه1400است )بیچرانلو و محمدی نوسودی،  ای شدن جامعهتکنولوژی و رسانه

وجود آمد. بسیاری از نهادهای مرجع سنتی قدرت و اثرگذاری خود را تحت خطر دیدند.  های مرجع سنتی بهبه سرعت در گروه

به ظهور و شکل آنان منجر  قدرتمند  و همکاران،  گیری گروهرقبای  )احمدی  مرجع جدید شدند  و  1389های  نوری  ؛ خواجه 

 (.1391همکاران، 

ادبیات خلق شدند. چگروه  بیشتر در میدان هنر و  ارزش نین گروههای مرجع جدید  ها و هنجارهای  های مرجع جدیدی 

های جدیدی را در افراد نهادینه دهند و چه بسا ارزشهای مرجع سنتی را دستخوش تغییر قرار میپیشینی و نشات گرفته از گروه

های  لیت گروههای مسلط جامعه در تضاد باشد. چنین فرایندی به تبع مشروعیت و مقبوکنند که معمولا ممکن است با ارزش می

به و  کرد  خواهد  تزلزل  دچار  را  پیشین  گروهمرجع  اثرگذاری  از  روزافزون  میصورت  کاسته  سنتی  مرجع  امر  های  این  شود. 

افزایش میدرگیری  را  فرایند هراس اخلاقی معمولا رخ میهای هویتی  قالب آن  )ابرکرامبی،  دهد و در  و  1400دهد  ، هدایت 

 (.1402همکاران، 

مرزهای معنایی مکان و جغرافیا را نیز درنوردیده است. معنای جغرافیایی مکان تغییر کرده و نبرد در فضای  این درگیری  

تر شده است. این فرایند منجر شده است تر و نسبیدهد و مشروعیت، مقبولیت و مرجعیت در آنجا سیالکران مجازی رخ میبی

و سعی کنند اعتبار متزلزل خود را در آنجا بازیابی کنند )ایمان و    های مرجع سنتی هم به فضای مجازی کوچ کنندکه گروه

های مرجعی وجود دارند که بیش از فضای واقعی در فضای مجازی حضور دارند. بیشتر از آن که در سطح  (. گروه،  1392روحانی،  

ادی بوده و بیشتر از بازی فرهنگی درگیر باشند دارای بازی اقتصمحل باشند در رسانه بوده و بیشتر از آن که بازی اجتماعی داشته

 (.  1397کند )آزادارمکی، های جدید را ایجاد میدنبال خود گروههای مرجع بهکنش سیاسی هستند. چنین جابجایی در گروه

سعه توان گفت با توطورکلی میهای ماهوی شده است. بههای مرجع و مردم نیز دچار تفاوتاز سوی دیگر، ارتباطات بین گروه

است و دیگر ارتباط مردم با  ای به خود گرفته ها، تعامل و ارتباط با یکدیگر شکل تازهتکنولوژی و ارتباطات و متنوع شدن رسانه 

ارتباطات شدهصورت یک های مرجع بهگروه است. این وضعیت  طرفه نیست و این پیشرفت تکنولوژی منجر به دو سویه شدن 

 (  1400، افشانی ، جواهرچیان و 1402العابدینی و شفیعیون، زیندر جامعه بیشتر کرده است ) امکان خلق میکروانفلوئنسرها را

پسند را دنبال کرده و حتی  ها دارند. آنان هستند که فرهنگ عامهمیان، جوانان بیشترین ارتباط و برهمکنش را با سلبریتیدراین

کند. آنها از آزادی عمل سیال رفتارهای آنان را بازنمایی می  های ذوقی و سبک زندگیکنند. رفتارهای آنی، کنشراهبری می

طور ها و بارورهای آنان بهدهند. به همین جهت ایدهها و باورهای پیشین میبسیار فراوانی برخوردارند و کمتر تن به اسارت ایده

رده است بر اساس یک پژوهش علمی  همین جهت پژوهش حاضر سعی ککند. بهگیرد و تغییر میمداوم مورد بازاندیشی قرار می

ای )در آستانه جوانی( منظور تعدادی از جوانان آستانهای برود و این فرایند را در بین آنان بررسی کند. بدینسراغ جوانان آستانه 

 .  روی هنری آنان را مورد بررسی قرار دهدهای شمول متنوع انتخاب شدند تا دنبالهبر اساس ملاک
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 ش پیشینۀ پژوه -2

 : پیشینۀ تجربی2-1 
شد   ی سع و است پرداخته ی اجتماع  ی هاهینظر و  یتجرب  یهانهیشیپ  مرور  به ینظر تیحساس به حصول یبرا حاضر پژوهش 

دهد که وجه نشان می  (1400بیچرانلو و محمدی نوسودی )  . نتایج پژوهش بر اساس آن تنظیم شود  ینظر  تیحساس  در ادامه

است و همین  ی ستاره و خرده سلبریتیهاهای مجازی در این است که او همزمان واجد ویژگیسلبریتی تمایزبخش تتلو از دیگر 

ترین محورهایی که  اصلی ،است. با استفاده از این ویژگی مرکزیله وضعیتی متفاوت را در جذب مخاطب برای او ایجاد کردهئمس

»تعامل دوسویه با هواداران« و »تبلیغ یک سبک زندگی« و   ، وشکنی«»تاب ،الیسم«ئشوند شامل »رهای تتلو اقتباس میاز فعالیت

ها بر سبک زندگی  های سلبریتیحاکی از این است که کنش (1399عباسی و جعفری )  تایج پژوهشن .»خودبرندسازی« هستند

درصد 25ر است و در مجموع  کاربران ایرانی )الگوی مصرف، نوع پوشش، اوقات فراغت، مدیریت بدن و روابط میان فردی( تأثیرگذا

از طریق کنش اینستاگرام،  ایرانی  کاربران  زندگی  تغییرات سبک  به  مربوط  واریانس  سلبریتیاز  تبیین میهای  نتایج    .شودها 

های مرجع در بین جوانان در اعتماد به روحانیون روندی گروهدر  دهد روند تغییرات  نشان می  (1395)  حاتمی و همکارانپژوهش  

  ( طی 1398)  شیرازی و ظهیرینمایند.  میالگوهای رفتاری خود را از معلمان، اساتید و ورزشکاران اقتباس  آنان  داشته و    نزولی

از مسجد به سمت شبکه تحقیقی به این نتیجه رسیدند که دسترسی آسان به شبکه  های  های مجازی بر تغییر حوزه عمومی 

نشان داد نسل سوم بیشترین کاربران فضای مجازی (  1391)  معمار و همکارانتحقیقات    ت. نتایجگذار اسراجتماعی مجازی تاثی

ها باعث تغییرات اساسی اند و این شبکههای اجتماعی مجازیهای دیگر در معرض آثار ناشی از شبکه در ایران بوده و بیش از نسل

گروه و  نهادها  هویتدر  تحقیق  اندساز شدههای  نتایج  و  .  میمند  ا1396)  خسروآبادیمحمودی  که  است  آن  از  حاکی  عتبار ( 

داری با اعتماد به برند و ارزش ویژه آن دارد. رابطه  اعتماد بودن، رابطه معنی  سلبریتی حامی برند با ابعاد تخصص، جذابیت و قابل

های  رسانه آن است که   ( حاکی از1395ر بوده است. نتایج پژوهش فتحی و جعفری )دااعتماد به برند با ارزش ویژه آن نیز معنی

( به این  2017و همکاران )  1داتا  شوند.مخاطبان میدیجیتال منجر به تغییر سبک زندگی، سبک پوششی، تغذیه و سبک ظاهری  

اعتماد و وابستگی به فضای مجازی منجر به کاهش روابط صمیمی و گرایش به زندگی نمایشی و خود اظهاری  اند که  نتیجه رسیده

  تلاشمردم عادی    و  ها در نقاط مختلف در چرخه شهرت هستنددر تلویزیون، سلبریتی (  2016)  2اس پژوهش دلرد. بر اسشومی

. بر اساس پژوهش  های جدید خود هستندها هم درصدد فرصتی برای توسعه مهارتکنند تا شناخته شوند. خود سلبریتیمی

های  زندگی ازجمله تجربیات عملی کاربران، ایجاد حس قوی با گروههای اجتماعی بر ابعاد گوناگون سبک  رسانه(  2013)3نیلندر  

 ( 2018)4  پاندا و نتایج تحقیق فرناندز . اندهای پژوهشی تأثیرگذار بودهاجتماعی، نوع لباس پوشیدن، مصرف و سبک خرید نمونه

ها قرار  د و گروه مرجع بیانگر ارزشاتی، گروه مرجع سودمنلاعهای مرجع اطداد که زنان در هنگام خرید تحت تاثیر گروهنشان  

و در معرض دید قرار داشتن یک محصول نیز   اشتهبیشترین تاثیر را بر میزان خرید زنان د  اطلاعاتی  دارند که نفوذ گروه مرجع

توانند تأثیر های اجتماعی مجازی میشبکه (  2013)5. کلاین کنندگان زن داشتنقش مهمی در تاثیر گروه مرجع بر رفتار مصرف

نحوی که بین تمایل به  کنند، داشته باشند بهبسیار زیادی بر تصویر بدن، بخصوص در میان جوانانی که دوران بلوغ را سپری می

رابطه گروه    ( 2018)  6آهوجیتحقیق  نتایج  بسیار زیادی وجود دارد. طبق  های اجتماعی، رابطه  غذا خوردن و مصرف زیاد رسانه

ها و عوامل فردی با قصد خرید نوجوانان تایید شد  مثبت و معنادار بود. همچنین تاثیر مثبت و معنادار رسانهمرجع و قصد خرید  

وقتی  ( به این نتیجه دست یافتند که  2018و همکاران )  7است. مونبه بوده  تاثیر مربوط به اینترنت رینها بیشتو از بین رسانه 

اشتیاق، فداکار  )  احساساتی بودن  ( جذابیت فیزیکی، اعتماد و ....)  انند اعتبار و شهرتها، افراد مشهور را بر اساس عواملی م شرکت
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کنند. این بهترین مطابقت  های محصول انتخاب میبر تایید ویژگی(  داشتن ارتباط موثر، داشتن تم شهرتپذیری ) انتقال  (بودن

 خریداران خواهد داشت. است و این امر تاثیر مثبتی بر رفتار 

 

 ملاحظات نظری : 2-1
گیری جامعه  از چگونگی شکل  ، اندگیری حساسیت نظری پژوهش یاری رساندههایی که به شکلشود نظریهسعی می  جااین  در

  و  اندهای مرجع همیشه در جوامع حضور داشته گروه ذکر شود. ، هاریتیروی از سلبگیری خود و هویت و دنبالهای، تا شکلشبکه 

های مرجع سنتی به روهاز گشاهد گذاری سریع  های گذشته  در دهه  با این حال،این امر به گستردگی تاریخ وجود داشته است.  

کاسته  غیره  های مرجع سنتی همانند والدین، افراد دینی، معلمان و  از نقش پررنگ گروهای  گونه به  ، های مرجع جدید هستیمگروه

کننده  های افراد، مهم و تعیینها و تغییر نگرشگیری دریافترا در شکل  های مرجعنیوکمب نقش گروهزمینه  شود. درهمینمی

کند.  ( نیز تشریح می1381چنین فرایندی را گیدنز )   (.1392)غیور باغبانی،    کندها تاکید میداند و بر جنبه هنجاری این گروهمی

. فرایند اجتماعی شدن توسط داردگی ادامه  در سراسر دوران زند  شدن فرایندی است همیشگی که  باز اجتماعی   وی به اعتقاد  

گیری فضای مجازی، نوعی تکامل  با فرایند جهانی شدن و شکل(. 1381گیرد )گیدنز،  میها و عوامل مختلف صورت  نهادها، گروه

حضور در فضای مجازی هویت جمعی مجازی برایشان ایجاد شده که   یهها به واسطگیرد و انسانمیان هویت و جامعه شکل می

معتقد است انقلاب ارتباطات در دهه نیز  کاستلز  (.  1398)محسنی و همکاران،    دهد  هویت آنان را شکل می  ،در کنار سایر ابعاد

های  را فراهم کرد که همین امر افراد و جوامع را در معرض قالب ایجامعه شبکهشتاب روزافزونش امکان ظهور با  هفتاد میلادی 

ای که هسته اصلی آن از اطلاعات و نظام  جامعه شبکه(. وی معتقد است که  1380های جدید قرار داد )کاستلز، الف،  تازه و هویت

ای جدیدی شده  داری وارد مرحلهطریق آن سرمایه  شود، شبکه نیرومندی شکل یافته است که ازارتباطات الکترونیک تشکیل می

کند و تقابلی جدید میان شبکه و فرد تولید شده است. در این شرایط  داران حکومت میاست که  در این مرحله سرمایه بر سرمایه

شان را بر هویت خود وطن قادر هستند بر محیط اطراف خود کنترل داشته باشند و اکثر افراد کنترل تنها گروهی از نخبگان جهان

 (. 1380شود )کاستلز، ب، های افراد دچار دگرگونی میدهند و ارزشاز دست می

های اخیر مطرح شده است نظریه دگرگونی ارزشی رونالد  ها در سالهایی که در زمینه دگرگونی ارزش ترین نظریهیکی از مهم

های  است. اینگلهارت معتقد است که در کشورهای پیشرفته صنعتی به واسطه توسعه اقتصادی، تحول عظیمی در ارزش   اینگلهارت

های فرامادی در حال  های مادی به ارزش های افراد از ارزش ای بوده است که ارزش ها رخ داده است. این امر به گونهمادی انسان

کند. این امر بدین معنا است که کشوری که روند را روندی تقریباً جهانی قلمداد می  تغییر و تحول است و البته اینگلهارت این

های مادی به  شرایط ناامنی اقتصادی را سپری نماید، و به سوی امنیت جانی و اقتصادی حرکت کند، فرایند حرکت از ارزش 

های نسل جدید جوانان اروپایی رخ داده است و  ش افتد. بر همین اساس وی معتقد بود که تحولی در ارزفرامادی در آن اتفاق می

 (. 1986؛ آبرامسون و اینگلهارت، 1994نماید )اینگلهارت و آبرامسون، برای تبیین این تحول دو فرضیه را مطرح می

اش است؛ به نحوی که شخص بیشترین ارزش اقتصادی  -های فرد بازتاب محیط اجتماعی فرضیه کمیابی، که درآن اولویت  -1

 ذهنی را برای آن چیزهایی قائل است که عرضه آن نسبتاً کم است. 

پذیری وی  جامعه کننده شرایط و فرایندهای اساسی فرد به شکل گسترده، منعکسپذیری، که در آن ارزش فرضیه جامعه -2

 های قبل از بلوغ تجربه کرده است. است که در سال

های غربی،  دهد که در نتیجه رونق اقتصادی و ظهور دولت رفاه بعد از دهه پنجاه میلادی در کشور این دو فرضیه نشان می

از این دوره به دنیا آمده های والدین خود الی نسبت به نسلهای اندکی نسبت به امنیت جانی و ماند، نگرانیجوانانی که بعد 

های ارزشی خود را به امور غیرمادی تخصیص دهند. بر همین اساس  اند. همین مسئله منجر شده بود که جوانان اولویتداشته 

به دگرگونی را  و فرضیه جامعههای کوتاهاینگلهارت، فرضیه کمیابی  رجوع میمدت  نسلی  بلندمدت  آثار  به  را  در  پذیری  دهد. 

بینی کند. در حالی که  های ارزشی در افراد را پیشتواند دگرگونیدهند که میای را شکل میوع این دو فرضیه مجموعهمجم

انجامد، فرضیه اجتماعی شدن  های فرامادی میفرضیه کمیابی دلالت بر این دارد که رونق و شکوفایی اقتصادی به گسترش ارزش 
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کند،  مدت تغییر نمیهای یک جامعه به طور کلی به سادگی و در کوتاهدی و نه ارزش های فردهنده این است که نه ارزشنشان

آید  دهد. این دگرگونی در مقیاس وسیع وقتی پدید میها به تدریج و بیشتر به طرزی نامرئی روی میبلکه دگرگونی اساسی ارزش

شود. همچنین پس از یک دوره افزایش سریع  یتر در جمعیت بزرگسالان یک جامعه متر جایگزین نسل مسنکه یک نسل جوان 

های محسوسی حاصل شود. در  تر تفاوتن تر و جواهای بزرگهای ارزشی گروهرود بین اولویتامنیت جانی و اقتصادی انتظار می

تغییرات کوتاهواقع فرضیه جامعه به  مربوط  و فرضیه کمیابی  نسلی  تغییرات  به  مربوط  )اینگلهارت،پذیری  است  ؛ 1984  مدت 

 (. 1987؛ آبرامسون و اینگلهارت، 1999؛ اینگلهارت و آبرامسون، 1981؛ اینگلهارت، 1997آبرامسون و همکاران، 

های افراد در تغییر رفتاری توجه نموده استتت. وی که ها و نگرشدر مطالعات پیوستتته خود به بررستتی تاثیر ارزش  8تورنتون

های مرتبط با توستعه و پیشترفت به درصتدد بوده استت که به بررستی ایدهامیده استت « ن9ایالیستم توستعهرویکرد خود را »ایده

هایی رواج یافته است که از مقبولیت  عنوان آرمان مطلوب بشر بپردازد. در همین مسیر وی معتقد است که در سراسر جهان ایده

ها به نظر تورنتون بدین  ها هستتند. این ایدهین ایدهند و اکثر افراد در جهان به دنبال رستیدن به ااو شتهرت جهانی برخوردار شتده

( 3ای خوب و قابل حصول است، ( خانواده مدرن، خانواده2ای خوب و قابل حصول است، ( جامعه مدرن جامعه1باشند:  شرح می

اد و برابرنتد و روابط هتای متدرن آز( انستتتان4ختانواده متدرن و جتامعته متدرن ارتبتاط علی متقتابلی دارنتد و لازم و ملزوم یکتدیگرنتد،  

تورنتون معتقد استتت که به دنبال نوگرایی و   (.1388ندوشتتن و همکاران،  اجتماعی، مبتنی بر توافق و اجماع استتت )عستتکری

ها در تمام بستترهای زندگی اجتماعی از دانشتمندان گرفته تا افراد عادی را دربرگرفته استت و بر شتدن نوگرایی این ایدهجهانی

کنند و تمام ستعی خود های خود قلمداد میها را به عنوان اهداف و آرمانتاثیر گذاشتته استت. بر همین استاس افراد این ایدهآنها  

های متفاوت تعارض  های سنتی و قدیمی افراد در فرهنگها با ایدهدهند. اما به هر حال این ایدهرا برای رسیدن به آنها انجام می

ها  ای که افراد این ایدهآورند. در این میان تورنتون معتقد است که به اندازههایی به وجود میدلیل تنشکنند و به همین پیدا می

دهند اما برعکس آن در کشتتورهایی که های بالایی از حقوق بشتتر، دموکراستتی، برابری جنستتیتی و ... نشتتان میرا بپذیرند نرخ

 (.2005؛ تورنتون، 2010آید )تورنتون، ها در آن کشورها پایین میخشود این نرها بسیار بیشتر میمخالفت با این ایده

های جمعی به خصوص تلویزیون  نظریه کاشت که توسط جرج گربنر طرح و گسترش یافته است، برای تشریح تأثیر رسانه 

را  های سنتی که تأثیر رسانهروی ادراک ما از جهان واقعی به کار گرفته شده است. برخلاف نظریه  مستقیم و فوری فرض  ها 

و افزاینده است؛ تماشای تلویزیون شونده  گیری کاشت ارائه کرد: کاشت جمعکردند، تحلیل کاشت چند فرض اصلی برای شکلمی

سازی یک روند. این دیدگاه معتقد است که تلویزیون گونه و غیر انتخابی است؛ روند کاشت چندبعدی است؛ اعتقاد به غالبعادت

از نظر گربنر، اهمیت رسانه در خلق    .کندها را برای علایق محدودتر مخاطبان فراهم میبتاً محدودی از انتخابای نسمجموعه 

شود و به  های محتوایی مبتنی بر تکنولوژی عملی میهای مشترک انتخاب و نگریستن به رویدادهاست که با استفاده از نظامراه

سازی و تشدید،  جورج گربنر با دو مفهوم کلیدی متداول  (.1386زاده،  )رضویمد  انجاهای مشترک نگریستن و فهم جهان میراه

سازی(، در  تواند سبب نزدیکی نظرات و عقاید افراد به یکدیگر گردد )متداولگیرد که تماشای بیش از حد تلویزیون مینتیجه می

با صورتی که عامل کاشت در طول زمان می زنان(  ارزش تواند در گروه خاصی )مثلاً  به  ها و  عث تشدید نگرشی خاص نسبت 

 (.  1385کوایل، )مک هنجارهای اجتماعی گردد

ها، الگوهای  ی تولید نیست، بلکه رسانهدیگر تحت سلطه  هی معاصر معتقد است که این جامعدر تحلیل جامعه 10ژان بودریار 

ی  اند. نتیجه نش و نظایر آن بر جامعه چیرگی یافتهآوری اطلاعات، سرگرمی و صنعت داکننده، فنهای هدایتسایبرنتیک و نظام

ی تولید بیرون آمده و وارد  توان گفت ما از جامعه تحت تسلط شیوهها است. به نظر بودریار میها، انفجار نشانهناشی از این نظام

هایی  ها و نظامبر نشانه  ایم که تحت نظارت رمز تولید است. هدف دیگر استثمار و سود نیست، بلکه هدف تسلطای شدهجامعه

تر از هر  های گروهی مدرن را بسیار متفاوت و ژرفبودریار تأثیر رسانه(.  1384)ریتزر،    کنندها را تولید می است که این نشانه

 
8 . Thornton 
9 . developmental idealism  
10   . Jean Baudrillard  
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کند. به زعم بودریار وسایل ارتباط جمعی مانند تلویزیون موجب دگرگونی ماهیت و سرشت زندگی ما  آوری دیگر قلمداد میفن

کند، بلکه چیستی دنیایی را که ما در آن در حال زندگی  گیرد که تلویزیون دنیای ما را فقط بازنمایی نمیه است. او نتیجه میشد

تعریف می ما  برای  استدلال میکردن هستیم  او  بنابراین  رسانهکند.  جهان  در  که  فراواقعیتکند  می  11ای  از  آفریده  که  شود 

   (.1386ای تشکیل شده است )گیدنز، رفتارهای مردم و تصاویر رسانه

کند. سلبریتیزه شدن به فرایندی اشاره دارد که در آن مردم  سازی را مطرح میدرایسنز اصطلاح سلبریتیزه شدن و سلبریتی

کند که افراد با ولع خاصی  سازی به فرایندی اشاره میریتیشوند اما سلبها دچار تغییرات ارزشی و نگرشی میتحت تاثیر سلبریتی

زعم درایسنز در سه مرحله رخ  کنند از آنان الگو گرفته و نوفق شوند. این وضعیت بهشدن هستند و سعی میدنبال سلبریتیبه

 (1400. هواداران )بیچرانلو، 3شدن و ای. رسانه2شدن، . کالایی1دهد: می

همین دلیل در طراحی پروتکل  برای طراحی پروتکل مصاحبه و حساسیت نظری بوده است. به  ها صرفاًظریهارائه اجمالی این ن

کردند استفاده شد و در ورود به میدان پژوهش سعی شد سوالاتی حول مصاحبه از مفاهیم حساس و کلیدی که آنها مطرح می

های  پژوهش و طراحی پروتکل مصاحبه سعی شد پیرامون گروه  محور این مفاهیم حساس ارائه شود. برای مثال در ورود به میدان

کنندگان سوالاتی پرسیده شود. به پیروی از گیدنز هویت آنان و تغییرات آن مورد بررسی قرار گیرد. همچنین مرجع مشارکت

های  شد نظام ارزش میان سعی  ای آنان و چگونگی مصرف مجازی آنان مورد پرسش قرار گیرد. دراینسعی شد ابعاد زندگی شبکه

ها در آن پیگیری شود. درنهایت، های متفاوت و نقش رسانهآنان و چگونگی تغییرات آن، ساختار ارزشی و اهمیت نظام ارزش 

طریق درواقع سعی شد با  ها در عرصه هنر را پیگیری کردیم. بدینروی آنان از سلبریتیطور مستقیم چگونگی پایش و دنبالهبه

راهن از  و  ماییاستفاده  مشاهدات  تا  نمایند  استفاده  آنان  حساس  مفاهیم  از  و  شوند  پژوهش  میدان  وارد  محققان  نظری  های 

 . لحاظ نظری هدفمند کنندهای خود را بهمصاحبه 

 

 روش پژوهش  -3
  روش،   نیا  در  است.  شده  انجام ،ی )شیوه سیستماتیک(انه یزم یۀنظر کردیرو  شناسی کیفی وروش   اساس بر حاضر پژوهش  

  در قبل از  که  یاهینظر  با   را  کار  پژوهشگر   روش   نیا  در   و   اندتنگاتنگ  ارتباط  در   گر یکدی با   یی نها  یۀنظر و   لیتحل  ها، داده  یگردآور

 داری پد  آوردیم  گرد  که  ییهاداده  درون  از  هینظر  تا  گذاردیم  و   کندیم  آغاز  تیواقع  ۀعرص  در  را  کار  بلکه  کندینم  شروع  دارد  ذهن

  عمل  یراهنما  و کند  تیتقو  را   فهم و   باشد   افزارتیبص  تواندیم   و   شودیم   ترکینزد  ت«ی»واقع  به  دارشدهی پد یۀنظر  ن، یبنابرا.  شود

  جیتدربه  مقولات،   و   م یمفاه اساسبر    ها مصاحبه  ی کل  خطوط یریگشکل  از   پس  مسیر  در این  .( 1390اشتراوس و کوربین،  )  باشد 

  دن یرس  تا  هاداده   یآورجمع  ندیفرا  ن،یهمچن.  شدیم   افزوده  خاص  اطلاعات  یآورجمع  بر  و   شدند  تریتخصص  و  ترینظر  ها مصاحبه 

  واقع، در  و   هاداده  کردنمکتوب   و   یسازادهی پ   از  هاداده  لیتحلوهیتجز  ند یفرا  . افتیادامه    ینظر  یریگاساس نمونه  بر  ینظر  اشباع  به

 یکدگذار  ندیاعم از سه فرا  یگریمراحل د  یو با اجرا  شودیم   آغاز  هاآن  ۀریذخ  و  ی دهسازمان  کلمه، به کلمه  و  قیدق  یبردارنسخه 

مستقر در   یۀو نظر یمیو طرح مدل پارادا داستان خط توسعه جهت در گریکد ی به هامقوله  کردنمرتبطو  ینشیو گز یباز، محور

ایافت ادامه    ها داده اول  ر،یمس  نی. در   کلمه بهکلمه  یگاه  و  سطربهسطر  متن  باز،   یکدگذار  یعنی  ،یکدگذار  ۀمرحل  نیبا شروع 

 را   محقق  نظرِ  بلافاصله  کنندگانمشارکت   سخن  در  که  ییرایگ  واژگانِ  عنوانبه  ینی جن  و  هیاول  یکدها  از  شد  یسع  وشد    لیتحل

آمده به  دستبه میبعد، مفاه ۀمرحل. در شود حفظ کنندگانمشارکت ی هادگاهید و  هاکنش یمعنااستفاده شود تا   کنندیم جلب

  م یمفاه  ابعاد  و  هایژگیو  یی شناسا  اساس  بر  ریمس  نیا  در  هامقوله  یگذار. برچسب افتی  لیتقل  یو مقولات اصل  مقولات فرعی

  اساس قبل خود و بر    ۀدو مرحل  یو اصل  یمقولات فرع  با   ارتباط  در  هسته  ۀمقول  سپس،.  گرفتیم  صورت  ها آن  دهندۀل یتشک

 . است شده  برساخت ثابت یاسهیمقا کیتکن

  در (.  1388  مان،ی)ا  شودیم  استخراج  پژوهش  ی کل  داستان  خط  هاآن  جهینت  و   گری همد به  هامقوله  ی تمام  ارتباط  از  ت، ینها  در

  بر  حاکم  انیجر  و  کنندگانمشارکت  ۀتجرب  یکل  ریمس  آن  پرتو  در  و  شدند   مرتبط  هم  به  پژوهش  مختلف  یهامقوله   ر،یمس  نیا

 
11. hyperreality 
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  ند یفرا  حیتشرشده است.    تیروا  کنندگانمشارکتاز    یی هاقولهمراه نقلبه  پژوهش  ی هاافتهی  بخش  در  که  افت، ی  ظهور  پژوهش 

 یاگونهبه  هاآن   نیب  ارتباط  و  شدهکشف  مقولات  و  میمفاه  نظم  و  انسجام  تا  کندیم  کمک  داستان  خط  قالب  در  هاگزاره   انیجر  و

که  صورتنیبد ؛طراحی شد یمیمدل پارادا پژوهش، ندیفرا  و ساختاردادن نشان یبرا سپس. شود مطرح ترفهمقابل و ترمنسجم

 طی(؛ شراشوندیمنجر م   دهیظهور پد  بهکه مشخصاً    ی)عوامل  ی علّ  طیمشتمل بر شرا  یمیپژوهش در مدل پارادا  یمرکز  دهی پد

 نامۀ یو خاص در زندگ   یشامل عوامل فرد  شتریو ب  دهندیها رخ مکنندگان در بستر آنمشارکت  یهاکه راهبرد  ی)عوامل  یانه یزم

گر )شامل عوامل گسترده و  مداخله  طی(؛ شراکنندیم  دیتشد  ای  فیتخف  راپژوهش    دۀیپد  یطورکلکننده هستند و بهمشارکت

و در    موجودند  شیو ازپ   رونیو از ب  شوند یم  مربوط  یو فرهنگ  یاقتصاد  ،ی اجتماع   ،یاسیکلان س  یروهایبه ن  شتریکه ب  یکلان

انتخاب راهبرد  یمرکز  ۀ دی پد  دی تشد  ای  فیتخف   که   یی هاکنش  بر(؛ راهبردها )مشتمل  نقش دارندکنندگان  مشارکت  ی هاو در 

  راهبردها  از منتج یامدهایپ  و (؛ دارند گرمداخله و یانه یزم طیشرا ریتأثتحت و  متن در یادهیپد   به واکنش  در کنندگانمشارکت

  ملاحظات   امر،   نیهم  به  توجه  با  و   است  شده  استوار  ی انسان  تعاملات  بر   که  است  یکردیرو  یفیک  پژوهش بطورکلی      . شودیم  میترس

  از   امر  نیا.  است  برخوردار  ی شتریب  تیاهم  و   تیحساس  از  یکمّ  یهاپژوهش  با   سهیمقا  در   غالباً  ی فیک  یهاپژوهش  در   یاخلاق

  ق یعم یهامصاحبه  و پژوهش طیمح  با درازمدت  و کینزد یِشخص تماس مستلزم که ردیگیم  تانش  یفیک پژوهش ی ذات یژگیو

  سرتاسر   در  کنندگانمشارکت  یبرا  مستعار  یاسام   از  اطلاعات  ی محرمانگ  حفظ  یبرا  پژوهش  نیا  در.  است  موردمطالعه  افراد  با

 دادن جلوه  متفاوت  از  یخوددار  موردمطالعه،  افراد  موافقت  چون  یاخلاق  ملاحظات  تیرعا  با  ن،یا  بر  افزون.  شد   استفاده  پژوهش

  و   ی علم  پژوهش   ی ژگیو  ها داده  در  یکاردست  عدم   و  صحت  و   کنندگان، مشارکت  به  انیز  و   ضرر  از   زیپره  ، یکاربیفر  و  طیشرا

 (. 32ت29: 1385 ،یری)حر م یکرد ت یرعا را یاخلاق رفتار

های  ها در مکانسال دانشجوی دانشگاه یزد بوده و سعی شد که گردآوری مصاحبه   19تا    18گردآوری از میان جوانان نو ورود  

دقیقه  30ها بین مختلف از جمله فضای سبز، محیط دانشگاه، خوابگاه دانشجویی و امثالهم گردآوری شود و مقدار زمان مصاحبه 

گو، میزان تجارب غنی او و میزان تمایل ها گاهی ناشی از وقت پاسخاست. تفاوت زمانی مصاحبهقه متغیر بودهدقی  45ساعت و  1تا  

گیری مقولات و مفاهیم، سؤالاتِ ابتدایی محدود و کلی بوده  سبب عدم شکلاو برای بیان تجارب خود بود و از جانب دیگر، به

شد که صرف  ت فرعی و سپس اصلی، ابعاد و جزئیات بیشتری بررسی و سؤال میگیری مقولاتناسب شکل رفته، بهاست که رفته

گردد. درواقع در  میطلبید. دلیل انتخاب این بازه سنی به شرایط اجتماعی چند سال اخیر بر گویی میوقت بیشتری را برای پاسخ

ول دانشجویی باشند. این انتخاب به این  های شمول سعی شد دانشجویانی مورد مصاحبه قرار بگیرند که در سال اتعیین ملاک

های مجازی آشنا  شدت با تکنولوژی خاطر بوده است که این قشر بیشتر از دو سال آموزش مجازی را پشت سر گذاشته بودند، به

از    شانبا آن عجین بودند، سبک زندگی مجازی پیدا کرده بودند و ورود به دوره جوانی  19گیری کوویدواسطه همهبودند و به

طور هدفمند این گروه از دانشجویان  همین دلیل بهای بودند. بهدریچه این تجارب بوده است. درواقع آنان نسلی مجازی و در آستانه

فهرست   1طول انجامید. در ادامه در جدول شماره  به  1401ها از اردیبهشت ماه تا تیرماه  مورد مصاحبه قرار گرفتند. مصاحبه 

 شده است. کنندگان ارئهمشارکت

 کنندگان : فهرست مشارکت 1جدول شماره  
 ت یوضع سن  اسم  ف یرد ت یوضع سن  اسم  ف یرد

  19 ا یارش 1

 

 

 دانشجو 

  19 ثم یم 11

 

 

 دانشجو 

 19 آرزو 12 18 یعل 2

 19 لدا ی 13 19 عباس 3

 18 ( اجنسیتتر ) الیدان  14 19 محمود  4

 19 آرمان  15 18 فرشته  5

 19 سوگند  16 19 مهراد  6

 19 ی مهد 17 18 زهرا  7

 18 ملیسا 18 19 م یمر 8
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 19 بهمن  19 18 محدثه  9

 18 بهنام  20 19 مبینا  10

 .  اندنفر دختر و یک تراجنسیتی بوده  9نفر پسر و  10نفر بوده که از این تعداد  20کنندگان جدول، تعداد مشارکتطبق 

 

 هاتحلیل یافته  -4
طولانی   یطی فرایندی هسته  های فرعی و اصلی و در نهایت مقوله ی تحقیق، مفاهیم، مقوله هادقیق متن مصاحبهبا تحلیل    

ی مقوله  22ی اصلی،   مقوله   12های فراواقعی از   ی هسته تحت عنوان آواتارپایی، حسرت پردازی و ارائه شد. در نهایت مقولهمفهوم 

 شوند. است. در ادامه مقولات اصلی پژوهش شرح داده مینشان داده شده  2مفهوم برساخت شد که در جدول شماره    100فرعی و   

 های اصلی و هسته استخراج شده : مقوله 2جدول شماره  
 مقوله هسته  مدل پارادایمی  مقولات اصلی  مقولات فرعی 

 های فراواقعی آواتارپایی: حسرت شرایط علی  هنری  علاقمندی هایزمینه علاقه به هنرهای تصویری 

 علاقه به هنرهای نمایشی 

 علاقه به هنرهای ورزشی 

 علاقه به هنرهای موسیقایی 

 های هنری زمینه مهارت مهارت موسیقایی 

 مهارت طراحی و آرایشگری 

 ایشرایط زمینه خانوادگی حمایت و ممانعت  های خانوادگی هنرمحور ممانعت

 های خانوادگی هنرمحور حمایت

 فقدان ذوق هنری  فقدان ذوق هنری 

 گر شرایط مداخله های چندجانبه محدودیت محور های مالیمحدودیت

 محور  های مکانمحدودیت

 محور های زمانمحدودیت

 محور های خانوادهمحدودیت

 پدیده  آواتارپایی  آواتارپایی 

 پایی موفقیت

 استراتژی  روی پروبلماتیک دنباله تقلیدناپذیری 

 تقلیدپذیری 

 پیامد مدار های سلبریتیحسرت مدار های سلبریتیحسرت

 پذیرش فشارهای عاطفی  پذیرش فشارهای عاطفی 

 ای خانواده ناسازگاری سلیقه ای خانواده ناسازشگری سلیقه

 سازگاری سازشگرانه  ای خانوادگی سازگاری سلیقه

 ای خانواده سازشگری سلیقه

 شرایط علی 

تقدم    موردنظر  ۀد یپدبر  شوند و  منجر می  کننده وقایع، حوادث و رویدادهایی بوده که به وقوع یا گسترش پدیدهشرایط علیّ بیان

  در بحث  پایی است.های هنری و موفقیتهای علاقمندی هنری، زمینه مهارت زمینهرو شرایط علی شامل  در تحقیق پیش  .نددار

توان گفت هنر نشات گرفته از شناختی  دارد میجایی که انسان بطور بنیادین تمایلات زیبایی، از آن هنری علاقمندی   های زمینه 

هنر راهی برای ابراز خود و جاودانگی است. چه بسا افراد با  انگیزد. به عبارتی دیگر  زیبایی است و چه بسا امیال انسان را برمی

توجه به ویژگی و خصایصی که دارند به سمت هنرهایی از جمله موسیقی، نقاشی، هنرهای نمایشی/ تصویری، هنرهای ورزشی و 

هایی از هنر و ذوق هنری  آورند. بطورکلی شاید هیچ جامعه و فردی را نتوان یافت که در آن نشانهسایر انواع دیگر هنر روی می

 گوید: رویت نشود. آرزو می
 « و بوم رو دوست دارم.  کردمیبوم کار منقاشی و  مدت    ه یو هنر..    یرو دوست دارم با سازدهن  انویپ  ،یقیموس»
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 گوید: مبینا می
 «.ستی مدنظرم ن  یز یکه برا آدم درآمد داشته باشه رو دوست دارم چ  یو هنر   و کلاً.. ساز سنتور و تنبک رو  یقیموس»

 

اگرچه هنر و ذوق هنری با  .  تر از علاقمندی هنری استکه شاید بتوان گفت مهم  است هنری    های مهارت   زمینه   شرط علی دیگر 

قابلیت و توانایی من  فرد خود را دارد که حصربه سرشت انسان درآمیخته است اما داشتن مهارت بحث دیگری است. هر فردی 

های مختلف هنری ها در حوزه های مستمر به مهارت های آموزشی و تلاششود. گاها فرد با رفتن به کلاسهویدای هنر در وی می

طورکلی صورت ارثی در برخی امور مانند آشپزی، آرایشگری و... مهارت دارد. بهطور فطری و یا بهیابد و در اموری بهدست می

تواند به وجود آورنده ارتباطات گسترده با دیگر افراد باشد. به عبارت های هنری به نوبه خود میتوان گفت داشتن چنین مهارتمی

 گوید: کند. یلدا میدیگر فرد با این مهارت و توانایی احساس خود را به طبیعت و دیگران منتقل می

  ی لیخ  ی. نقاشرم یبگ  ادی  شترشویکردم ب  یرو دوست دارم و سع   یدوست دارم.. همه هنر  یلیرو خ  تاریگ  یقیموس»

 اد یدوست داشتم و رفتم    یو آشپز   یپز کیدوست داشتم رفتم، ک  یگرفتم، ورزش  ادیرو رفتم    یدوست دارم و انواع نقاش

که دوست داشتم رو در کنار    ییزایدرست کردنم دوست داشتم و رفتم دنبالش، چ  یدست  عیرو.. صنا  نایا  ی گرفتم همه

 « گرفتم. ادیدرسم رفتم  

 گوید: بهنام می
انجامش می » و  دادم و هنوزم دوست دارم سازی مثل گیتار یا ویولن یا همچین  چیزی که من کلا دوست داشتم 

دوس دارم طراحی  ایه، مثلا تنبک، دف و این چیزا. هنزم نقاشی رو  چیزاییه، و چیزی که خودم تقریبا بلدم سازهای کوبه 

 « رو دوست دارم انجامش هم میدم بعضی وقتا و اوکیم باهاش.

 

 ای  شرایط زمینه 

هایی است که خاص کنشگران و بستر و میدان  ای شامل ویژگیای را داریم که شرایط زمینه در کنار شرایط علی ما شرایط زمینه 

  خانوادگی و فقدان ذوق هنری . در راستای   یت و ممانعتای ما عبارتند از حماشرایط زمینه   (.2007پژوهش است )کرسول،  

ترین چیز کشف و تولید آن است. فرد است و مهمتوان گفت: داشتن هنر و خلاقیت منحصربه میخانوادگی    ممانعت   و   حمایت 

مختلف زندگی خود  های مختلف و در امور  بطورکلی خانواده نقش موثری در استعدادیابی فرزندان دارد. فرزندان تا حدی در برهه

های اعمالی والدین  به حمایت والدین نیاز دارند. به عبارتی در کنار حامی بودن خانواده، امر و نهی فراوان خانوادگی و محدودیت

تواند موجب عدم بروز تمایلا درونی افراد شود. بطورکلی خانواده درصدد  های هنری میالخصوص زمینه های مختلف علیدر زمینه 

نگرانی و ترسی که از پیامد  کنند. اما گاها با توجه به دلدن استعدادهای نهان فرزندان خود هستند و از کمکی دریغ نمیشکوفا ش

کنند و خطرات احتمالی، مانع از تمایلات  برخی امور هنری مانند آینده شغلی، پرستیژ اجتماعی، نقشی که در جامعه ایفا می

 گوید: کنند. میثم مینه حمایت خود را دریغ میشوند و در این زمیهنری فرزندان می
دوست داشتن پسرش    شونیا  بردن،یم  یارشته  ه یکه خودشون دوست داشتن ما رو تو    ی.. پدر مثلا هرجور قطعا»

  د یپولشو با  ینداره ول  یبرو مشکل  گفتی تار مسه  میبر  میخواستی خوبه بابا، مثلا م  یل یخ  لونیو  گفتی بشه، م  ستیالونیو

 )خنده تلخ(«  دادی و پول نم  یخودت بد 

 گوید: علی می
  یمشکل  کردندیم  تمیو حما  گرفتمی عکس م  یحیو حالا بصورت تفر  دمیخر  ینیرو دوست داشتم و دورب   یعکاس  من»

 « نبوده.

 

ای داریم که این مورد نشات گرفته از خود فرد را برای شرایط زمینه هنری    ذوق   فقدان   علاوه بر حمایت و ممانعت خانودگی ما

است. اگرچه هنر نشات گرفته از زیبایی است و میل به زیبایی در آدمی نهفته است اما برخی افراد تمایل چندانی به هنر در 
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های هنری  خود را به دور از فعالیت های مختلف نداشته و نسبت به آن ذوقی ندارند. در چنین حالتی فرد زمانها و گرایشحوزه 

 گوید: دارد. مریم میهای هنری باز میکند. عدم ذوق هنری افراد از صرف وقت و هزینه برای آموزش و کلاسسپری می
 «.ستین  میحال  یچیکلا.. از هنر کلا ه  یچ یه  دونمینم  یچ یهم که ه  یق یاصلا هنر دوست ندارم و موس  من»

 گوید: عباس می
 «.های رزمی رو دوس دارمرو حساب کنی ورزشورزش  اگر  خب    یولو کاری هم به هنر ندارم..    ستمین  یهنر  من»

 

 گر شرایط مداخله 

گذارد و به پدیده تعلق دارد و توان چنین تعریف کرد: شرایطی ساختاری است که بر راهبردها تأثیر میگر را میشرایط مداخله 

  (. 2007شود )کرسول،  اجتماعی اقتصادی و سیاسی کلانی اشاره دارد که از بیرون از بستر بر بستر وارد میبیشتر بر نیروهای  

گاها افراد برای کشف و استعدادیابی خود با مشکلات و موانع زیادی روبرو    گر تحقیق است. شرط مداخله چندجانبه    های محدودیت 

هاست،  نگرانیگرفته از عدم حمایت والدین بنا به دلایلی از جمله ترس و دل  های خانوادگی که نشاتشوند. علاوه بر محدودیتمی

محور نیز وجود دارد که فرد با آن دست و  های زمانمحور و محدودتیموانع دیگری از جمله محدودیت مالی، محدودیت مکان

ه از عدم استقلال مالی و یا شرایط مالی  کند. اغلب افراد به دلیل شرایط مالی نامساعد که ممکن است نشات گرفتپنجه نرم می

ماند. از طرفی دیگر عدم دسترسی  های هنری و خرید وسایل باز میخانواده باشد، از صرف وقت و هزینه برای رفتن به کلاس

واسطه مشغله کاری یا تحصیلی است که از مسائل مهم در  مکانی به آموزشگاه و موسسات هنری و یا  نداشتن زمان کافی به

 گوید: آید. آرمان میمحدودیت افراد به حساب می
 د یبا  یو آدم گاه   شه یداره گرون م  یچون روز به روز همه چ  کم،یهست    شهیهم  تیکه محدود  یاز لحاظ مال  حالا»

هم   یزمان تیبهتر استفاده کنه. محدود ندهیکنه و از پولش بتونه در آ یگذار هیکارا رو انجام نده تا بتونه بهتر سرما یسری

 « هست و وجود داره.  یهست بلاخره، کم هست ول

 گوید: ارشیا می

تونستم وسایلش رو بخرم ولی محدودیت تایمی  قبلا آره، محدودیت حالا سرمایه بود، مثلا پولش بود که نمی»

 «تونم فعلا برم دنبالش.نداشتم قبلا، الان دقیقا برعکس شده، تایم محدود دارم به همین خاطر نمی

 پدیده 

آواتارپایی    در این پژوهش پدیده حائز اهمیت ما  شوند.پدیده ناظر بر اتفاق، حادثه، واقعه و فکری محوری بوده که از علل ناشی می

طول تاریخ همیشه است. پیگیری افراد معروف و اخبار مربوط به آنان قدمتی طولاتی دارد؛ چرا که محبوبیت در  مبتنی بر موفقیت  

خود در پی موفقیت است و از موفقیت دیگران و    طورکلی انسان در طی مراحل مختلف زندگیای داشته است. بهجایگاه ویژه

های اخلاقی هر فرد در  گیرد. موفقیت از دید افراد مختلف معانی مختلف داشته و بسته به سلیقه و ویژگیپیگری آن درس می

کنند.  های محبوب خود را دنبال میهای مختلف هنری و شخصیت ای که دارند زمینه راد با توجه به علاقهشود. افچیزی خلاصه می

این پیگیری مربوط به فضا و مرز خاصی نبوده و دربردارنده افراد موفق چه در فضای حقیقی و چه در فضای مجازی و همچنین 

 گوید: محدثه می.  پایش مسلما به عنوان تقلید و پیروی از آنان نیستخارج از مرزهای یک کشور است و لازم به ذکر است که این  
رو دوست    تشونیبشم رو نه.. بوده محبوب  هی بخوام شب  نکهیا  یرو، ول  یرانی و ا  یخارج  یا یتیسلبر  یسری  کنمی م  دنبال»

 «و.. رو نه.   یو شغل  یظاهر   یبرسم ول  ته یداشته باشم و بخوام به اون محبوب

 گوید: میمیثم 
  ت یبخاطر شخص  یکه از نظر چهره الگو قرار دادم، تام هارد   گزیخامس رودر  لد،یاسکاف  کلی ما  ،ی هستن.. تام هارد  بله»

. اینا  .افهیداشت و خامس هم از نظر ق  یجالب  تیفرار از زندان شخص  لمیف  یهم تو  لدیاسکاف  کلیکه داشت، ما  یکیزماتیکار

 رو هنوزم پیگیری میکنم« 

 

 استراتژی 
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استراتژی  روی دنباله  پروبلماتیک شوند که در این تحقیق ها در واقع راهبردهایی هستند که در پاسخ به پدیده ارائه میاستراتژی 

کنند. اما  باشد. گروهی از افراد تمایلی به پیگیری اخبار اشخاص معروف نداشته و از دنبال کردن و تقلید از آنان دوری میما می

ها  زندگی خود نیاز به مرجع و چیزی دارد که در برخی امور از آنان پیروی کند. تاثیر افراد مشهور و سلبریتی  بطورکلی هر فردی در

توانند حتی بر روی زندگی  بر روی افراد و سبک زندگی آنان مشهود است و شاید بتوان گفت امری انکار نشدنی است. چرا که می

واسطه جایگاهی که  جایی که انسان میل به کمال دارد، مسلما بهذار باشند. از آنافرادی که دنبال کننده آنان نیستند هم اثرگ

ای هر عملی از آنان را که  صورت چهل تکهای کامل یا بهکند و به گونه افراد مشهور دارند اقدام به پیگیری و تقلید از آنان می

 گوید:  کند. مهدی میداند را تقلید میارجح می
  ت یبخاطر شخص  یکه از نظر چهره الگو قرار دادم، تام هارد   گزیخامس رودر  لد،یاسکاف  کلی ما  ،ی اردهستن.. تام ه  بله»

 « .افهیداشت و خامس هم از نظر ق  یجالب  تی فرار از زندان شخص لمیف  یهم تو  لدی اسکاف  کلیکه داشت، ما  یکیزماتیکار

 گوید: محمود می
 « .کنمیم  یورزش جوانانه و من دارم راهشو ط  هیبدن  تی الان معاونت ترب  مییدا  م،یی... داآره»

 

 پیامدها 

توان کنند را میاتخاذ می  مرکزی   گر و پدیدۀ ای و مداخلهها را در مواجهه با شرایط زمینهنتیجه راهبردهایی که کنشگران آن

مدار، پذیرش فشارهای عاطفی، ناسازگاری  های سلبریتیپیامدهای استخراج شده از این پژوهش شامل حسرت   همان پیامد دانست.

توانند با کوچکترین ها میتوان گفت، سلبریتیمی   مدارسلبریتی   های حسرت ای خانواده و سازگاری سازشگرانه است. در بحث  سلیقه 

ای ثیری از افراد تاثر بگذراند و بذر حسرت را در آنان بپرورانند. انسان روحیه شود روی جمع کاخبار و عکسی که از آنان منتشر می

ها برای افراد جذابیت دارد برتری آنان است که در امور مختلف مانند پوشش و لباس،  جو دارد. چیزی که در میان سلبریتیبرتری 

یابد دچار حسرت ابرابری میان خود و افراد معروف آگاهی میاست. وقتی فرد از دیدن ن نفس، محبوبیت و... نمود پیدا کردهاعتمادبه

نفس در فرد است و نشان از آن داردفرد هدف  شود. تقلید و احساس مقایسه کورکورانه نشات گرفته از عدم اعتمادبهو ناکامی می

 گوید: ای از خود برای زندگی ندارد. سوگند میو برنامه
و   نهیخوکتاب م یلیخ ..اعتماد بنفس داره یلیدوست دخترش خ ؟یشناسی رو م  کوروش وانتونز.. نفسه مثلا اعتمادب»

  گه یروش م  یلی. خارمیسر درب  یکتاب بخونم و از همه چ  خوادیدوسش دارم و دلم م  ی لیو خ  کنمی دنبالش م  وبیوتی  یتو

 « .دمیو انجام م

 گوید: زهرا می
 «لباس بفرستن.  یلباس داشته باشم و برام هع  یییلیبلاگرا چرا.. دوست داشتم مثل اونا خ  ینه ول  یتیو سلبر  مانکن»

 

نگرانی که دارند و یا با توجه به آمال و  است. اغلب خانواده با توجه به دلعاطفی    فشارهای  پذیرش از جمله پیامدهای دیگر  

به آن جهت میها و تصمیمات فرزندان خود نظارت کآرزوهای دیرین خود بر فعالیت دهند. پذیرش این صلاحدیدهای  رده و 

تواند با تصمیمات خانواده خود مقابله کند و تسلیم  خانواده برای فرد فشارهای روانی زیادی را به دنبال دارد. گاهی فرد نمی

... نشان داده و این  گیری وشود؛ از طرفی این فشار روانی را به طرق مختلف از جمله ناراحتی و گریه، گوشه خواسته آنان می

گری  کند. تحمیل سلیقه بر دیگران موجب بروز عواطف منفی شده و فشارهای عصیانچنین خود را از بار فشار روانی تخلیه می

 گوید: گذارد. فرشته میرا بر دوش فرد می
و    یو زار  هیمدت گر  ه ی  .. گهیبکنم د  تونمینم  یکار  چ یمنم ه  ارنینه م  یکارو نکن و وقت  نیخب مثلا خانوادم گفتن ا»

 «. و تموم شد ستین  ی چیبه ه  یچیه  دمیبعدش د

 گوید: بهمن می
گوشم.. قاعدتا برا    یتو  یو آهنگ هم با هنزفر  نمیبیم  یبا گوش  نمیکه بخوام بب  یلمیبه اونا نداره ف  یحالا ربط  خب»

 کنم.« باهاشون بحث می دونن بعدش من ناراحت میشم و  تونن مخالفت کنن چون می .. نمی نداره  یاونا آزار 
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ها وجود دارد، داشتن افکار  است. با توجه به تفاوت نسلی که در میان خانوادهخانواده    ای سلیقه   ناسازگاری سومین مورد از پیامدها  

های  و سلیقه متفاوت امری انکار نشدنی است. این فاصله نسلی منجر گشته تا در اموری مانند نوع موسیقی، نوع پوشش، نوع فعالیت

هنری و... فرد با خانواده خود دچار اختلافات هر چند جزئی گردد. در اموری این اختلاف سلیقه ناشی از فاصله نسلی منجر به  

شود و فرد در خلوت خود و به دور از خانواده به شنیدن موسیقی پرداخته و یا به دور از چشم آنان  جدایی سلیقه از خانواده می

 گوید: پردازد. مبینا میبه پوشش موردنظر خود می
 گهید  ز یچیمن    پسندنی م  ییزای ... کاملا اونا چنایو ا  یبا همون نسل و تفاوت سن  گردهیبرم  گهید  نی... ما کلا.. خب ابله»

 «رو..

 گوید: یلدا می
  نایا  گهی بابام م  یرو دوست دارم ول  یلیاکشن و بکش بکش و تخ  یلمایچون من ف  دنیم  ریبهم گ  یلیچرا خ  لمیف  سر»

 «..نی رو نب  نایا  گهیم  ترسهی. مامانمم چون مخورهیدختر نم  هی  یهیبه درد روح

ای متاثر از تفاوت نسلی، افراد خانواده سعی  است. اغلب با توجه به اختلاف سلیقه سازشگرانه  سازگاری و در نهایت آخرین پیامد  

توافق، تطبیق دارند و طرق مختلف مانند: کشف سلایق مشترک،  با یکدیگر  اموری عادیدر سازشگری  و در  به  پذیری  سازی 

کرده و یا با یافتن اشتراکات هنری به توافق با  رسند. به عبارت دیگر فرد سلیقه خود را منطبق با خانوادهسازگاری با یکدیگر می

سازی است. بطوری که فرد از سلیقه خود کوتاه نیامده و با گوش  چه گفته شد عادیرسد. نوع دیگر از سازشگری چنانخانواده می

داشته و تا جایی  دادن موسیقی موردنظر خود در میان جمع خانواده، پوشش موردنظر و... سعی در عادی جلوه دادن علایق خود 

 گوید:  محمود می ادامه داده که به توافق نسبی با خانواده برسند.
 « .مینکینه، دور هم نگاه م  ای  مینگاه کن  میریرو بگ  لم یف  نیا  ایکه آ  میریگیم  جهیهمه با هم نت  ،الان مشکلی نداریم  ریخ»

 گوید: سوگند می
پاکش    گنیدوست نداشته باشن م  یهمه گوش کنن.. آهنگ  ذارمیآخر م  یگوش بدم تا صدا  خوامیم  یقی.. من موسنه

 دوست دارن..   میملا  یکه نباشه، آهنگا   کنمیپاک م  گهیکن که منم د 

 

 ی م ی پارادا   مدل 

مدل پارادایمی  صورت مدل پارادایمی زیر به تصویر کشید.  توان بهاست را میها ارائه شدهجریان فرایندهایی که در بخش یافته 

قسمت دارد؛ شامل  هایی است که در بستر مطالعه اتفاق افتاده است. این مدل پنج دهندۀ جریان فرایندها و فعالیتتحقیق نشان

پدیدۀ مرکزی قرار گرفته است که  گر، استراتژی ای، شرایط مداخلهشرایط علی، شرایط زمینه ها و پیامدها. در میانۀ مدل نیز 

دهد که هایی که در بستر این تحقیق اتفاق افتاده است، نشان میگیرد. جریان فرایندها و فعالیتها حول آن شکل میفعالیت

ای های پژوهش، شرایط علی، زمینهبر اساس تحلیل داده   به عبارت دیگر  . بوده استآواتارپایی مبتنی بر موفقیت    ، پدیدۀ مرکزی

محور بودن ، و مجازیی آواتارپایی مبتنی بر موفقیت در میان جوانان است که از بستر تکنولوژی، رسانهگر، پدید آورندهو مداخله

   است.جامعه نشات گرفته
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 مدل پارادایمی پژوهش  : 1مدل شماره 

 

 گیری بحث و نتیجه  -5
های مرجع افراد  ها و گروههای اجتماعی ارتباطات را گسترش داده است و موجب تغییر در ارزش گسترش تکنولوژی و رسانه

است.   جوانان شده ها بر روی  واسطه آن ها و تاثیر بیاست. چنین شتابی در توسعه وسایل ارتباطی منجر به ظهور سلبریتیگشته 

هایی با جوانان ای سیستماتیک، مصاحبههای مرجع در این قشر با استفاده از روش نظریه زمینهاز این رو با توجه به اهمیت گروه

ها ابتدا در قالب کدگذاری باز تبدیل به مقولات فرعی و اصلی  سال صورت گرفت و داده  19تا    18دانشجوی نوورود به دانشگاه  

 شرایط علی

 های علاقمندی هنری.زمینه1

 های مهارت هنری.زمینه2

 پایی.موفقیت3
 

مبتنی بر  آواتارپایی

 موفقیت

 رویپروبلماتیک دنباله

 

 های خانوادگیها و ممانعت.حمایت1

 .فقدان ذوق هنری2

 

 های چندجانبهمحدودیت

 

 

 مدارهای سلبریتیحسرت.1

 .پذیرش فشارهای عاطفی2

 ای/ خانوادگی. ناسازگاری سلیقه3

 .سازگاری سازشگرانه4

 

ایشرایط زمینه  

 پدیده

گرشرایط مداخله  

 استراتژی

 پیامدها
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در پی آن مرحله کدگذاری محوری، مقولات مستخرج در قالب مدل پرادایمی ارائه شدند. در مرحله دیگر تحت عنوان شدند. و  

ارائه شود.   2های اصلی پژوهش در قالب نظریه داده بنیاد )نظریه تجربی( در مدل شماره  کدگذاری گزینشی نیز سعی شد یافته

ترین شکل ممکن  ترین و انتزاعیو محوری، در مرحله کدگذاری گزینشی در جامعهای موجود بعد از کدگذاری باز  در واقع، داده

های هنری و اجتماعی جوانان در سطوح متفاوتی قرار آید فعالیتطور که از نظریه تجربی پژوهش برمیهمان  برساخت شدند.

دهند اما در بین آنان بر  خود نشان می  های پیشین سطوح بالاتری از علایق هنری ازدارد. درواقع، آنان نسبت به جوانان نسل

شود. آنها با این سطوح مختلف ای دیده میهای هنری و رسانهمندیاساس جایگاه اجتماعی/اقتصادی سطوح مختلفی از علاقه

ک شود. درچنین فضایی اولین واقعیتی که آنان را تحت سلطه هژمونیای، وارد میدان هنر و رسانه میهنری و مالکیت سرمایه

رود آنان  کند. انتظار میهای خاص میهای آنان را محدود و منحصر به فعالیتدهد، انقیادهای ساختاری است که کنشقرار می

دور باشند. درحالی که این امر با مفهوم های خلاقانه بهگری کنند و از کنشهایی محدود و از پیش مشخص کنشصرفا در فعالیت

شان تا حد زیادی مغایرت دارد. این انقیادهای ساختاری صرفا مرتبط  و رسانه به واسطه ماهیت خاص  جوانی و استقلال، قلمرو هنر

طور کلی توسط تمامی نهادهای  با فضای رسمی عمومی نیست، بلکه در تمامی ساحات زندگی جریان دارد و زیست جهان آنان به

 شود.  موجود نظارت می

برد.  ای آنان را در مقایسه، بالاتر میکشاند و مصرف رسانههای اجتماعی میوی رسانه سمحدودیت در فضاهای واقعی آنان را به

صحنه دور است.  بهبانان مشرفسازند که از نگاه دیدهدهد که آنان در آنجا قلمروهایی برای خود میاین امر به این دلیل رخ می

ماست. درکنار آن، مسئله بازنمایی از خود در آن وضعیتی  ای مبتنی بر سرگرمی حکمفردراین قلمروها اما منطقی خاص رسانه

گیرد، میزان دریافت داده بسیار بالا است و  ای جهانی و بدون محدودیت صورت میانفجارگونه دارد. این وضعیت چون در پهنه

مقایسه  به  منجر  میمعمولا  اقتصادی  و  اجتماعی  مقایسههای  آسانشود.  همیشه  که  شیوههایی  رترین  میها  پیشنهاد  دهند.  ا 

شود. البته این ر کاری معمولا توسط متخصصین عرصه شهرت و رسانه )سلبریتی( پیشنهاد میها برای انجام هترین شیوهآسان

گرای خواه و آرمانروی گسترده نسل تحولشود. چنین فضایی منجر به دنبالهافزاینده میوضعیت در کنار منطق سرگرمی هم

چنین فضایی  گیرد.  های بحرانی به خود میمواقعی سویه دهد و در  های اجتماعی رخ میروی در تمامی عرصهالهشود. دنبجوان می

آورد. چون بسترهای اجتماعی و زیرساختارهای اقتصادی  در کشورهای توسعه یافته مسائل و مشلات فراوانی را به ارمغان نمی

کند و آزمون و خطا برای آنان چندان صورتحساب بلندبالایی ندارد.  فراهم میهایی با ریسک فراوان را برای جوانان  اجازه کنش

همراه دارد. زیرا جوانان در زندگی  ای بهروی پیامدهای گستردهای همچون ایران، پروبلماتیک دنبالهاما در کشورهای درحال توسعه

( اندکی برای ریسک 1402« )شفیر و مولاینیتن، شدت محدود است و »جای خالیاجتماعی و اقتصادی خود »باند پرواز«شان به 

کند که زندگی  دهد و آنان را وادار میهای دائمی و تحقیرکننده با همالان خود قرار میدارند. چنین وضعیتی آنان را در مقایسه

قعی را در خود جای داده  هایی واقعی و فراواای از حسرت بار است و دامنه خود را در ترازو قرار دهند. ترازویی که قائدتا حسرت

 .است
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 : نظریه تجربی پژوهش2مدل شماره 

 
 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 

 مورد تایید قرار گرفته است.    IR.YAZD.REC.1401.107این مطالعه در کمیته اخلاق دانشگاه یزد با شماره  

 حامی مالی 

 پژوهش حاضر مالی نداشته است 

 تعارض منافع 

 کنند.گونه تعارض منافعی را گزارش نمینویسندگان هیچ
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فرهنگی مرتبط با سلامت روان دانشجویان دانشگاه    –(. »بررسی عوامل اجتماعی  1390احمدی، ح.، مرزبان، م.، روحانی، ع. )

   . 9-35(: 1)1شناسی، شیراز«، مجله تخصصی جامعه

 .رسانی جمارانهای مرجع در عصر مجازی، پایگاه اطلاعشناسی گروه( آسیب1397آزاد ارمکی، ت )

ترجمه: ابراهیم افشارف تهران:    ای،ینهزم  مبانی پژوهش کیفی: فنون و مراحل تولید نظریه(.  1396استراوس، ا. و جولیت، ک. )

 نشر نی. 

 ، قم: پژوهشگاه حوزه و دانشگاه. های تحقیق کمی و کیفی در علوم انسانیمبانی پارادایمی روش (. 1388ایمان، م. )

 انیدانشجو:  ی(؛ مطالعه موردیو قوم  یمل  ،یجهان  تی)هو  بیرق  یها  تیو هو  یاسلام  تیهو» (.  1392ع. )ی،  روحان.،  م  ،مانیا  

 127-148 : (1)6 ،رانیا ی فرهنگ قاتیفصلنامه تحق. «رازیدانشگاه ش

 و  شهرت  تطور  در  اجتماعی  های  رسانه  نقش  سلبریتی؛  به  ستاره  از(.  1400. )سندوس  نوسودی،  محمدی  و  عبداله،  بیچرانلو،

 . 205-179 ،( 1)13 ، (اجتماعی علوم  نامه) ادبیات و  هنر شناسی جامعه. تتلو هواداری

فصلنامه  .1380های مرجع در دهۀ  بررسی روند تغییرات نگرشی نسل سوم در زمینه گروه (.1385و همکاران. )  . حاتمی، م
 . سال ششم، شماره سوم. های سیاسی جهان اسلامپژوهش

  دانشگاه  دانشجویان مرجع گروه  تغییر و  خارجی های  رسانه از استفاده  بین رابطه بررسی (. 1392. )آ علیزاده،  و  م،  آقا، حاجی

 .  57-47 ، (18)5 ،شناسی  جامعه مطالعات . ارومیه واحد اسلامی آزاد

 ، تهران: دانشگاه آزاد اسلامی، واحد علوم و تحقیقات های پژوهش کیفیاصول و روش(. 1385حریری، ن. )

 ن تهرا دانشگاه : تهران. کتبی مرتضی  .ها در روانشناسی اجتماعینظریه (.1374و کراوس، م. روبرت. ) . دوچ، م

 .، حسین بهروان، مشهد: نشر آستان قدس رضویدرآمدی بر جامعه (.1372) .رابرتسون، ی

تهران: پژوهشگاه فرهنگ، هنر    ،«ها بر سبک زندگی ساکنان تهرانبررسی تاثیر مصرف رسانه»  . (1386زاده، نورالدین )رضوی 

 و ارتباطات

 ترجمه: محسن ثلاثی، تهران: علمی ، شناسی در دوران معاصرجامعه نظریه(. 1384ریتزر، جورج )

)، حونیعیشف  .، پ  ی،نیالعابد  نیز بازنما  یت ی جنس  یساز  شهیکل»(.  1402.  س  یی و  در  شناس.  «رانیا  ینمایزنان   ی جامعه 
 . 35-19 :(2)5 ، فرهنگ و هنر

 کند، ترجمه امیرحسین میرابوطالبی، تهران: ترجمان. (. فقر احمق می1402شفیر، ا.، و مولاینیتن، س. )

ح ه.شیرازی،  ظهیری،   ،( شبکه(.  1398.  به  مسجد  از  شهروندان  عمومی  حوز  تغییر  مطالعه:  بررسی  مورد  اجتماعی  های 

- 91. سال سیزدهم. شماره: اول و دوم. بهار و تابستان. صص  های جامعه شناسیفصلنامه پژوهششهروندان شریف آباد پاکدشت.  

75. 

رصدیق س  . سروستانی،  هاشمی،  )ضو  جامعهگروه  (.1381.  در  مرجع  روانهای  و  بر  شناسی  تأکید  با  اجتماعی  شناسی 

 . 167 -149، 20. شماره نامه علوم اجتماعی و فستینگر.های مرتن نظریه 

  های پژوهش.  ایرانی  کاربران  زندگی  سبک  بر  هاسلبریتی  اینستاگرامی  های کنش  تاثیر(.  1399. )ع  جعفری،  و  ع.،   عباسی، 
 .  54-33 ،( (101 پیاپی) 1) 27 ،( سنجش و پژوهش ) ارتباطی

ندوشن،  عباس،  محمدجلال عباسیشوازی و رسول صادقی ) 1388(.  »مادران، دختران و ازدواج ) تفاوتهای نسلی  عسکری 

 در ایدهها و نگرشهای ازدواج در شهر یزد(«، فصلنامه مطالعات راهبردی زنان، سال یازدهم، شماره  44، صص: 7-34.

 مقالات  مجموعه های مرجع جوانان.بندی گروه عواملی موثر بر اولویت  بهار(.  1392)  ا.ز، و اصغرپورماسوله،  سغیور باغبانی،  
 اء. ئیس انتشارات اول، چاپ  سوم، و دوم  جلد.ایران در زندگی سبک تحولات
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ع.    . فتحتی، ح رستان(.  1395)و جعفتری،  دانشگاهرابطه مصرف  دانشتجویان  زندگی  تغییر ستبک  بتا  اسهای  آزاد  می.  لاه 

 (. 3)9، های نوینمطالعات رستانه

احمد علیقلیان و افشین خاکباز،    ، ترجمهای(عصر اطلاعات، اقتصاد، جامعه و فرهنگ )ظهور جامعه شبکه(.  1380)  . کاستلز، م

 جلد اول، تهران: طرح نو. 

ی حسن چاوشیان، جلد دوم، تهران: طرح  ترجمه،  قدرت هویت،  عصر اطلاعات، اقتصاد، جامعه و فرهنگ(.  1380)  . کاستلز، م

 نو.

 . . ترجمه منوچهرصبوری.تهران: نشر نی. چاپ اولجامعه شناسی(. 1381. )گیدنز، آ

 ، ترجمه منوچهر صبوری، تهران: نی شناسی و نظریه اجتماعیسیاست، جامعه .(1386گیدنز، آنتونی )

های اجتماعی در جوامع شهری با تاکید  الگوپذیری از شبکه(. 1398)ط. ، شیری، . ، تنهایی، ا.فراهانی، ح، بورقانی.محسنی، ر

، سال نهم، شماره فصلنامه مطالعات جامعه شناختی شهری  (. مطالعه ی موردی: جوانان شهر اراک)  های اجتماعی مجازیبر شبکه 

 .33-1سی ام، بهار،صص

بتا ارزش ویژه برند   )سلبریتی(های مشتهور  ار شتخصیتمطالعته رابطه اعتب(. 1396)و خستروآبادی، م.    م. میمند،  محمتودی 

 . 15، های بازرگانی بررستیگرانه اعتماد برنتد. بتا نقتش میانجی

های اجتماعی مجازی و بحران هویت با تاکید بر بحران هویتی ایران. شبکه  .(1391).  ف، خاکسار،  .پور، ص، عدلی.معمار، ث

 . 176-155. زمستان. دوره اول. شماره: چهارم. صصمجله مطالعات و تحقیقات اجتماعی در ایران

 . هاچاپ دوم، پرویز اجلالی، تهران: دفترمطالعات و توسعه رسانه نظریه ارتباطات جمعی،   .(1385) .مک کوایل، د 

  -  یاسیمتفاوت در بافت س  یری مشترک و جهت گ  ستی ز»(.  1402ک. )  ،دستوره  .،ج  ی،ر یجهانگ  .،م  ،موحد  .،ع  ،تیهدا  

 .  166-149 :(2) 5 ،فرهنگ و هنر  یجامعه شناس.  «(یلادیشصت و هفتاد م یبر دهه ها د یکردستان )با تأک یاجتماع 
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