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Abstract 
 In the current research, the effect of domestic and foreign media on social 

participation in the villages of the border regions of Kurdistan province was 

investigated. The research method is quantitative, applied in terms of purpose 

and cross-sectional in terms of time, which was used by survey and questionnaire 

technique. The statistical population of all residents of the villages of Saqez, 

Baneh, Marivan and Sarovabad in Kurdistan province, which in 1401-1402, 

according to the 1395 census, was a total of 222,174 people. The sample size 

was calculated using Cochran's formula of 384 people, sampling was done based 

on classification and the number of samples was distributed based on the 

population share in each village and questionnaires were randomly distributed 

and data analysis was done using SPSS software. Became social participation 

variable. Processing, statistical analysis of information was done using 

descriptive and inferential statistics. The findings show that there is a 

relationship between media performance and social participation. The value of 

this relationship is 0.405 and its direction is positive and statistically significant; 

Also, there is a significant relationship between internal media performance and 

social participation. But there is no significant relationship between the 

performance of foreign media and social participation. As a result, it can be 

concluded that the performance of internal media has a great effect on social 

participation. 
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Extended Abstract 
1- Introduction 
 Achieving progress will not be possible without the 

existence of collective life, cooperation with others 

and a multi-directional interactive process; In other 

words, in order to achieve development, one of the 

important and basic conditions must be provided, 

that is, the existence of participation. So that 

development is not possible without social 

participation. The discussion about participation is 

not only important in the literature of development, 

but basically it can be considered a process that is 

rooted in human social life and its dimensions have 

changed and improved over time and according to 

the requirements of different periods of history 

(Zetumpka, 1384:13). Participation resulting from 

individual and community trust also includes all 

individual and group activities (Idrisi, 1391: 158). 

From a sociological point of view, participation is 

considered as a multi-directional interactive process 

that will result in the intervention and supervision of 

people and the social capability of the system in 

achieving development along with social justice. 

The most fundamental idea underlying participation 

is accepting the principle of cooperation and sharing 

the efforts of individuals to improve the quantity and 

quality of life in all social, economic and political 

fields (Norouzi, 2008: 250) 

  Researches show that many factors are effective in 

the issue of social participation, one of the most 

important influential social factors is the field of 

media performance (Saroukhani, 2015: 40). The 

performance of the media is considered as one of the 

factors influencing the social participation of people 

in urban or rural communities. The absence or 

weakness of popular participation reduces the 

dynamics of individual and group activities and 

makes growth and development difficult. 

Communication and media discussion in the border 

areas have not been given the necessary attention. 

Considering the diverse functions of mass media, 

such as awareness and information, providing 

grounds for public participation and public 

supervision in the social system, they can have a 

place worthy of attention in the development, 

evolution and institutionalization of the indicators 

and fundamental elements of the political structure 

of the society. News media such as newspapers, 

magazines, books, radio, television, internet, and the 

like, as one of the important institutions of society 

with their influence on opinions and opinions and 

other dimensions of human life, create certain 

political and social realities for people 

(Golshani2013).  

Today, the importance of the effective role of the 

people and their participation in the movement 

towards the sustainable development of the border 

areas is not hidden from anyone. feel satisfied with 

the benefits of development (Hamid Moghadam, 

1370:10). Based on this, the aim of this research is 

to study and investigate the dimensions of internal 

and external media knowledge (independent 

variable) in formal and informal social participation 

(dependent variable) of villagers in the western 

border areas of Kurdistan province and to answer 

questions such as, what are the dimensions of media 

performance? How does it affect social 

participation? What are the consequences of social 

participation in border areas and how does it 

manifest itself? 

2- Methods 

 This study uses a mixed-methods approach to 

collect comprehensive data on the effects of internal 

and external media performance on social 

participation in border dwellers. A combination of 

surveys, interviews, and focus group discussions 

will be conducted to collect both quantitative and 

qualitative data. To gather comprehensive data, a 

mixed-methods approach will be employed, 

including surveys, interviews, and focus group 

discussions. The research will target individuals 

residing in both urban and rural areas of border 

regions to capture diverse perspectives. The 

research will target individuals residing in border 

regions, including both urban and rural areas, to 

capture diverse perspectives. The objectives of the 

research include assessing the level of feeling 

security among border residents, identifying the 

factors influencing their perception of security, 

exploring the relationship between feeling secure 

and social participation, examining potential 

barriers and opportunities for social participation in 

border regions, and providing recommendations for 

promoting community cohesion and integration. In 

other words, objectives include:  

1. To assess the level of feeling security among 

residents living in border regions. 2. To identify the 

factors influencing residents' perception of security 

in border areas. 3. To explore the relationship 

between feeling secure and social participation 

among border residents. 4. To examine the potential 

barriers and opportunities for social participation in 

border regions. 5. To provide recommendations for 

promoting community cohesion and integration in 

border areas. 

3- Findings 
 Based on the results of the research, there is a 

relationship between media performance and social 

participation of border residents of western 

Kurdistan province. The value of this relationship is 

0.405, its direction is positive and statistically 

significant; Also, the investigation of the 

relationship between the dimensions of media 
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performance and social participation shows that 

there is a significant relationship between the 

performance of internal media and social 

participation. But there is no significant relationship 

between the performance of foreign media and 

social participation. As a result, it can be concluded 

that the performance of internal media is very 

effective on social participation. There is a 

significant relationship between media performance 

and dimensions of social participation. As a result, 

the statistical data of this research confirms the 

positive effect of media performance on the informal 

and formal dimensions of social participation. 

According to 46.9% of the respondents, the 

performance of the media was in an unfavorable 

situation, 47.4% in a semi-efficient situation and 

5.7% in a favorable and efficient situation. 

According to "Heath" and "Gilbert", it is the media 

that are able to make people feel insecure. In other 

words, it is the media that, with all its mechanisms, 

can increase people's interest in their participation 

and participation or be involved in reducing it. 

According to the majority of people in the border 

areas of Saqqez, Baneh, Marivan and Sarovabad, the 

performance of the media is weak. 

4- Discussion & Conclusion 
  From the point of view of the statistical research 

community, social participation is affected by the 

performance of domestic and foreign media. The 

results showed that reducing the role and importance 

of the media's performance causes mistrust, the 

spread of pessimism, rumors, and lack of 

participation and cooperation in the country's 

economic, social, political, and security programs, 

and this process will be a suitable platform for social 

turmoil that is passing Time has destructive and 

negative effects on the quality of life and leads to 

people's unnecessary care and protection of 

themselves, makes them open from social activities 

and increases the level of mistrust towards others, 

and finally, causes the decline and stagnation of 

economic, political, security and They become 

social. 
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 چکیده 
استان    یمناطق مرز  یبر مشارکت اجتماعی در روستاها  ی و خارج  یداخل  های  عملکرد رسانه  یر در پژوهش حاضر، تأث

که از  باشد یم  یمقطع یو به لحاظ زمان  یبه لحاظ هدف کاربرد ی، از نوع کم  یقکردستان بررسی شده، روش تحق
آمار  یکو تکن  یمایشپ استفاده شد. جامعه  بانه، مر  روستاهای  ینساکن  یهکل   یپرسشنامه  و سروآباد در   یوانسقز، 

نفر   222174در مجموع    ییروستا  یتجمع  1395  یبر اساس سرشمار  1401-1402ان که در سال  استان کردست
ها  تعداد نمونه  بندی، قهببر اساس ط  گیرینفر، نمونه  384باشد. حجم نمونه با استفاده از فرمول کوکران، تعداد  -یم

  از   هاداده   یلو تحل  یهو تجز  یعتوز  یها به شکل تصادفهر روستا مشخص و پرسشنامه  رد  یتیبر اساس سهم جمع

انجام  یو استنباط  یفیاطلاعات با استفاده از آمار توص یآمار  یلو تحل  یه استفاده شد. پردازش، تجز  SPSS  افزار  نرم
 ـ  هـایافتـهشد.     405/0رابطه    یندارد. مقدار ا   درابطه وجو  یعملکرد رسانه و مشارکت اجتماع  ینب  دهـد  ینشـان م

رابطه    یو مشارکت اجتماع   یداخل   یهاعملکرد رسانه  ینب  ینمعنادار است؛ همچن  یو جهت آن مثبت و از لحاظ آمار
  یجه وجود ندارد. در نت   یرابطه معنادار   ی و مشارکت اجتماع   ی خارج  یها عملکرد رسانه  ینوجود دارد اما ب  یمعنادار

 مؤثر است.  ی بر مشارکت اجتماع  یادیز یارتا حد بس  یداخل یهارسانه  عملکرداستنباط کرد که   توانیم
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 و بیان مسئله  مهدمق -1
  برای  عبارتی  به  بود؛  نخواهد  میسر  ،چند سویه  تعاملی  فرایند  و  دیگران  با  همکاری  داشتن  جمعی،  زندگی   وجود  بدون  پیشرفت  به  رسیدن

  پذیر امکان   توسعه  اجتماعی،  مشارکت  بدون  که  نحوی  شود. به   فراهم  مشارکت  وجود  یعنی  اساسی،  و  مهم  شرایط   از  یکی  باید  توسعه  به  رسیدن
توان آنرا فرایندی تلقی که ریشه در زندگی اجتماعی انسان  بحث دربارة مشارکت نه فقط در ادبیات توسعه اهمیت دارد بلکه اساساً می .نیست

(. مشارکت حاصل  13:1384)زتومپکا،  های مختلف تاریخ دگرگون و متکامل شده استبرحسب الزامات دوره دارد و ابعاد آن در طی زمان و  
فعالیت اجتماع همچنین شامل همه  و  فرد  و گروهی محسوب میاعتماد  از منظر جامعه158:  1391شود)ادریسی،های فردی  نیز  (.  شناسی 

له و نظارت مردم و قابلیت اجتماعی نظام را در دستیابی به توسعه همراه با عدالت  مشارکت به عنوان فرآیند تعاملی چند سویه مطرح که مداخ
ترین اندیشه زیرساز مشارکت، پذیرش اصل همکاری و تشریک مساعی افراد در جهت بهبود کمیت و  اجتماعی در پی خواهد داشت. بنیادی 

توانند به صورت رسمی و غیررسمی  ها میمشارکت  (.250:  1388زی،  )نورو  های اجتماعی، اقتصادی و سیاسی استکیفیت زندگی در تمام زمینه
برگزاری مراسم مذهبی  .  باشدهنوز هم در جامعه ایران مشهود می  تغییرات اجتماعی  رغم و علیهای غیررسمی با سابقه دیرینه  باشند. مشارکت

توان به  نه و واره را میها در قالب بُها و مشارکتا و سوگهها، جشنهای متقابل در عروسیها، کمکدر ایام خاص، ساختن مساجد و حسینیه
امع شهری و روستایی در  و. امروزه به دلایلی به نقش مشارکت افراد در جاشاره نمودهایی از مشارکت غیررسمی در جامعه ایران  نمونهعنوان 

 .  شودبایست توجه بیشتری ... میریزی، مدیریت وفرایند برنامه
  عملکرد   حوزه  تأثیرگذار،  اجتماعی  عوامل   ترینمهم  از   یکی   مؤثرند  اجتماعی  مشارکت  موضوع  در  زیادی  عوامل   دهندمی   نشان  هاپژوهش

امع شهری یا  وهای تأثیر گذار بر مشارکت اجتماعی افراد در جبه عنوان یکی از مؤلفه هاعملکرد رسانه(. 40: 1385 ساروخانی،) است هارسانه
با دشواری    و توسعه راکاهد و رشد  های فردی و گروهی مینبود یا ضـعف مشـارکت مردمی، از پویایی فعالیت  .گرددروستایی محسوب می

رسانی و در کل بحث رسانه  اطلاعدر خصوص  ، ولی  عمراندر زمینه    اخیرهای  دهانجام شده طی    گسترده  اقدامات  رغمعلی. سـازدمواجه مـی
  فراهم   رسانی،اطلاع  و  بخشی  آگاهی  همچون  جمعی،  هایرسانه   متنوع  کارکردهای  به  توجه  گرفته است. بادر مناطق مرزی توجه لازم صورت ن

 سازینهادینه  و  تکامل  تکوین،  در  اعتنائی  خور  در  جایگاه  توانندمی  اجتماعی،  نظام  در  همگانی  نظارت  و  عمومی  مشارکت  هایزمینه  آوردن
  مانند  و اینترنت تلویزیون، رادیو، کتاب، مجله، روزنامه، نظیر خبری هایرسانه . باشند داشته جامعه سیاسی ساختار بنیادین  عناصر و هاشاخص

 را   خاصی  اجتماعی  و  سیاسی هایواقعیت   دارند،  بشر  زندگی  ابعاد  دیگر  و  آرا  و  عقاید  بر  که  تأثیری  با  جامعه  مهم  هاینهاد  از  یکی  عنوان  به  آن
  مناطق مرزی  پایدار  توسعه  سمت   به  حرکت  در  آنها  مشارکت  و  مردم  مؤثر  نقش  اهمیت  امروزه  (.87،  1391کنند)گلشنی،می  خلق  مردم  برای

  مردم   خود  باید  باشد  آینده  هاینسل  و  امروز  مردم  برای  توسعه  و  حرکت  پایدار  و  پویا  ایتوسعه  سمت  به  خواهیممی  اگر  نیست،  پوشیده  کسی  بر
ابعاد علمکرد    بررسی   و  مطالعه  پژوهش  این   هدف  اساس   این  بر  . (10:  1370مقدم،  حامد)کنند  رضایت  احساس  توسعه   فواید  به   دسترسی   از

استان  غرب    مناطق مرزیدر    مشارکت اجتماعی رسمی و غیررسمی )متغیر وابسته( روستاییاندر  )متغیر مستقل(  های داخلی و خارجی  رسانه
اثرگذار است؟ مشارکت اجتماعی   چگونه بر مشارکت اجتماعی  ؟کدامند  هاعملکرد رسانهابعاد    ، جملهی از  یهاپاسخ به پرسشباشد و  می  کردستان

   در پژوهش حاضر همچنین مفاهیم زیر محوریت دارند:  کند؟چگونه نمود پیدا می دارای چه پیامدها و مناطق مرزیدر 

  و  علمی  و  رسانیاطلاع  مجلات  ها،روزنامه  صدا وسیما،  مانند  مردم  آحاد  به  رسانیاطلاع  مراکز   کلیه  شامل  جمعی  هایرسانه:  جمعیرسانه
 باشد. می اینترنتی هایسایت

  ملی،  رادیو، تلویزیون   شامل:  هارسانه   این  دارند   را   اطلاعات   و  اخبار  انتشار  اجازة  کشور  یک  داخل   که   اندهاییرسانه   مجموعه  :داخلی  هایرسانه
 . اندنشریات و  های، مطبوعاتشبکه

  داخلی   هایرسانه   به  مربوط  نامۀاساس   از  غیر  اینامهاساس   طبق  کشور  یک  مرز  از  درخارج  که  اندهاییرسانه   مجموعه  :خارجی  هایرسانه
 .(133-1390،140گیوریان،) هارسانه  سایر و ولهدویچه آمریکا، صدای سی،بی بی  تلویزیون و رادیو همانند دهند؛می انتشار را اطلاعات و اخبار

  گرو   در  انسان  نوع  بقاء  که  چرا  دارد  انسان  تاریخ  اندازه  به  قدمتی  آن،  عام  مفهوم  به  که  است  دیگری  مهم  واژه  نیز  مشارکت:  مشارکت اجتماعی

 همنوع  هایگروه  و   فرزندان  و   همسر  خانواده،  دوستی،  در  و   یک سو   از  حیوانات  و  طبیعی  حوادث   با   مقابله  در   یکدیگر   با   آنها  همکاری  و  همیاری
 (. 203: 1387 ازکیا،) است بوده دیگر سوی از خویش

  و   شرکت  خود  روستای  و  شهر  محله،  امور  در  جامعه  اعضای  آنها  از  استفاده  با  که  ایداوطلبانه  و  ارادی  های فعالیت  از  است  عبارت  مشارکت
  دو   در  توانمی  را  جامعه  اعضای  اجتماعی میان  مشارکت  شوند.می  سهیم  خود  اجتماعی  حیات  به   دادنشکل  در  غیرمستقیم  و  مستقیم  صورتبه 

 : گرفت  نظر در سطح
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  هر   دیگر  بیان   به   باشند؛  ارتباط  در  یکدیگر  با  ایشبکه  پیوندهای  انواع  و  هادوستی  با  غیررسمی   ایشیوه  به  قادرند  افراد:  غیررسمی  مشارکت
 یا  همسایگی مانند فضا در نزدیکی  عاطفی، پیوندهای یا دوستی نظیر  رابطه تنوع شامل  است  ممکن شبکه این دارد که  اجتماعی شبکه فردی

 . باشد  آن مانند و خویشاوندی روابط اداره در مکانی مجاورت

  در  دیگران  با  داوطلبانه  هایو گروه   هاانجمن  در  شدن  عضو  با  فرد  است،   رسمی  شیوه  به  مشارکت  که  پیوند  از  نوع  این  در:  رسمی  مشارکت 
  یا   پیوند  حسب  بر   غیررسمی  هایشبکه  و   رسمی  پیوندهای  که  است  ذکر  به لازم.  گویندمی  نیز انجمنی  مشارکت  آن  به برخی که  باشد  ارتباط

 (. 92: 1375 تبریزی،محسنی) است  درونی  اجتماعی شبکه از  فراتر رسمی پیوندهای حیات ادامه ولی شوند، می تعریف افراد بین مشارکت

 

 پیشینۀ پژوهش -2

   : پیشینۀ تجربی 2-1  
؛  «تهرانی  شهروندان  سیاسی  مشارکت   در  جمعی  هایرسانه  تأثیر  نحوه: »عنوان  تحت  ایمقاله  در(  1398)  همکاران  و  سروریخواجه  غلامرضا   

 اعتماد )  و (  اجتماعی  هایشبکه  و   زبان   فارسی   ایماهواره  هایشبکه  داخلی،   هایرسانه  مصرف)  پژوهش  مستقل  متغیرهای  بین  دهدمی  نشان
 تجمعات   و  هاراهپیمایی  یا  انتخابات  در  شرکت»  جمله  از  هاییشاخص  با(  شهروندان  سیاسی  مشارکت)  پژوهش  وابسته  متغیر  با(  مندیرضایت  و

سیاسی   درباره  دیگران   با  گفتگو»  ،«سیاسی   حزب   برای  تبلیغ»   ، «سیاسی   ارتباط   « سیاسی  اخبار  و  رخدادها  پیگیری  به   علاقه»  ، «مسائل 
 تأثیر   و  مستقیم  تهرانی  شهروندان  سیاسی  مشارکت  بر  ملی  رسانه  هایشبکه  سیاسی  هایبرنامه  مصرف  تأثیر  همچنین.  دارد  وجود  داریمعنی
  سیاسی   مطالب  مصرف  تأثیر  بیانگر  نتایج  آن  بر  علاوه.  است  معکوس  آنان  سیاسی  مشارکت  بر  ایماهواره  هایشبکه  سیاسی  هایبرنامه
 . است  بوده به صورت مستقیم شهروندان  سیاسی مشارکت بر  اجتماعی هایشبکه

 و   آموزش  اجتماعی،  مشارکت  رسانی،اطلاع  هاینقش  مؤثر  هایمؤلفه  زیر  مقایسه»  عنوان  تحت  پژوهشی  در(  1396)مرادی  مهدی
  افکار   و  هانگرش   باورها،  به   دهیجهت   و  دهیشکل   در  ملی  رسانه   انکارناپذیر  نقش   به  توجه   با   ، «همگانی  ورزش   در   ملی  رسانه   سازیفرهنگ

  در  ملی  رسانه   چهارگانه  نقش  مؤثر  هایمؤلفه   زیر  بین   داد  نشان  نتایج  ورزش؛  به  پرداختن  برای  مناسب  بستر  آوردن  فراهم  همچنین  و  جامعه
 اعتلای  راه  در  متعهد  و  متخصص  نیروهای  کارگیری  به   با  تواندمی  ملی  رسانه  رسدمی  نظر  به  دارد و  وجود  معناداری  تفاوت  همگانی،  ورزش
 .بردارد مؤثری هایگام جامعه افراد آگاهی افزایش همچنین و  همگانی ورزش

 ، نتایج«آمل  آن در شهرستان  بر  مؤثر  عوامل  و  غیررسمی  و  رسمی  اجتماعی  مشارکت: »عنوان  با   تحقیقی  در(  1399)  اسدپور  عهدیه
  نشان   رسمی  اجتماعی  مشارکت  میانگین   و  بوده  متوسط   حد  در  شده  مطالعه  آماری  جامعه  اجتماعی  مشارکت  میانگین   دهندمی  نشان  پژوهش

 .  است شده  ارزیابی بالا به رو  متوسط سطح در غیررسمی اجتماعی مشارکت میانگین و باشدمی پایین به  رو متوسط مشارکت میزان دهنده
 تولد،  محل دهندمی نشان. سیاسی« مشارکت با مرتبط اقتصادی -اجتماعی در تحقیق »عوامل( 1391)پورقنواتینیک پژوهش هاییافته

  علاقه   و   دوستان   بودنسیاسی   خانواده،  بودنسیاسی   جمعی،  هایرسانه  از   استفاده  درآمد،   مذهبی،  گیریجهت  اجتماعی،  طبقۀ   شغل،   تحصیلات، 
 معناداری  رابطۀ   سیاسی  مشارکت  با  قومیت  و   تأهل  وضعیت   سن،  بین  ولی  دارند؛   معناداری  رابطۀ  زنان  سیاسی  مشارکت  با  سیاسی  هایبرنامه   به

 . نشد مشاهده
  به  اجتماعی«  مشارکت  توسعه  بر   همراه  تلفن  بر  مبتنی  مجازی  اجتماعی  هایشبکه  نقش   »بررسی  با  تحقیقی   در(  1397)  فرسلطانی  محمد

 تلفن  بر  مبتنی  مجازی  اجتماعی  هایشبکه  از  گیریبهره  با  مدنی  نهادهای  همه  کنونی  جوامع  در.  باشندمی  تأثیرگذاری  این   متفاوت  ابعاد  دنبال
  مورد   هایفعالیت  در  راحتی  به   روز  شبانه  از  زمانی  هر  در  اعضاء  و  اندبرده  بین  از  خود  اعضای  برای  را  مکانی  و  زمانی  هایمحدودیت  همراه،
  فردی   مشارکت  و  فراهم  را  جامعه   به  هاآن  بیشتر  هرچه  اتصال  زمینه  افراد،  همکاری  جلب  با  طرف  یک  از  هاتشکل.  کنندمی  شرکت  خود  علاقه

 فعالانه  مشارکت گسترش به اجتماعی همبستگی تقویت و اجتماعی هایشبکه   بسط با  دیگر، سویی از و دهندمی افزایش را اجتماعی امور در
  کنند.می کمک جامعه افراد داوطلبانه و

توانند  ها با اعمال کارکرد نظارتی خود می ضمن بیان این مفروض که رسانه امنیت«    نظارت،   »رسانه،در مقاله  (  1379)  اصغر افتخاری
   پردازد.ای بر روی ثبات سیاسی کشور بگذارند، به تحلیل دو دهه از حکومت جمهوری اسلامی در ایران میتأثیرات امنیتی مثبت یا منفی 

  نموده،   سـعی  ارشـد«  دانشـجویان کارشناســی  میــان  اجتماعی در  سرمایه  بر  رسانه  تأثیر  ( طی تحقیق »بررسی1390)  گیوریانحسن 
  مــورد   اجتمـاعی  و پاســخگویی  اخــلاق  مشــارکت،  متقابــل،  روابـط  اعتمــاد،  هــایمؤلفــه  در  اجتمـاعی  اجتمــاعی سـرمایه  بُعــد

 . دارد وجـود اجتمـاعی سـرمایه بـا  رسـانه بـین مسـتقیم رابطـه دهـدمـی نشـان پـژوهش هـاییافتـه .گیــرد قــرار توجــه

https://quarterly.risstudies.org/?_action=article&au=100243&_au=%D8%A7%D8%B5%D8%BA%D8%B1++%D8%A7%D9%81%D8%AA%D8%AE%D8%A7%D8%B1%DB%8C
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  سیاسی   احزاب   تأثیر  چگونگی  بررسی   دنبالبه   واکاوی و  عمومی  افکار  گیریشکل  در  را  هارسانه   و سیاسی  احزاب  تأثیر(  2016)  1هارنیاک 
 دریافت  با  عمومی  افکار  هایپاسخ   چگونگی  بررسی   پژوهش  این  هدف.  گیرندمی   مردم  عموم  که  است  تصمیماتی  بر  جمعی  هایرسانه   و

  و   نظم  تواندمی  که  کنندمی  فراهم  عمومی  افکار  کاریدست  در  تریآسان   گیریجهت  احزاب  و  تغییر  ها،رسانه   و  سیاسی  احزاب  از   اطلاعات
   .بخشد بهبود غیرمستقیم طوربه  را محیطی و اجتماعی مسئولیت

 مانند  اجتماعی  هایشبکه   چشمگیر  به رشد  رومانی«  در  سیاسی  مشارکت  بر  اجتماعی  هایرسانه   »تأثیر  خود  رسالۀ  در(  2015)  2مونتین
  همبستگی   سیاسی  انتخاب  هایزمینه   و  مجازی  هایرسانه   و  هاشبکه   بین   است   معتقد  و  اشاره  انتخابات  زمینۀ  در  آن   نقش  به   توییتر،  و  بوکفیس
 .دارد وجود

 مشارکت   است   معتقد  و  بررسی   سیاست   در   جوانان  هایانگیزه   کاهش  برای   حلیراه  منزلۀبه   را  اجتماعی  هایرسانه   نقش (  2013)  3دیسینگ 
  بر .  است  همراه  متفاوتی  نتایج  با  سیاسی  مشارکت  افزایش  برای  هارسانه   تلاش  و  یافته  کاهش  جهان  یافتۀتوسعه   هایدموکراسی  از  بسیاری  در

  اجتماعی ابزاری را اجتماعی هایرسانه  نیوزیلند،  داندین جوانان که رسیده نتیجه این  به و و تحلیلتجزیه  نیوزیلند در را موضوع اساس همین
 . شودنمی ایجاد آنها سیاسی مندیعلاقه  سطح در تغییری بنابراین گیرند؛می  نظر  در سیاسی  نه و

  زمانی   از  آمریکا  انتخابات  در  جدید  هایرسانه   است  معتقد  و  بررسی  سیاسی  مشارکت  و  سیاست   در  را  جدید  هایرسانه   نقش(  2018)  4اوون 
 اطلاعات   اصلی  منبع  تلویزیون  که  حالی  در  اند؛کرده  ایفا  انتخابات  در  را  مهمی  نقش  درآمدند،  نمایش  به  1992  سال   در  بار  اولین  برای  که

  مبارزات  هایراهبرد  در  را  تغییراتی  جدید  هایرسانه .  اندشده  برجسته  دیجیتال  ارتباطی  هایسیستم  است،  دهندگانرأی  بیشتر  برای  انتخاباتی
  توسعۀ  روند  اساس،  همین  بر  او.  اندگذاشته   تأثیر  تخاباتیان  هایرسانه  بر  و  ایجاد  سیاسی  هایسازمان  و  نامزدها  سیاسی،  احزاب  انتخاباتی

 (90-85 ، 1397سردارنیا،) . است کرده بررسی را سنتی هایروش  با آن تفاوت  و سیاسی مشارکت فرایند در جدید هایرسانه 

 

   : ملاحظات نظری2-2   
کنند که در آن  هایی استفاده میمخاطبین بیشتر از پیامها امروزه به جهت منافع سودطلبانه و ایفای نقش خود در جهت جذب  رسانه 

هایی در رفتار و کردارشان چه به صورت آگاهانه و چه  ها تحت تأثیر چنین پیامرود و مصرف کنندگان عمده آن اغراق بسیاری به کار می 
شه در ساخت و روابط گروهی در سطوح محلی و  مشارکت اجتماعی ری  (.48  : 1388آبادی،  )زنگی  گردندناآگاهانه از آن تأسی و پیرو آنان می 

شود. مشارکت عنصری پویا،  ملی دارد و در نهایت مبتنی بر یک فرایند است، فرایندی که طی آن اطمینان و همبستگی میان مردم برقرار می 

مشارکتی است که از متن مردم    توان گفت مشارکت اجتماعی،می  .کننده شرایط است بینی و دگرگون ناپذیر و تا حدودی غیرقابل پیشکمیت
(، مشارکت از ایستادگی مردم 1947)    از نظر کورت لوین  (.89:  1397سردارنیا،)  شودهای مختلف حیات اجتماعی را شامل می آید و عرصهمی

ها جای خود را به همکاری  ها و ستیزافزاید. در فضای مشارکتی، تعارض کاهد و بر سازگاری آنها می در برابر دگرگونی، نوسازی، نوآفرینی می
ارتباطات اجتماعی    های جمعی و همگانی و نهایتاًدهند. از نظر دانیل لرنر؛ عواملی چون سواد، میزان شهرنشینی، دسترسی به رسانه و تعاون می 

به عنوان جامعه مشارکتی نام    را با مشارکت اجتماعی مرتبط و معتقد است که این متغیرها در جامعه مدرن بیشتر نمود دارند. او از جامعه جدید
 مشارکت ایدئولوژی عبارتنداز:.  داندمی لازم را عمده چهار شرط حداقل مردم، مشارکت برای بسترسازی مناسب ایجاد جهت  5گائوتری .  بردمی

 و کردن نهادینهبه   شروط  این  وجود  تخصصی لازم و مادی امکانات و  کافی سازمانی(، اطلاعات )بعد  مشارکتی نهادهای عد هنجاری(،)بُ
ها بر احساس ناامنی مردم مؤثر هستند. اما تحت  نیز مشخص کردند که رسانه  هیث و گیلبرت . شودمی منجر  جامعه در مشارکت فرآیند تثبیت

رشد سریع   مثلعواملی  دارند که  آنها اظهار میباشد.  های مخاطب مینگری یا تصادفی بودن جرم و ویژگیتأثیر عوامل متعددی شامل حس
 . (97:  1399)اسدپور،    شده از جرم تأثیر بگذارد به جای این که بر افزایش واقعی جرم اثر بگذارددرکتواند بر خطر  ای جرم مییا پوشش رسانه

 تعامل  و  سازییکپارچه  داند؛می  آن  کارکرد  از  یکی  را  اجتماعی  تعامل  ایجاد  و  سازییکپارچه  ها،رسانه  کارکرد  از  بحث  در  نیز  6کوایل   مک
  یافتن   تعلق،  احساس  کسب  و  دیگران  با  پنداری  ذاتهم  اجتماعی،  همدلی  دیگران،  احوال  و  اوضاع  درباره  بینش  کردن  پیدا:  باعث  اجتماعی

 ایجاد  به  فرد  ساختن  اجتماعی، توانا  هاینقش  اجرای  به  کمک  زندگی،  در  واقعی  همراه   جای  کردن  پر  اجتماعی،  تعامل  و  گفتگو  برای  مبنایی
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  و   هاارزش  اطلاعات،  انتقال  برای  فرهنگ،  دهنده  انتقال  حکم  در  هارسانه  7لاسول  هارولد  نظر  از  گردد.می   جامعه  و  دوستان  خانواده،  با  پیوند
 انسجام   مشترک،  تجربه  بنیان  گسترش  با  راه  این  از  آنها.  دارند  کاربرد  واردها،  تازه  به  جامعه  افراد  از  و  دیگر  نسل  به  نسل  یک   از  هنجارها
  اجتماعی،   هایگروه  میان  انشقاق  و  بندیتقسیم  جمعی  هایرسانه  دیگر   و   تلویزیون   معتقدند   مگور   و   میرویتس  دهند. می  افزایش  را  اجتماعی

  شدن   بخشی  به   سوی  از  شهروندان و   بیشتر  سازی  متجانس  به   سو  یک  از  ارتباطی  هایرسانه  اساس   این  بر .  اندکرده  تشدید  را  هاملت  و   طبقات
 و متنوعّ بسیار  افراد انتخاب  و تجارب طرف   یک از. شوند می گرفته نادیده جهت دو در سنتی هایگروه اطلاعاتی  جامعه در. شودمی منتج آنها

  وسیله   به   امر   این.  رودمی  دست   از  فرهنگی  تکّثر   و   تنوع  و  کنندمی  پیدا   همپوشانی  سنتی  هایگروه  هایفرهنگ  دیگر  طرف   از   و  متکثر
 ( 198-179 :1400نوابخش،) گیردمی شکل  دیگر جدید هایرسانه و هاتلویزیون

  اعتقادات،   تغییر  چرایی  به  پاسخ  در  اساسی  متغیری  ای،رسانه  اطلاعات  به  مخاطب  وابستگی  میزان  که  باورند  این  بر  8روکیچ   و  دفلور
.  شودمی   بیشتر  هارسانه   به   افراد  وابستگی   شوند،   ترپیچیده  و   ترپیشرفته  جوامع  هرچه.  دارد  افراد  مشارکتی  هایکنش  و   رفتار  و   شناخت   احساسات،

  حوادث   و   خود  هویت  سیاسی،  هایپویش  ها،فرایند   حکومت،  از  شهروندان  تصورات  گیریشکل   سبب  اخبار،  و  اطلاعات  انعکاس  با  هارسانه 
 ها رسانه   به   مخاطبان   وابستگی   بگیرد،   قرار   تغییر  و  تنازع  نوسازی،  معرض  در  جامعه   که  میزان   هر   اساس،  همین  بر .  شوندمی   اجتماعی   و   سیاسی
  و  رفتار  شدن نهادینه  برای  مهم  بسترساز  و  درآمدپیش  ها،رسانه   به   وابستگی  از  ناشی   بالا  شناختی  تجهیز  طبیعی  طوربه   .شد  خواهد  بیشتر

  گذشته  از  بیش  جوامع و حکومت سیاست،   ( امروزه85، 1397سردارنیا،)  است آمیزمسالمت و مندقاعده سیاسی و  مدنی مشارکت یا هاکنشگری
  که   است  این  او  منظور  ارتباطات  یعنی  سیاست  دوچ،  کارل  گفتۀ  به  اند.شده  آمیخته  هارسانه   با  آوریشگفت   شکل  به   بشری  زندگی  و  ایرسانه 
  به   کنند؛می   ایفا  مهمی  نقش  سیاسی  و  اجتماعی  نیروهای  هایدیدگاه  بیان   و  سیاسی  هایرفتار  اعتراضات،  عمومی،   افکار  هدایت  در  هارسانه 

  انقلاب  و  داده  تغییر   ما  زندگی  در  را   مکان   و   زمان  نقش  شدنجهانی.  گذارند  تأثیر  هامشیخط   و  هاسیاست تعیین  در  جمعی  هایرسانه   عبارتی،
 عصر   هایویژگی  ترینمهم  لوهانمک   (.1373  زاده،سیف )  است   کرده  عمل   شدنجهانی   برای  اصلی  و  مهم  محرک  موتور  منزلۀبه   ارتباطات
  شدید  افزایش  با   انسان  شدنسیاسی   فضا،  و  زمان  انفجار   و  ارتباطی  فناوری  بالای  سرعت  همچون  هاییمؤلفه  در  را   سوم  موج  در  جدید  ارتباطات

 های تبیین  (89،  1397سردارنیا،)  شماردمیبر   ارتباطات  از  پیش  دنیای  در  جامعه  و   انسان  از   راز زدایی  و  جهان  مردم  اجتماعی  و  سیاسی  هایآگاهی
  نظری   رویکردهای  بر تکیه  با  تحقیق  این.  اندپرداخته  آن  ها و ابعادمؤلفه   بر تأکید  با یک  هر  که  دارند  وجود  اجتماعی  مشارکت  پیرامون  نظری

  شهرستان  چهار روستایی مناطق اجتماعی در مشارکت بر را خارجی و داخلی هایرسانه عملکرد تأثیرگذار هایشاخص شده، انجام مطالعات و
 نماید. می  بررسی کردستان استان مرزی

 : مدل مفهومی1جدول 
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 ملی و محلی هایجشن ها ومراسم در شرکت
 دینی  و مذهبی هایمراسم در شرکت
 خیر  و المنفعهعام کارهای در شرکت
 دیدگانآسیب و فقرا  به کمک
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 سیاسی  مشارکت
 اجتماعی   مشارکت
 محلی  مشارکت
 ها تعاونی یا اجتماعی هایتشکل در مشارکت
 روستا  عمومی  امور  در گیریتصمیم

 های تحقیق فرضیه -
 رسد عملکرد رسانه در مشارکت اجتماعی مؤثر است. به نظر می -

 مؤثر است.  اجتماعی مشارکت رسمی بُعد بر داخلی هایرسانه عملکرد  رسدبه نظر می -

 . است  مؤثر اجتماعی مشارکت غیررسمی  بُعد بر داخلی هایرسانه عملکرد  رسدمی نظر  به -

 . است مؤثر اجتماعی مشارکت رسمی بُعد  بر خارجی هایرسانه عملکرد  رسدمی نظر  به -

 . است  مؤثر اجتماعی مشارکت غیررسمی بُعد  بر خارجی هایرسانه عملکرد  رسدمی نظر  به -

 
7 Harold Lasswell 
8 Defleur & Rokeach 
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  روش پژوهش -3
پهنانگرانه، با هدف کاربردی و به لحاظ زمانی مقطعی به لحاظ رویکرد مطالعاتی از نوع روش کمی، از نظر میزان ژرفایی،  حاضر  پژوهش  

ها )یعنی تدوین مدل مفهومی نهایی(، به اعتباریابی )تبیین( و استفاده از پرسشنامه، پس از شناسایی ابعاد و مؤلفه  اجرا از نوع پیمایشی  باشد.می
  36643نفر( و سروآباد)  84074نفر(، مریوان)  43365، بانه)نفر(   58092کلیه ساکنین روستاهای سقز)  مطالعه    مورد  جامعه مُدل پرداخته شد.  

حجم    باشد.نفر می  222174جمعیت روستایی در مجموع    1395بر اساس سرشماری سال    1401-1402نفر( استان کردستان که طی سال  
ها بر اساس  ای و تعداد نمونه ند مرحله ای چخوشهدر مرحله اول    گیرینفر محاسبه، روش نمونه 384نمونه با استفاده از فرمول کوکران تعداد  

تجزیه    پردازش و  و  SPSSها از نرم افزار  برای تجزیه و تحلیل داده  ها به شکل تصادفی توزیع شد. سهم جمعیتی هر روستا تعیین و پرسشنامه
رسیون چند  رگهای همبستگی،  زمون آ  های توزیع فراوانی،جدول  و تحلیل آماری اطلاعات با استفاده از آمار توصیفی و استنباطی)مشتمل بر

  و   کرونباخ  آلفای  تکنیک   از   انعکاسی  گیریاندازه  مدل  پنهان  متغیرهای  هایگویه   پایایی  برآورد برای صورت پذیرفت.متغیری و تحلیل مسیر(  
  استفاده صوری روش از پژوهش ابزار روایی  آزمون برای  و سنجش  مورد هانمونه  از نفر   30 توسط پرسشنامه. است شده استفاده مرکب پایایی

 آلفای  از  حاصل  نتایج.  شد  انجام  اصلاحات  نظرها،  آوریجمع   از  پس  و   گرفت  قرار  نظرانصاحب  اختیار  در  و   تدوین  پرسشنامه  منظور  این  به  شد؛
 .  باشدمی   قبولی  قابل  حد  در  که   بوده  0/6  از   بالاتر  گیریاندازه  مدل  در  پنهان  متغیرهای  برای  آمدهدستبه  ضرایب   که  است  آن  از  حاکی  کرونباخ

    

 نتایج آلفای کرونباخ متغیرهای پژوهش  : 2جدول

 ضریب آلفای کرونباخ  ها تعداد گویه هامؤلفه ابعاد 

 858/0 19 داخلی و خراجی  عملکرد رسانه 

 899/0 12 رسمی و غیررسمی  مشارکت اجتماعی 

گذاری این متغیر بدین شکل است که هر چه فرد نمره  نحوه نمرهو    مشخصگویه    19مجموعاً    عملکرد رسانه  متغیر  کردن  عملیاتی  برای
ها، نقش  در پاسخ به گویه   یانتری نسبت به عملکرد رسانه دارد. پس از جمع نمرات پاسخگوبیشتری در این متغیر کسب کند نگرش مثبت

های های داخلی و رسانهشود. عملکرد رسانه در دو سطح رسانه بندی مینامطوب دسته  عملکرد رسانه در سه طیف مطلوب؛ نیمه کارآمد و
   . اندپرداختههای خارجی گویه به ارزیابی عملکرد رسانه  7های داخلی و مجموعاً گویه به ارزیابی عملکرد رسانه  12خارجی ارزیابی که مجموعاً 

 عملکرد رسانه  متغیر  کردن : عملیاتی 3جدول 

 تر است؟ های زیر به کدام گزینه مقابل آن نزدیکنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت هر کدام از گزینه بعُد 
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 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی رادیو 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه یک رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه دو رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه سه رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه چهار رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه پنج رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه استانی رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی شبکه خبر رسانه ملی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی ارتباطات سیار( همراه اول )شرکت 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی ایرانسل

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی دسترسی به تلفن ثابت 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی های داخلی پیام رسان
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 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی های خارجی پیام رسان

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی رادیو فردا

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی سی بیتلویریون بی

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی تلویزیون ایران اینترنشنال 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی تلویزیون من و تو 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی تلویزیون سیمای آزادی 

 بد خیلی بد  خوب  خوب خیلی های تلویزیونی کُردزبان کانال
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گذاری این متغیر بدین شکل که هر چه  گویه در طیف لیکرت طراحی شد. نحوه نمره  12برای عملیاتی کردن متغیر مشارکت اجتماعی 
ها، نمره  فرد نمره بیشتری کسب کند عملکرد بهتری در زمینه مشارکت اجتماعی دارد. پس از جمع نمرات پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

گیری این متغیر دو سطح در نظر گرفته  شود. برای اندازهبندی می در سه وضعیت مطلوب؛ نیمه کارآمد و نامطوب دسته  هامشارکت اجتماعی آن
 مربوط به سطح رسمی مشارکت اجتماعی هستند. نیز گویه  6و  مربوط به سطح غیررسمی مشارکت اجتماعی گویه  6که شده 

 اجتماعی عملیاتی کردن متغیر مشارکت : 4جدول 

 میزان مشارکت خود در هر یک از امور زیر چقدر است؟  بُعد 

ی
اع

تم
اج

ت 
رک

شا
م

 

ی 
سم

رر
غی

ح 
سط

 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی کمک به فقرا و آسیب دیدگان  

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی شرکت در مراسمات مذهبی 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی شرکت در کارهای خیر و عام المنفعه 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی شرکت در مراسمات محلی )عروسی، عزا و ...( 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی های ملی شرکت در مراسم و جشن

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی مشارکت و گفت و گو پیرامون مسائل و مشکلت 
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 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی مشارکت در انتخابات شورای روستا 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی مشارکت و اقدام در حفاظت از اراضی و مراتع

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی همکاری با مسؤل خانه بهداشت روستا 

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی های مربوط مشارکت مالی در خدمات و هزینه

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی های عمرانی روستا مشارکت در طرح

 اصلا  کمخیلی کم زیاد  زیاد خیلی های فعال روستامشارکت و همکاری با تعاونی

 

   ها تحلیل یافته -4

 تحقیق  شناختی جمعیت توصیفی  هاییافته: 1-4

  ساکن   (نفر  62)  درصد  1/16  سقز،  شهرستان  روستاهای  ساکن  پاسخگویان(  نفر  83)  6/21  تحقیق  در  کنندگان  شرکت  نفر  384  بین  از
   .اندبوده سروآباد روستاهای ساکن( نفر 82) درصد 4/21 و مریوان روستاهای ساکن( نفر  157) درصد 9/40 بانه، روستاهای

 درصد   1/28  کمتر،  و  سال  25  سنی  دامنه  در(  نفر  89)  درصد  2/23  تحقیق  در  کنندگان  شرکت  نفر   384  مجموع  بین  از  سنی،  نظر  از
  49  تا  42  سنی  دامنه  در(  نفر  34)  درصد  9/8  سال،  41  تا  34  سنی  دامنه  در(  نفر  128)  درصد  3/33  سال،  33  تا  26  سنی  دامنه  در(  نفر  108)

 . داشتند قرار بیشتر و سال  50 سنی  دامنه در( نفر 25) درصد 5/6 و سال
(  نفر 132) درصد 4/34  و  مرد( نفر  252) درصد 6/65 مطالعه، این  در کننده شرکت  پاسخگویان  نفر  384 مجموع بین  از  جنسیت،  نظر  از

 . اندبوده  زن
 درصد   8/32  متأهل،(  نفر  150)  درصد  1/65  مطالعه،  این  در  کننده  شرکت   پاسخگویان   نفر   384  مجموع   بین  از  تأهل،   وضعیت  نظر   از

 . کنندمی  زندگی  خود همسر از جدا( نفر 8) درصد 1/2 و مجرد( نفر 126)
  دولتی،   بخش   در  شاغل(  نفر  113)  درصد  4/29  تحقیق،   در  کننده  شرکت   پاسخگویان   نفر   384  مجموع  بین   از   ، شغلی  وضعیت   لحاظ  به

  8) درصد 1/2 و دارخانه ( نفر 68) درصد 7/17 بیکار،  شغلی وضعیت دارای( نفر 101) درصد 3/26 آزاد، بخش  در شاغل ( نفر 94) درصد 5/24
  .اندبوده  بگیر مستمری و بازنشسته( نفر

 

   عملکرد رسانه مستقل متغیرهای   به مربوط  توصیفی  هاییافته: 2-4

   داخلی( بُعدهای مربوطه )و گویه ها بر حسب ابعاد مقیاس عملکرد رسانهتوزیع فراوانی و درصدی پاسخ -
درصد پاسخگویان گزینه    5/30تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت رادیو به کدام گزینه مقابل آن نزدیک   :در پاسخ به گویه 

میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این    ودرصد گزینه خیلی خوب را انتخاب    2/5درصد گزینه خوب،    3/26درصد گزینه بد،    38خیلی بد،  
 بوده است.  06/2گویه 
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درصد پاسخگویان گزینه خیلی    8/44تر است؟  رد عملکرد و کیفیت شبکه یک رسانه ملی به کدام گزینه مقابل آن نزدیکنظر شما در مو
اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 4/10درصد گزینه خوب،  4/15درصد گزینه بد،  4/29بد، 

 بوده است.  91/1این گویه 
  2/42تر است؟  به کدام گزینه مقابل آن نزدیک  -شبکه دو رسانه ملی  -های زیر  شما در مورد عملکرد و کیفیت هر کدام از گزینهنظر  

اند. میانگین  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 6/8درصد گزینه خوب،  1/16درصد گزینه بد،  1/33درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد، 
 بوده است.  91/1پاسخ به این گویه نمره پاسخگویان در 

درصد پاسخگویان گزینه خیلی    31تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت شبکه سه رسانه ملی به کدام گزینه مقابل آن نزدیک 
یان در پاسخ به اند. میانگین نمره پاسخگودرصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 5/11درصد گزینه خوب،  6/27درصد گزینه بد،  9/29بد، 

 بوده است.  20/2این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه    6/40تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت شبکه چهار رسانه ملی به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

میانگین نمره پاسخگویان در  اند.  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده  2/11درصد گزینه خوب،    3/14درصد گزینه بد،    9/33خیلی بد،  
 بوده است.  20/2پاسخ به این گویه 

  4/35درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد،    7/42تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت شبکه پنجم به کدام گزینه مقابل آن نزدیک
میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه  اند.درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 4/10درصد گزینه خوب،  5/11درصد گزینه بد، 

 بوده است.  90/1
درصد پاسخگویان گزینه   9/35تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت شبکه استانی رسانه ملی به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

اند. میانگین نمره پاسخگویان در  خاب کردهدرصد گزینه خیلی خوب را انت  7/10درصد گزینه خوب،    3/26درصد گزینه بد،    1/27خیلی بد،  
 بوده است.  12/2پاسخ به این گویه 

  4/21درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد،  2/35تر است؟ نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت شبکه خبر به کدام گزینه مقابل آن نزدیک
اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه خاب کردهدرصد گزینه خیلی خوب را انت 8/12درصد گزینه خوب،  7/30درصد گزینه بد، 

 بوده است.  21/2
  2/37درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد،  4/23تر است؟ نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت همراه اول به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

 بوده است.  27/2اند. میانگین نمره پاسخگویان تخاب کردهدرصد گزینه خیلی خوب را ان 9/10درصد گزینه خوب،  4/28درصد گزینه بد، 
  5/43درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد،    1/22تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت ایرانسل به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

 می باشد.  22/2اسخگویان  میانگین نمره پ و درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب  2/10درصد گزینه خوب،  2/24درصد گزینه بد، 
درصد پاسخگویان گزینه خیلی   12تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت دسترسی به تلفن ثابت به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

 د می باش 74/2میانگین نمره پاسخگویان و درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب  7/24درصد گزینه خوب،  2/36درصد گزینه بد،  1/27بد، 
درصد پاسخگویان گزینه خیلی    1/41تر است؟  های داخلی به کدام گزینه مقابل آن نزدیکنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت پیام رسانه 

اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 1/14درصد گزینه خوب،  3/19درصد گزینه بد،  5/25بد، 
   بوده است. 06/2این گویه 

 

 ( خارجی بُعد)  مربوطه هایگویه و رسانه عملکرد مقیاس ابعاد حسب بر  هاپاسخ درصدی و فراوانی توزیع  -
درصد   3/13تر است؟  های خارجی به کدام گزینه مقابل آن نزدیکنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت پیام رسان:  در پاسخ به گویه

اند. میانگین نمره  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 9/29درصد گزینه خوب،  4/29درصد گزینه بد،  3/27پاسخگویان گزینه خیلی بد، 
 بوده است.  76/2پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

  1/40،  درصد پاسخگویان گزینه خیلی بد  4/40تر است؟  نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت رادیو فردا به کدام گزینه مقابل آن نزدیک
اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده  2/5درصد گزینه خوب،    3/14درصد گزینه بد،  

 بوده است.  84/1



 های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوهشناختی رابطه اثرات رسانهمطالعه جامعه
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گزینه   درصد پاسخگویان 2/42تر است؟ سی فارسی به کدام گزینه مقابل آن نزدیکبی لویزیون بیتنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت 
اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده  3/8درصد گزینه خوب،    8/14درصد گزینه بد،    6/34خیلی بد،  

 بوده است.  89/1به این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه   4/42تر است؟ نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت تلویزیون ایران اینترنشنال به کدام گزینه مقابل آن نزدیک 

اند. میانگین نمره پاسخگویان در  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده  4/15درصد گزینه خوب،    9/22درصد گزینه بد،    3/19خیلی بد،  
 بوده است.  11/2پاسخ به این گویه 

درصد پاسخگویان گزینه خیلی    3/45است؟    تربه کدام گزینه مقابل آن نزدیک   ،نظر شما در مورد عملکرد و کیفیت تلویزیون من و تو 
اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده  4/10درصد گزینه خوب،    3/14درصد گزینه بد،    9/29بد،

 بوده است.  90/1این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه    7/61تر است؟  آن نزدیکنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت تلویزیون سیمای آزادی به کدام گزینه مقابل  

اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده 2/5درصد گزینه خوب،   9/9درصد گزینه بد،  2/23خیلی بد، 
 بوده است.  59/1به این گویه 

درصد پاسخگویان   27/ 6تر است؟  ه کدام گزینه مقابل آن نزدیکرد زبان بهای تلویزیونی کُنظر شما در مورد عملکرد و کیفیت کانال
اند. میانگین نمره پاسخگویان در  درصد گزینه خیلی خوب را انتخاب کرده   25درصد گزینه خوب،    7/30درصد گزینه بد،    7/16گزینه خیلی بد،  

 بوده است.  53/2پاسخ به این گویه 

 توزیع پاسخگویان از حیث عملکرد رسانه : 5 جدول

 عملکرد رسانه  فراوانی  درصد فراوانی  درصد فراوانی تراکمی  میانگین  انحراف استاندارد 

۸۸/۹ ۱۸/۴۰ 

 مطلوب  ۲۲ ۷/۵ ۷/۵

 نیمه کارآمد  ۱۸۲ ۴/۴۷ ۱/۴۳

 نامطلوب  ۱۸۰ ۹/۴۶ ۱۰۰

 کل ۳۸۴ ۱۰۰ 

 

درصد   4/47درصد از پاسخگویان در وضعیت نامطلوب، از نظر    9/46شود، عملکرد رسانه از نظر  همان طور که در جدول ملاحظه می 
درصد در موقعیت مطلوب و کارآمد قرار داشته است. میانگین و انحراف معیار ارزیابی پاسخگویان از    7/5در موقعیت نیمه کارآمد و از نظر  

 بوده است.   18/40 ±  88/9عملکرد رسانه 

 وابسته  متغیرهای به  مربوط  توصیفی هاییافته :3 –  4

 :مشارکت اجتماعی)سطح غیررسمی(های پاسخگویان بر حسب مقیاس توزیع فراوانی و درصدی پاسخ -
درصد پاسخگویان   9/2تر است؟  نزدیکمیزان مشارکت شما در کمک به فقرا و آسیب دیدگان به کدام گزینه مقابل آن  :  در پاسخ به گویه

اند.  درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  19درصد گزینه زیاد و    3/39درصد گزینه تا حدودی،    2/29درصد گزینه کم،    6/9گزینه خیلی کم،  
 بوده است.  62/3میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

درصد پاسخگویان گزینه خیلی کم،   5/13تر است؟  به کدام گزینه مقابل آن نزدیک  های مذهبیشرکت در مراسمو  میزان مشارکت  
اند. میانگین  درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  8/12درصد گزینه زیاد و    2/29درصد گزینه تا حدودی،    3/26درصد گزینه کم،    2/18

 بوده است.  09/3نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه خیلی    9/3تر است؟  المنفعه به کدام گزینه مقابل آن نزدیک شرکت در کارهای خیر و عامو  کت  میزان مشار

اند. میانگین  درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  19درصد گزینه زیاد و    6/32درصد گزینه تا حدودی،    2/35درصد گزینه کم،    4/9کم،  
 بوده است.  53/3ین گویه نمره پاسخگویان در پاسخ به ا

درصد پاسخگویان گزینه   4/3تر است؟  های محلی )عروسی، عزا و...( به کدام گزینه مقابل آن نزدیکشرکت در مراسم  ومیزان مشارکت  
اند. ردهدرصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب ک  1/22درصد گزینه زیاد و    2/36درصد گزینه تا حدودی،    25/ 8درصد گزینه کم،    5/12خیلی کم،  

 بوده است.  61/3میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 



 های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوهشناختی رابطه اثرات رسانهمطالعه جامعه
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درصد پاسخگویان گزینه خیلی کم،   4/9تر است؟ های ملی به کدام گزینه مقابل آن نزدیکشرکت در مراسم و جشن و میزان مشارکت 
اند. میانگین نمره گزینه خیلی زیاد را انتخاب کردهدرصد    1/20درصد گزینه زیاد و    6/28درصد گزینه تا حدودی،    24درصد گزینه کم،    18

 بوده است.  32/3پاسخگویان در پاسخ به این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه  12تر است؟ میزان مشارکت در گفت و گو پیرامون مسائل و مشکلات روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیک

اند. درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  7/17درصد گزینه زیاد و    1/20حدودی،    درصد گزینه تا  33/ 1درصد گزینه کم،    2/17خیلی کم،  
   بوده است.  14/3میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

 

 عد رسمی( مشارکت اجتماعی )بُهای پاسخگویان بر حسب مقیاس توزیع فراوانی و درصدی پاسخ -
درصد پاسخگویان    4/22تر است؟  انتخابات شورای روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیک  درمیزان مشارکت شما  :  در پاسخ به گویه

درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب   9/16درصد گزینه زیاد و    3/20درصد گزینه تا حدودی،    7/22درصد گزینه کم،    7/17گزینه خیلی کم،  
 بوده است.  92/2سخ به این گویه اند. میانگین نمره پاسخگویان در پاکرده

درصد پاسخگویان گزینه    6/14تر است؟  میزان مشارکت و اقدام در حفاظت از اراضی و مراتع روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیک
اند. خاب کردهدرصد گزینه خیلی زیاد را انت  4/15درصد گزینه زیاد و    4/33درصد گزینه تا حدودی،    28/ 1درصد گزینه کم،    5/19خیلی کم،  

 بوده است.  04/3میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 
درصد پاسخگویان گزینه خیلی    3/20تر است؟  همکاری با مسؤل خانه بهداشت روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیک  ومیزان مشارکت  

اند. میانگین  درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  9/10درصد گزینه زیاد و    1/21درصد گزینه تا حدودی،    9/27درصد گزینه کم،    8/19کم،  
 بوده است.  83/2ین گویه نمره پاسخگویان در پاسخ به ا

درصد پاسخگویان گزینه  2/17تر است؟ های مربوط به روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیکمیزان مشارکت مالی در خدمات و هزینه
اند. هدرصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرد  9/9درصد گزینه زیاد و    3/20درصد گزینه تا حدودی،    30/ 7درصد گزینه کم،    9/21خیلی کم،  

 بوده است.  84/2میانگین نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 
  9/21درصد پاسخگویان گزینه خیلی کم،    8/19تر است؟  های عمرانی روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیکمیزان مشارکت در طرح 

تا حدودی،    3/25درصد گزینه کم،   انتخاب کردهدرصد گزین  3/7درصد گزینه زیاد و    8/25درصد گزینه  را  اند. میانگین نمره ه خیلی زیاد 
 بوده است.  79/2پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

درصد پاسخگویان گزینه خیلی    9/21تر است؟  های فعال روستا به کدام گزینه مقابل آن نزدیکمیزان مشارکت و همکاری با تعاونی
اند. میانگین  درصد گزینه خیلی زیاد را انتخاب کرده  5/11درصد گزینه زیاد و    8/19درصد گزینه تا حدودی،    6/32درصد گزینه کم،    3/14کم،  

 بوده است.  85/2نمره پاسخگویان در پاسخ به این گویه 

 توزیع پاسخگویان از حیث مشارکت اجتماعی  :6جدول

 عملکرد رسانه  فراوانی  درصد فراوانی  درصد فراوانی تراکمی  میانگین  انحراف استاندارد 

۸۲/۹ ۵۸/۳۷ 

 مطلوب  ۷۹ ۶/۲۰ ۶/۲۰

 نیمه کارآمد  ۱۸۱ ۱/۴۷ ۷/۶۷

 نامطلوب  ۱۲۴ ۳/۲۳ ۱۰۰

 کل ۳۸۴ ۱۰۰ 
 

درصد در موقعیت نیمه  1/47درصد پاسخگویان از حیث مشارکت اجتماعی در وضعیت مطلوب،  6/20شود، همان طور که ملاحظه می

 بوده است.   58/37 ± 9/ 82درصد در موقعیت نامطلوب قرار دارند. میانگین و انحراف معیار مشارکت اجتماعی پاسخگویان  3/23کارآمد و 

 های استنباطی پژوهش یافتهتوزیع : 4-4
این بخش یافته ارائهدر  برازش مدل تحقیق  ارزیابی  نتایج و گزارش آزمون فرضیات تحقیق و  استنباطی تحقیق شامل  روابط    ،های 

متغیرهای و  ضرایب همبستگی استفاده    بدین منظور از آزمون   کهمتغیرهای تحقیق به صورت دو به دو و بر طبق فرضیات تحقیق مورد بررسی  
 ها بررسی شده است.  تحقیق با یکدیگر در ارتباط گذاشته شده و شدت و جهت روابط و نیز معناداری روابط موجود بین آن 
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 ضرایب همبستگی بین متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق : 7جدول 

 معناداری  ضریب همبستگی  تعداد  متغیر وابسته  متغیرهای مستقل 

 ۰۰۰/۰ ۴۰۵/۰**  ۳۸۴  عملکرد رسانه 
**tailed).-Correlation is significant at the 0.01 level (2 

 

و جهت آن مثبت و از لحاظ آماری   405/0دهد بین عملکرد رسانه و مشارکت اجتماعی رابطه وجود دارد. مقدار این رابطه  شان می ننتایج  

های آماری این تحقیق مؤید تأثیر مثبت عملکرد رسانه بر مشارکت اجتماعی (؛ لذا این فرضیه تأیید و در نتیجه داده≥05/0pمعنادار است )
 روستاییان ساکن غرب کردستان است. 

ری های داخلی و مشارکت اجتماعی رابطه معنادادهد بین عملکرد رسانه بررسی رابطه ابعاد عملکرد رسانه با مشارکت اجتماعی نشان می 

های خارجی و مشارکت اجتماعی رابطه معناداری وجود ندارد. در  (. اما بین عملکرد رسانه≥05/0pاست )  465/0وجود دارد. میزان این رابطه  
   های داخلی تا حدود بسیار زیادی بر مشارکت اجتماعی روستاییان مؤثر است.توان استنباط کرد که عملکرد رسانه نتیجه می 

 
 ستگی بین متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق ضرایب همب : 8جدول 

 معناداری  ضریب همبستگی  تعداد  متغیر وابسته  متغیر مستقل 

 000/0 405/0** 384 مشارکت اجتماعی  عملکرد رسانه 

 000/0 465/0** 384 مشارکت اجتماعی  های داخلی عملکرد رسانه

 976/0 002/0 384 مشارکت اجتماعی  های خارجی عملکرد رسانه

**tailed).-Correlation is significant at the 0.01 level (2 
 

 نشان داده شده است.   8جدول رابطه بین متغیر مستقل عملکرد رسانه و ابعاد مشارکت اجتماعی در 

 ضرایب همبستگی بین متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق  : 9جدول

 معناداری  ضریب همبستگی  تعداد متغیر وابسته متغیر مستقل 

 عملکرد رسانه 
 000/0 392/0** 384 غیررسمی مشارکت اجتماعی

 000/0 349/0** 384 رسمی مشارکت اجتماعی

**tailed).-Correlation is significant at the 0.01 level (2 
 

  392/0عد غیررسمیدهد بین عملکرد رسانه و ابعاد مشارکت اجتماعی رابطه معناداری وجود دارد. مقادیر این رابطه برای بُنتایج نشان می

های آماری مؤید تأثیر مثبت عملکرد رسانه بر ابعاد غیررسمی و رسمی  (. در نتیجه داده ≥05/0pاست ) 349/0اجتماعیعد رسمی مشارکت و بُ
 است. در جامعه آماری تحقیق مشارکت اجتماعی 

 گیری  بحث و نتیجه -5

-، از تجربه مشارکتمرزیطق  های رسمی و غیررسمی آن است. تقریباً تمامی مناصورتکنیم اشاره به  هنگامی که از مشارکت بحث می
های رسمی و نهادمند در طول تاریخ این نوع از مشارکت در روستاهای ایران بر مشارکت  برخوردارند.  ،ای داردهای غیررسمی که سابقه دیرینه

سابقه برگزاری مراسم    انتوان ملاحظه نمود. مردمبرتری داشته است. مصادیق آن را می  ، از نظر زمان و کیفیت و نتایج مثبت حاصل از آن
ایام خاص، ساختن مساجد و حسینیهمذهبی در ماه .  را دارند  و...  هاها و سوگهای متقابل در مراسمی چون عروسی، جشنها، کمکها و 

رین دلیل آن را باید جبر جغرافیایی و شرایط زندگی آنان در نظر گرفت.  شاید مهمت  ،شودبیشتر دیده می  مرزیمشارکت اقتصادی در مناطق  
الجیشی این خطه از کشور به عنوان سپر  بواسطه موقعیت سوقرا  های مؤثر بر مشارکت اجتماعی مناطق مرزی غرب  شناخت تأثیر مؤلفه

 امنیتی در برابر خطرات احتمالی از سوی کشورهای دیگر باید در نظر گرفت. 
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ان غرب استان کردستان رابطه وجود دارد. مقدار این رابطه  نیمرزنشساس نتایج تحقیق، بین عملکرد رسانه و مشارکت اجتماعی  بر ا 
دهد بین جهت آن مثبت و از لحاظ آماری معنادار است؛ همچنین بررسی رابطه ابعاد عملکرد رسانه با مشارکت اجتماعی نشان می،  405/0

رسانه  داخلی وعملکرد  رسانه   های  بین عملکرد  اما  دارد.  رابطه معناداری وجود  اجتماعی  رابطه  مشارکت  اجتماعی  و مشارکت  های خارجی 
بین    های داخلی تا حد بسیار زیادی بر مشارکت اجتماعی مؤثر است. توان استنباط کرد که عملکرد رسانه معناداری وجود ندارد. در نتیجه می 

های آماری این تحقیق مؤید تأثیر مثبت عملکرد رسانه بر  عملکرد رسانه و ابعاد مشارکت اجتماعی رابطه معناداری وجود دارد. در نتیجه داده
درصد در    4/47درصد از پاسخگویان در وضعیت نامطلوب،    9/46ابعاد غیررسمی و رسمی مشارکت اجتماعی است. عملکرد رسانه از نظر  

ها هستند که قادرند  این رسانه  از نظر »هیث« و »گیلبرت« درصد در موقعیت مطلوب و کارآمد قرار داشته است.    7/5مه کارآمد و  موقعیت نی
بر علاقمند نمودن افراد به مشارکت تواند  میبر احساس ناامنی مردم مؤثر باشند. به عبارت دیگر این رسانه است که با تمام سازوکارهای خود  

ضعیف    ،سقز، بانه، مریوان و سروآباد عملکرد رسانه   مناطق مرزیاز نظر اکثر مردم    د.ننها بیافزاید یا در کاهش آن دخیل باشو سهیم شدن آ
 باشد.  می

در مناطق    هاعملکرد رسانهنماید.  که نقش مهمی را ایفا می عملکرد رسانه است    مرزی، یکی از عوامل مهم در مشارکت اجتماعی مناطق  
 چشمگیری جامعه بطور  افراد اجتماعی مشارکت مردم این مناطق معتقدند میزان  .شوده، مریوان و سروآباد بسیار مهم تلقی می سقز، بانمرزی 

نتایج بسیار   شود،  انجام  یافته سازمان  صورت  به  اگر خصوصاً این مشارکت، دارد. تأثیر  تر یافته توسعه  جامعه  ایجاد و  بهتر  زندگی  در تحقق
 دارد:  پی در مطلوبی

 کند.می جلوگیری فرهنگی و خودبیگانگی اجتماعی و  تکروی اعتنایی،از بی -1

 شود. می اجتماعی هایکاهش نابرابری  سبب  -2

  کند.می  تقویت را وحدت ملی و همبستگی نیروی  -3

 هایگروه همکاری طریق  از مسئله و این است مشارکت اجتماعی ضروری ردخُ سطوح به مشارکت، دستیابی فرایند در که گفت باید

شود که  در سطح مشارکت غیررسمی ملاحظه میوجود داشته است.    ،خوردهاجتماعی که از دیرباز در مناطق روستایی به چشم می مختلف
شود  میدیدگان  کمک به فقرا و آسیب،  المنفعه و خیرکارهای عام،  های مذهبی و دینیمراسم،  های محلی و ملیو جشن  هاشرکت در مراسم

ها، های اجتماعی یا تعاونینیز موجب مشارکت سیاسی، مشارکت اجتماعی، مشارکت محلی، مشارکت در تشکل  و در سطح مشارکت رسمی
 بهبود و زندگی  با مختلف اجتماعی هایگروه درگیری فعال و  بقا تندرستی،  ساز  زمینه امر،  این زیرا گیری در امور عمومی خواهد شد.تصمیم

 به  های رسمی نیز نه تنهاعمومی به شکل مشارکت هایعرصه مشارکت در زمینه ایجاد رسدمی نظر به  واقع،  در شود.می کیفیت زندگی  

 .دهدمی آنها افزایش در را زندگی به فراهم بلکه امید را کمال و  رشد فرصت نوعی
ه، کاستن از نتایج نشان داد.  پذیردتأثیر می  خارجیهای داخلی و  عملکرد رسانه، مشارکت اجتماعی از  جامعه آماری تحقیقاز دیدگاه  
برنامهباعث بی   هاعملکرد رسانهنقش و اهمیت   نداشتن مشارکت و همکاری در  بدبینی، شایعه و  اقتصادی، اجتماعی، اعتمادی، رواج  های 

بر کیفیت زندگی تأثیرات مخرب  زمان  در گذر   که   شود و این روند، بستر مناسبی برای آشفتگی اجتماعی خواهد بودسیاسی و امنیتی کشور می
اعتمادی به  های اجتماعی باز و سطح بی شوند، آنها را از فعالیتگذارند و به مراقبت و حفاظت غیرضروری مردم از خود منجر میو منفی می 

 شوند. جتماعی جامعه میو ا ، سیاسی، امنیتیدهند و در نهایت، موجب کاهش و رکود کارکردهای اقتصادیدیگران را افزایش می 
در جغرافیاهای   مشارکتبه ایجاد  یهای مصنوعدر حال حاضر رویکردهای نوین درصددند تا از طریق ساختار کالبدی و طراحی محیط 

با  های مرتبط  ، شاخصاخیرهای  اقدامات انجام شده طی سال  خاص بدون در نظر گرفتن فرهنگ همان زیست بوم بپردازند بویژه با توجه به
های بهداشت، فضای آموزشی، راه آسفالته، شبکه آب آشامیدنی بهداشتی، گازرسانی، طرح  عمران روستایی از قبیل برق، تلفن، شبکه خانه

سطح    ی در زمینه با مشکلات  مرزی باشد. اما هنوز مردم در این مناطق  هادی و مقاوم سازی مسکن از وضعیت نسبتاً مطلوبی برخوردار می 
باشد، مواجه هستند  ها که زمینه ساز مشارکت اجتماعی میاز طریق رسانهسیاسی، فرهنگی، اجتماعی  رسی به اخبار و اطلاعات  اعتماد و دست

 . این امر در مناطق روستایی مرزی در غرب کشور مشهودتر است که
 

 پیشنهادات و راهکارها  

این های داخلی در عملکرد رسانه. تقویت شودمی، موجب کاهش میزان مشارکت در امور جامعه های داخلیبه رسانهعدم اعتماد افراد  -
رساند. پیامدهای  یاری  تواند نقش مؤثری در مشارکت مردم داشته و آنها را در حرکت به سمت توسعه پایدار  بخش از مناطق مرزی می 

ها، احساس  روحیه همکاری دسته جمعی، رشد استعدادها و خلاقیتاین نوع مشارکت علاوه بر بوجود آوردن آثار مثبت در جامعه،  
 سازد. جامعه را محقق میامنیت پذیری و متعهد بودن را افزایش و پایداری مسئولیت



 های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوهشناختی رابطه اثرات رسانهمطالعه جامعه

  

شناسی  جامعه. های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوه شناختی رابطه اثرات رسانه مطالعه جامعه (.1402) خادمیان، طلیعه؛ نیا، صالح؛ ادهمی، عبدالرضاشفیعی
 . 30-1(،  2) 8، فرهنگ و هنر

 12 

تواند بر کیفیت مشارکت اجتماعی اثرگذار باشد. هرچه  های مناطق مرزی میمیزان عملکرد رسانه جمعی در بازنمایی مسائل و خواسته -
با خواسته بازنمایی بیشتر و دقیق این   باشدتر و مطابق  نیازهای مردم  ارتباط بهتری خواهند داشت.    مناطق   سایرمردم    ،ها و  آنها  با 

 های توسعه آن مناطق مثمر ثمر خواهد بود.  در نتیجه اقدامات آتی در گام وهای مختلف با مشکلات آنها آشنا ریزان حوزهبرنامه
های جمعی  ها و از طریق رسانهدانشگاه  ،های آموزشی در سطح مدارسآموزشی از دیگر پیشنهادات تحقیق حاضر است. برنامه های  ارائه برنامه

به اجرا درآید و  ارتقاء امنیت مناطق مرزی( سیاسی و   ،فرهنگی ،اجتماعی)مختلف مشارکت  هایتلویزیون در زمینهو به ویژه رادیو 
 اء دهند.سطح آگاهی افراد جامعه را ارتق

 

 ملحظات اخلقی 

 پیروی از اصول اخلق پژوهش 
   ها تکمیل شد.های رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی آزمودنیدر مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی 
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان 
 اند.  نویسندگان در ننگارش مقاله سهم مساوی داشته 

 تعارض منافع 
   بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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  13، های دانش انتظامیپژوهش  .سنجش احساس امنیت اجتماعی در بین شهروندان شهرهای کوچک و مرزی. ( 1390)  ، علی؛ زنگنه، مهدیآبادیزنگی 
(1 ،)41  – 66.   
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: مطالعه  بر مشارکت سیاسی دانشجویان  گری متغیرهای اجتماعیهای جدید با واسطهتأثیر رسانه  .(1398)   زاده، سینا؛ حسنوند، مظفر؛ امینیاللهخلیل  ، دارنیاسر
 .  100- 85(، 2)  30  ،شناسی کاربردیجامعه موردی دانشجویان دانشگته شیراز.  

مجله مطالعات توسعه  .  های اجتماعی موبایلی بر توسعه مشارکت اجتماعیبررسی نقش شبکه  .(1397)  ؛ مظفری، افسانهمحمد  ،فرسلطانیزینلی، حنانه؛  
 .  108- 97(، 4)  10اجتماعی ایران، 

های  نشریه پژوهش .قش رسانه در توسعه سیاسی و اجتماعی با تأکید بر جامعه معناگرای ایرانن .(1391) ، علیرضا؛ جدیدی، علی؛ اسکندری، صالحگلشنی
 .  28- 5(، 1)  2، سیاسی

 .  149- 133(، 12) 6 ، اینشریه مطالعات رسانه ن. ایرا دولتی  هایسازمان اجتماعی مسئولیت بر رسانه تأثیر بررسی .(1390)  حسن گیوریان،
،  پژوهش  نامه   .اعیاجتم  –  سیاسی  و مشارکت  بیگانگی  میان   رابطه   بررسی  ملی،  و توسه   مشارکت  برای  مانعی   بیگانگی.  (1375)   ، علیرضا تبریزیمحسنی  

1 (2 ،)  1-27  . 

https://quarterly.risstudies.org/article_1229_2d60422b36192d3057a04184c4de9003.pdf
https://www.noormags.ir/view/fa/creator/186293/%D8%B9%D9%84%DB%8C_%D8%B2%D9%86%DA%AF%DB%8C_%D8%A2%D8%A8%D8%A7%D8%AF%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1088232/%D8%B3%D9%86%D8%AC%D8%B4-%D8%A7%D8%AD%D8%B3%D8%A7%D8%B3-%D8%A7%D9%85%D9%86%DB%8C%D8%AA-%D8%A7%D8%AC%D8%AA%D9%85%D8%A7%D8%B9%DB%8C-%D8%AF%D8%B1-%D8%A8%DB%8C%D9%86-%D8%B4%D9%87%D8%B1%D9%88%D9%86%D8%AF%D8%A7%D9%86-%D8%B4%D9%87%D8%B1%D9%87%D8%A7%DB%8C-%DA%A9%D9%88%DA%86%DA%A9-%D9%88-%D9%85%D8%B1%D8%B2%DB%8C-%D9%85%D8%B7%D8%A7%D9%84%D8%B9%D9%87-%D9%85%D9%88%D8%B1%D8%AF%DB%8C-%D8%B4%D9%87%D8%B1-%D8%AE%D9%88%D8%A7%D9%81
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/387/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B8%D8%A7%D9%85%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/387/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B8%D8%A7%D9%85%DB%8C
https://www.noormags.ir/view/fa/magazine/387/%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4-%D8%A7%D9%86%D8%AA%D8%B8%D8%A7%D9%85%DB%8C
http://priw.ir/search.php?sid=1&slc_lang=fa&author=%DA%AF%D9%84%D8%B4%D9%86%DB%8C


 های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوهشناختی رابطه اثرات رسانهمطالعه جامعه

  

شناسی  جامعه. های مشارکت اجتماعی در نواحی روستاییها و شیوه شناختی رابطه اثرات رسانه مطالعه جامعه (.1402) خادمیان، طلیعه؛ نیا، صالح؛ ادهمی، عبدالرضاشفیعی
 . 30-1(،  2) 8، فرهنگ و هنر
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-179(،  54)   4  ،  شناسیمطالعات جامعه  .در انسجام اجتماعی  های اجتماعی  شناختی تأثیر طبقات اجتماعی و رسانه  بررسی جامعه.  (1400)   مهرداد  نوابخش،
198  . 

 .  269- 249(، 53) 18، له راهبردمج .مشارکت اجتماعی و عوامل اجتماعی مؤثر بر آن (.1388)  بختیاری، مهناز ؛الهنوروزی، فیض

(،  9)  3،  زن و جامعه  فصلنامه  . مشارکت سیاسی  با  مرتبط  اقتصادی  -اجتماعی  بررسی عوامل  .(1391)  مهدی؛ احمدی، حبیبلیلا؛ معینی،    پورقنواتی،نیک
41-64 .   
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