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Abstract  
Urban spaces, as a cultural text, play a crucial role in creating cultural 

experiences and transmitting collective meanings. Tourism is a social 

phenomenon that is influenced by the interconnected cultural components of 

urban spaces, which has a significant impact on the vitality and creation of 

nostalgic feelings among individuals. The cultural-social functions of urban 

spaces, taking into account the reciprocal relationships between urban spaces 

and cultural elements, are an answer to the cultural needs of citizens, which can 

be achieved through a focus on urban spaces and cultural activities  .As there is 

a multifaceted relationship between cultural Components and urban spaces, 

social changes and transformations have a direct impact on the functions. 

Considering the cultural richness and historical significance of Sanandaj city and 

its tourist attractions, it attracts a large number of tourists every year. Given the 

importance of this topic, the aim of this research is to investigate the cultural-

social Components of tourism spaces in Sanandaj.  The research methodology is 

descriptive-analytical. After collecting primary data through field research, 

library research, and interviews with participants, the contents of urban spaces 

were analyzed using content analysis. The codes and categories were extracted 

from the data. The statistical population in this study includes three groups: local 

residents, tourists, and employees and officials from various sectors.  To 

determine the sample size, both targeted sampling and theoretical sampling were 

used simultaneously. The findings of the study indicate that analyzing urban 

cultural space and social life is related to the city's cultural and historical context. 

Sustainable urban development, which leads to social and cultural identity, will 

improve the quality of life for citizens.  All these factors will be made possible 

through changes and increasing awareness. In conclusion, in the framework of 

grounded theory, the cultural-social functions of tourism spaces lead to the re-

creation of cultural identity, strengthening social relationships, and economic 

development, which can help understand the deeper effects of tourism on culture 

and society.  
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Extended Abstract 
1- Introduction  
Context of globalization, which reflects a range of 

changes since the Industrial Revolution in societies, 

is also on the rise. Additionally, the trend towards 

urban living, which has led to changes in social 

structures, has increased the inclination towards 

tourism. Tourism is a social and economic 

phenomenon that represents the largest peaceful 

movement of people across the globe and plays a 

crucial role in the economies of many countries. The 

city of Sanandaj, with its suitable geographical, 

historical, natural, and cultural conditions, holds a 

significant position in the expansion of urban 

tourism. One of the main features of the culture of 

this region is the development of its language and 

folkloric characteristics, which are reflected in 

prominent ethnic ceremonies and traditions. 

Important anthropological activities in the field of 

tourism include researching the cultural and social 

functions of tourism, which encompasses the 

thoughts, actions, and reactions of a society towards 

the behaviors of tourists. It also aims to explore the 

differences and similarities among human 

communities, gain awareness about ethnic customs, 

local heritage, arts, dances, music, rituals, language, 

and the recreation of national, local, and ethnic 

identities. By identifying and promoting specific 

cultures, it seeks to enhance public awareness 

regarding these customs.  

2- Methods  
Based on the central questions and objectives, this 

research is qualitative in nature and in-depth in its 

approach. By employing qualitative methods, the 

aim is to achieve findings without bias or 

preconceptions. To understand the processes and 

relationships, as well as the interactions of 

individuals in tourism spaces, and to gain insight 

into the depth of ongoing phenomena, observation 

methods are utilized.  This study is applied in terms 

of qualitative content and exploratory in terms of 

purpose, cross-sectional in terms of time, and 

analytical in terms of methodology. The data 

collection methods in this research are conducted 

through fieldwork, documentation, and library 

research. Additionally, to illustrate tourism and 

cultural spaces, symbols, and urban elements, 

photography is used to aid the researcher in better 

describing the environment. Thus, the study area 

includes local community members, tourists, 

residents of various accommodation centers, 

managers, and staff from relevant governmental 

organizations related to tourism and urban spaces. 

Semi-structured interviews were conducted with 37 

individuals from these groups. In this context, two 

types of purposive sampling are used for selecting 

interviewees, and theoretical sampling is employed 

to determine the number of individuals, identify the 

location of the required data, and find the research 

pathway.  In this research, the approach to data 

analysis is content analysis. This is a type of 

research methodology aimed at identifying the most 

important categories and concepts within a text and 

uncovering the latent social realities within it. In this 

method, theoretical sensitivity and continuous 

comparison of data are considered at every step. 

Thus, the researcher continuously compares the data 

to discover the underlying patterns within them. 

3- Findings  
Urban space is a part of a city that serves as a public 

arena for urban activities. Urban space possesses 

communicative features and is a part of the city's 

living organism, which is related to changing socio-

economic and technical conditions. This research 

gathers six main categories, each encompassing 

multiple concepts, including cultural functions, 

exchanges and social functions, preservation of 

cultural heritage, functions of the tourism industry, 

urban space functions, and education and 

awareness-raising, with the central theme being 

sustainable urban development, social, and cultural 

identity. In today's urban societies, changing 

consumption patterns towards more sustainable use 

of resources, such as energy and water, leads to the 

development of more sustainable urban structures 

and a reduction in environmental pollution. 

Additionally, attention to the optimal use of public 

spaces and the creation of vibrant and dynamic 

urban areas can contribute to the development of 

urban culture, increase social and cultural activities, 

and enhance human interactions within the city. In 

other words, sustainable urban development, which 

leads to social and cultural identity, will enhance the 

quality and lifestyle of citizens, all of which can be 

achieved through changes in perception and 

experiences. Considering the conceptual framework 

employed as a research strategy in this study, if we 

regard urban tourism and cultural spaces as cultural 

elements, meeting biological, psychological, and 

social needs of individuals in social interaction 

spaces corresponds to fulfilling cultural needs. 

Furthermore, applying Radcliffe-Brown's theories 

to this topic can be expressed by stating that if we 

view urban tourist spaces as cultural elements, we 

can focus on their role in meeting the social needs of 

the community. 

4- Discussion & Conclusion 
 Urban tourism spaces and cultural spaces in this 

city, as valuable cultural and historical resources, 

not only play a significant role in attracting tourists 

and strengthening the local economy but also 

contribute to improving the quality of life for 

citizens and promoting sustainable urban 

development by enhancing cultural identity and 

social interactions. These spaces help strengthen the 
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sense of belonging and local identity in the 

community through the preservation and promotion 

of cultural heritage, ensuring cultural and social 

sustainability in the city.  However, given the rich 

culture, stunning nature, and the respect and 

hospitality of the people in this region, there is a 

considerable gap between what officials and 

relevant managers have stated and the reality 

reflected in the conducted interviews. The evident 

underdevelopment must be addressed through 

proper, suitable, and tailored policies to create an 

environment conducive to attracting tourists. 

Sanandaj has the potential to become a tourism hub 

like other cities in Iran, with the support of officials 

and greater government attention, utilizing its border 

opportunities to positively impact the well-being of 

its people. 
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   چکیده
بهای اجتماعی که متأثر از مؤلفهگردشگری پدیده باشد که اهمیت  هم پیوسته فرهنگی شهری میهای 

اجتماعی فضاهای شهری    -های فرهنگیانگیزی افراد دارد. مؤلفهزیادی در سرزندگی و ایجاد حس خاطره

جه به روابط متقابل عناصرفرهنگی و فضاهای شهری ، پاسخی است به نیازهای فرهنگی شهروندان  با تو 

فعالیت و  بر فضاهای شهری  نگرش  با  امکانکه  غنای فرهنگی،  پذیر میهای فرهنگی  به  توجه  با  باشد. 

مت  های گردشگری وتفریحی، همه ساله گردشگران زیادی را به ستاریخی شهرسنندج و داشتن جاذبه

اجتماعی  -های فرهنگیکه با توجه به اهمیت موضوع، هدف پژوهش حاضر، بررسی مؤلفه کشاندخود می

- باشد. مطالعه حاضر با رویکردکیفی که از نظرروش، توصیفیفضاهای گردشگری و تاریخی شهرسنندج می

داده وتحلیل  تجزیه  است.  دادهها،  تحلیلی  گردآوری  از  مطالعه  پس  ازطریق  اولیه  میدانی،  های 

کنندگان، با استفاده از روش تحلیل محتوای فضاهای  گرفته از مشارکت  ای و مصاحبه صورتاسنادکتابخانه

ها استخراج شده است. جامعه آماری در این  شهری انجام گردیده و مقولات کدهای معنایی از دل داده

های مختلف اداری،  یان بخشنفر، شامل سه گروه جامعه محلی، گردشگران وکارکنان و متول  3٧رساله  

گیری نظری به  گیری هدفمند ونمونهخدماتی و اقامتی هستند. برای تعیین حجم نمونه از دو نوع نمونه

یافته از آن است که  صورت همزمان استفاده شد.  تحلیل فضای فرهنگی و زندگی  های پژوهش حاکی 

بیان م تاریخی  بافت فرهنگی و  به  با توجه  را  به  شود.  یاجتماعی شهری  پایدارشهری که منجر  توسعه 

باشد، ارتقاء کیفیت و سبک زندگی شهروندان را به دنبال خواهدداشت. که  هویت اجتماعی و فرهنگی می

نتایج پژوهش حاضر این  از دیگر    تمام موارد مذکور با تغییرو افزایش ادراک و تجربیات میسرخواهدبود.

اجتماعی فضاهای گردشگری موجب بازتولید هویت فرهنگی، تقویت روابط  -های فرهنگیاست که، مؤلفه

تری از تأثیرات گردشگری برفرهنگ و جامعه کمک  شوند که به درک عمیقاجتماعی وتوسعه اقتصادی می

 کند.    می

 علی باصری نویسنده مسئول:* 

 نشناسی، واحد تهران مرکزی، دانشگاه آزاد اسلامی، تهران، ایراگروه مردم نشانی:

 baseridon@gmail.com پست الکترونیکی:
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    و بیان مسئله مهدمق -1
جاذبه     مانند  گردشگری  منابع  که  فضایی  شهری،  گردشگری  دارد.  فضای  وجود  آن  در  خدمات  و  امکانات  اقامت،  محل  ها، 

از ساختار فضایی   از محصول فرایندهای اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و طبیعی  ساختارفضایی گردشگری جدای  شهرنیست و 

است. در واقع  ای یافتههای تاریخی شهرهای باستانی، توجه به گردشگری شکل تازهیابد. امروزه به خاطر کشف جنبه سازمان می

ها تغییر، تحول رها میراث سال در جهان معاصر، گردشگری شهری، تغییرات فضایی گسترده در شهرها را ایجادکرده است. شه

توانند جاذب گردشگران داخلی  های مختلف گردشگری میوپویایی فرهنگی هستند و با توجه به برخورداری از تأسیسات وجاذبه

بزرگترین حرکت مسالمت اقتصادی که  و  اجتماعی  پدیده  باشند. گردشگری  را تشکیل  و خارجی  آمیز مردم در سراسر جهان 

صنعت  (.  3:  1400،  همکاران  )نجارزاده و  چرخاند چنین چرخ اقتصاد بسیاری از کشورها را میهم (.24:  201٧د )هیل،  ده می

های شهری و از سوی دیگر به جذب مازاد نیروی انسانی کمک کرده و به  تنوع فعالیت  گرشگری از یک سو، به رشد اقتصادی و

شود. این در  جانبه شهری قلمداد میلذا فرصتی برای توسعه همه ایجاد اشتغال و درآمد زایی برای ساکنان شهری یاری رساند.  

سازی و قانون، انگیزه لازم را در شکل بایست در کنار فرهنگحالی است که به منظور خودجوش ساختن کنش شهروندی، می

قرار دارد. با نفوذ در سبک   2در قالب اقتصاد فرهنگ   1بخشیدن به کنش شهروندی همسو با این الگو بوجود آورد. اقتصاد میراث 

زیست)میراث طبیعی( شکلی کامل به  های میراث فرهنگی ومحیطتواند به ظهور رفتارهای پایدار همسو با ارزش زندگی مردم، می

 (. ۹۹:13۹4)بیابانی، اندازی را به نمایش گذاردتواند چنین چشمخود گیرد که شهر سنندج می

تقاضای جدید از سوی گردشگران منجر به    ها تغییر یافته وها و فرهنگنی شدن به دلیل ابعاد فراملی خود، مکاندر روند جها

شده است. که میل به شناخت دیگر مردمان، فرهنگشان و غنی کردن فرهنگ فردی  "توریسم فرهنگی"گیری مفاهیمی چونشکل

های  ها را از سنتهای شهری آن است. تحول محلهها را ایجاد کردهگهای اساسی برای سفر ومکاشفه در سایر فرهنخود، انگیزه

اند،  که به فضاهای جهانی تبدیل شده "سرمایه انسانی بالا"های اصالت یافته جدید در شهرهایی باجدا و به محله فرهنگی محلی

بان، یک ارتباط دیالکتیک و دوسویه (. ازطرفی ارتباط میان صنعت گردشگری و فرهنگ جامعه میز٥٦0:1400برد)بروس هایلر،می

ها تبادل ایده و  است. فرهنگ جامعه میزبان وگردشگران ممکن است برای مدت طولانی با یکدیگر تماس حاصل کنند و در آن

موقعیت دخالت دارد؛    4محصول اتفاق افتد و در طول زمان به همگرایی بین فرهنگی منجر شود. در تعامل دوسویه فرهنگی،

ف ویژگیموقعیت  یا عدم سنخیت  قومیتی، جلوهرهنگی)میزان سنخیت و  پایهای  ومیزان  فرهنگی  آنهای  موقعیت  بندی  ها(، 

ها(، موقعیت اقتصادی)توانایی اقتصادی دوجامعه، میزان ارتباطی)نمادها، زبان، ارتباطات غیرکلامی، میزان توافق و وفاق میان آن

ها  و موقعیت جمعیتی و جغرافیایی)تراکم و نسبت جمعیت دو گروه(. ورود ارزش های اقتصادی(  ها در عرصه فعالیتحضور آن 

وتعالیم جدید در جامعه میزبان، اعتلا و اعتبار و احیاء هویت فرهنگی مقصدگردشگری، گسترش تبادلات فرهنگی میان گردشگر  

نمایش اجرای  برای  افزایش  تاریخی،  و  فرهنگی  آثارباستانی،  از  حفاظت  افرادبومی،  موجب و  را  فرهنگی  وسنن  رسوم  ها، 

از طرفی٨٨:13٨٦شود)تولایی،می یابند.  می  توسعه  و  ساخته  مسلط  طبقه  یعنی  داری،سرمایه  هایخواسته   اساس  بر  شهرها  (. 

  شهری،  اقتصادهای  چنین درهم  . کنندمی  هدایت  ثروت  انباشت  برای  هاآن  مداوم  جستجوی  در  را  شهریفضای  چنین تولیدهم

  شهری  فضاهای  کالا،  عنوان  به  مناظر  بازسازی  با  گذارد. گردشگریمی  تأثیر  موارد  از  بسیاری  در  شهری  زندگی  بر  گردشگری

کند و تأثیرات تر رشد میگردشگری در حال حاضر یکی از صنایعی است که سریع  (.11٧0:2024)جوور،  کند می  تولید   جدیدی

بر سرزمین زیستشدیدی  دیدگاه  از  مقاصد هجوم    ها،  به  که  گردشگرانی  تعداد  افزایش  دارد.  اجتماعی  و  اقتصادی  محیطی، 

مدیریمی پشتیبانی  مانند  ابزارهایی  طریق  از  پایداری  به  بیشتر  توجه  نیازمند  استآورند،  مقصد  استراتژیک  و   ت   )مارینو 

ها، رویدادها یا محصولات فرهنگی  کند. فعالیتدر صنعت گردشگری فرهنگ به عنوان عامل جذب عمل می  .(1٨:2023همکاران،

الهامهم نیروی  اثر میچون  آنان  بر  تمام تجلیگذارد. جاذبهبخش وجذاب  فرهنگی شامل  بیرونی و رسمی  های  تبلورهای  ها و 

ها بخشی از محصول گردشگری ها را دید، نمایش داد و یا به نوعی عرضه کرد. این جاذبهتوان آن کشوراست که میفرهنگ هر

های  باشد وجاذبههای نرم)معنوی( که شامل موسیقی، هنرهای نمایشی،شعر، ادبیات، نقاشی، فرهنگ عامه میاست و به جاذبه

 
1 heritage economy 
2 cultural economy 
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موزه تاریخی،  اماکن  شامل  معماری،سخت)مادی(  تقسیم    ها،  معاصر  مسکونی  مراکز  و  فرهنگی  مراکز  مذهبی،  بناهای 

   (.٨٨:13۹2شود)کاظمی،می

شناختی، تاریخی و فرهنگی زیادی رابرای گردشگران  های باستانها در تاریخ است که جاذبهترین تمدنایران گهواره، یکی از غنی

ی، تاریخی، طبیعی و فرهنگی مناسب در گسترش گردشگری  عرضه داشته است. شهر سنندج با توجه به دارا بودن شرایط جغرافیای

های فولکلوریک ترین ویژگی فرهنگ مردم این خطه، تکوین زبان و ویژگیلذا عمده  باشد.شهری از جایگاه مناسبی برخوردار می

حوزه گردشگری    شناسی درهای مهم مردماست. از فعالیتآن است که به نحوی در مراسم و سنن برجسته قومی انعکاس یافته

های  ها و واکنشها، کنشتوان به پژوهش درباره کارکردهای فرهنگی و اجتماعی گردشگری و فرهنگ آن که شامل اندیشه می

یافتن درباره رسوم و تشابه اجتماعات انسانی، آگاهی  چنین به دنبال تفاوتیک جامعه در قبال رفتارهای گردشگران اشاره کرد. هم

باشد. تا با شناسایی  های ملی، محلی و قومی میی، هنرها، رقص، موسیقی، مناسک، زبان و بازآفرینی هویتقومی، میراث محل

های مردم نسبت به شناسایی این رسوم شوند. در این رویکرد توجه به های خاص و ترویج آنان موجب افزایش آگاهیفرهنگ

باشد که در مطالعات پیشین مفهوم هویت شهری در سنندج میهای فرهنگی فضاهای شهری و گردشگری برای بازشناسی مؤلفه 

می آن  فاقد  یا  کمتر شده  ارزیابی  مورد  اجتماعی  و  فرهنگی  رویکرهای  از  سنندج  گردشگری  و  بررسی  باشد.  فضاهای شهری 

است که    های فرهنگی اجتماعی فضاهای گردشگری شهرسنندج با استفاده از یک رویکرد چندگانه، روشی شناختی مؤلفهمردم

های مختلف شهر را مورد خوانش قرارداد؛ تا این عناصر فرهنگی و گردشگری را در خدمت فضاهای شهری  توان جنبه در آن می

شناسی  های مردمتواند همراه با نوآوری باشد. استفاده از روش یابی ومعنابخشی جامعه سنندج تفسیر کرد. لذا میدر جهت هویت 

و  فرهنگی  تحلیل فضاهای  اجازه می  در  پژوهشگر  به  است. که  نوین  رویکردی  بررسی عمیقگردشگری  به  تا  تعاملات  دهد  تر 

های واقعی ساکنان  های منحصربه فرد این شهر بپردازد و تجربهاجتماعی و فرهنگی، درک بهتری از آن، شناسایی و تحلیل ویژگی

نظربگیرد.   را در  فو گردشگران  به مطالب  توجه  با  و  راستا  این  فرهنگی در  رویکردهای  تحلیل  پژوهش،  این  اصلی  - وق هدف 

های فرهنگی و هویت مردم و ورود به  باشد که ورود به دنیای پررمزورازی از شاکلهاجتماعی فضاهای گردشگری شهر سنندج می

های ضمنی زندگی  های پنهان و دلالتها در لایهبرای درک مفاهیم و ایدئولوژی دنیای ذهنی و تاریخی محلی از افراد آن منطقه

ویژگی  باشد.می عبارتی  به  است.  نشده  تبیین  این موضوع در شهر سنندج  بررسی  پیشین، ضرورت  های  چرا که در مطالعات 

باشد. در  نماید در مطالعات قبلی فاقد آن میفضاهای گردشگری از رویکرد فرهنگی که ضرورت بررسی این موضوع را ایجاب می

اجتماعی فضاهای گردشگری شهر -های فرهنگیاین پژوهش بررسی وتحلیل مؤلفه طالب فوق، هدف  این راستا و با توجه به م

دهی فضاهای  که مناسبات اجتماعی و نقش آداب و رسوم در شکل باشد. بنابراین پرسش پژوهش براین مبنا استواراست  سنندج می

در میان فضاهای گردشگری چگونه بیان تعاملات اجتماعی    باشد؟ هویت فرهنگی وشهری و جذب گردشگر به چه صورت می

   باشد؟تغییرات اجتماعی و فرهنگی حاصل از گردشگری در جوامع محلی چگونه میشود؟ می

 

 پیشینۀ پژوهش  -2

    : پیشینۀ تجربی1-2   
به موضوع مورد بح های مختلفی در حوزه پژوهش با ثهای متفاوت در سطح داخلی و خارجی، نسبت  انجام گرفته است.  مان 

اند و این دقیقاً  شناسانه به این مسئله بودههای داخلی، فاقد رویکرد فرهنگی و مردموجود مطالعات مذکور به خصوص پژوهشاین

هاست. در رویکرد فرهنگی و مردم شناسانه، خردنگری، کلیت نگری، سبک زندگی و تاریخ  نقطۀ تمایز ما از این دست پژوهش

گردند. به عبارتی دیگر، هدف ما در این پژوهش پرداختن به مسئلۀ مورد نظرمان از منظر فرهنگی و  فرهنگی چاشنی کار می

که در مطالعات پیشین کمتر اشاره   مان برسیمباشد تا به شناخت نسبتاً عمیقی از موضوع مورد بررسیاجتماعی از سطح خرد می

   باشد.  شده یا فاقد آن می

انجام  "تحلیلی بر مفهوم فرهنگ شهری وتأثیر آن در جذب گردشگرفرهنگی   "(، پژوهشی تحت عنوان13۹1)  نیا سینیحبیب و ح

ها پرداخته و در  اند. در این پژوهش در بررسی مفهوم فرهنگ شهری با رویکردی تحلیلی به تبیین چارچوبی حاصل از مؤلفه داده

ای با تمرکز بر مصادیقی چند  مقایسه  - به وبژگی تجارب وی، روش تحلیلی  بررسی تأثیر آن در جذب گردشگر فرهنگی و با توجه
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ها پرداخته است. نتایج حاصل از پژوهش بیانگر آن است که گردشگرفرهنگی به دنبال  از تجارب جهانی به چگونگی تأثیر مؤلفه

 باشند.  های فضای شهری میفههم پیوسته فرهنگ شهری بوده که متأثر از مؤلهای بهتجاربی موثق و تحت تأثیر مؤلفه

اند. در این  انجام داده  "تحول کارکردهای فرهنگی فضاهای شهری تهران"(، پژوهشی تحت عنوان13۹0زاده)رهنمایی و عباس

مقاله فرایند تحول کارکردهای فرهنگی فضاهای شهری تهران در گذار از یک شهر سنتی کوچک به یک مادرشهر مدرن را با  

الگوی مصرف فرهنگی و به تبع    -1شود؛اند. در این پژوهش، بر روی دومورد تأکید مییه مورد بررسی قرارداده روش تحلیل ثانو

های  همراه با تحولات فضایی شهر تهران چه تغییری در روابط فعالیت -2آن تغییراتی که در فضای فرهنگی ایجادشده است.  

کند که تحول کارکردهای  های تحقیق بیان مید شده است. یافتهفرهنگی فضای شهری و جایگاه فضای فرهنگی در شهر ایجا

های کارکردگرایانه  های فرهنگی و فضای آن افزوده و از سوی دیگر با نگرشفرهنگی فضای شهری از یک سو بر تعدد و تنوع فعالیت

 هنگی فراهم نموده است.  و برتری عملکرهای تجاری، فرصت کمتری را در مقایسه با شهر سنتی برای ایفای کارکردهای فر

  و  حال  پیامدهای:  فرهنگی -اجتماعی  پدیده   یک عنوان به گردشگری تحلیل"(، پژوهشی تحت عنوان2024آمیرادیس وهمکاران)

  در   قبلی   های   یافته  فرهنگی از-اجتماعی  پدیده  یک  عنوان  به   گردشگری  از  انتقادی   -تحلیلی  مطالعه  اند. اینانجام داده  "آینده

  خانواده  فرهنگی   گیریتجربه، جهت   دانش،   شامل   حاضر  مطالعه  در  شده   شناسایی   فرهنگی  عوامل.  باشد می  گردشگری  تکامل  مورد

  منطقه، شامل   یک  در  گردشگری  منفی  و   مثبت  نتایج این پژوهش حاکی از آن است که درتأثیرات.  استخانواده بوده  بودن  هم   با  و

  هایفرصت  و  آموزش  کیفیت  عمومی،  های  زیرساخت  مانند بهبود  گذارد،می  تأثیر  میزبان  کشور  زندگی  شرایط  بر  که  است  مواردی

  فحشا،   جنایت،  و  جرم  افزایش  جمله  از  گردشگری  منفی  تاثیرات  حال،   این  شود. بامی  مردم  ملی   و  محلی  غرور  شغلی، پرورش

 همراه دارد.را به جامعه در تغییرات طریق از فرهنگی  افول و  اجتماعی نظم خوردن پایدار، برهم  توسعه عدم ترافیک، ازدحام،

اند. آنان  انجام داده  "متقاطع  تحقیقاتی  کار  دستور:  شهری  گردشگری  مطالعات "پژوهشی تحت عنوان  ،(2023میلانو وهمکاران)

 مطالعات  از  نسبی  انزوای  در  طولانی  مدت  برای  عمل،  در  چه  و  آکادمیک  نظر  از  چه  شهرها،  در  گردشگری  اند که بحثبیان داشته 

  شهرها   به  که  گیردمی  قرار  توجه  مورد اقتصادی  نیروی  و  خارجی  عامل  یک  عنوان  به  بیشتر  گردشگری.  استگرفته   صورت  شهری

  ٥0از  بیش  شهری  توسعه  و   داردکه طراحینتیجه بیان می.  شهر  های سیستم  از  هم   به  وابسته  بخشی  عنوان  به  نه  کند می  وارد  فشار

  ساختارهای   و  کنندمی  برخورد  هم   با  منافع  که  جاهایی   عمومی،  فضاهای   است. تصاحبیافته  گسترش  گردشگری  با   که  است  سال

 ترگسترده  ایفرارشته   یک  در  معاصر  گردشگری  چالش   با  که  است  مهم  گیرند، بسیارمی  قرار  آن  در  چگونه  اجتماعی   و  فیزیکی

  "دارد؟  اهمیت  فضا  آیا:  شهری  مقاصد  در  پایدار  فرهنگی  گردشگری"(، پژوهشی تحت عنوان201٦)  بوروآران آیبون   شویم.  مواجه

  مصرف  نحوه  و   بازدیدکنندگان  تحرک   رفتار  باید   گردشگری  دهندگانتوسعه  و  گذارانسیاستدارد که  وی بیان می  انجام داده است.

  در   گردشگران  تحرک  الگوهای  کنند. لذا  ایجاد   پایدار  فرهنگی   گردشگری  مقاصد   بتوانند  تا   کنند  درک  را  گردشگری  منابع  و   فضا

  مرکزیت   میزان  تا  سازدمی  قادر  را  ما  آن  تحلیل  و  تجزیه  که   دارند  قرار(  فضایی  مرکزیت)  شهر  مرکز  در  عمدتاً   شهری  مقاصد

 نیز  محل مقصد  تصویر  از  بلکه   کنند،می  مصرف  را  فضاها  تنها  نه  گردشگران.  کنیم  مشخص  را(  تاریخی و...بناهای  ها،موزه)منابع

  بنابراین، .  گذاردمی  تأثیر  مقصد  مصرف  و  بازدیدکنندگان  تحرک  بر  گردشگری  منابع  مرکزیت  دهد  می  نشان  نتایج.  کنندمی  استفاده

 .کنند  طراحی بهتر فرهنگی گردشگری  مقاصد برای را پایدار  هایاستراتژی  است ممکن گذارانسیاست

دهد دراغلب تحقیقات  نتایج حاصل از پیشینه پژوهش و بررسی تئوریک وتحقیقات انجام شده در داخل و خارج کشور، نشان می

های فرهنگی بر فضاهای گردشگری مشاهده نشده که این امر تعیین کننده نوآوری پژوهش  انجام شده درباره موضوع نقش مؤلفه 

است  ورابطه  ها بر روی مفهوم فرهنگ شهری وتأثیر در جذب گردشگری بودهاست.  بیشترتحلیل   حاضر نسبت به پیشینه تحقیق

های فرهنگی  چنین تحول کارکردهای فرهنگی بر تنوع فعالیتاست. همگردشگری فرهنگی با فضاهای شهری مورد بحث بوده

أثیرات منفی و مثبت گردشگری مطرح شده  فرهنگی، ت- نقش داشته است. در تحلیل گردشگری به عنوان یک پدیده اجتماعی

چه که این پژوهش  اند. لذا آناست. در همین راستا نیزتأثیرات توسعه فضاهای شهری بر جذب گردشگر را مورد ارزیابی قرارداده

جتماعی در  های فرهنگی و اتوان آن را به عنوان نوآوری آن مطرح کرد بررسی عمیق مؤلفه را از سایر تحقیقات متمایز کرده ومی

هایی که به درک چگونگی نقش گردشگری بر فرهنگ جوامع محلی کمک خواهد  باشد. مؤلفهفضاهای گردشگری سنندج می
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ها  ساختاریافته، با استفاده از تحلیل محتوای کیفی به شناسایی آن مؤلفه  های نیمههای حاصل از مصاحبهکرد. در این راستا داده

 پرداخته است.  

 

    : ملاحظات نظری2-2

توان به  گیرد. لذا نمیهای گوناگون نشأت میهای اجتماعی چندبعدی بوده و از علتچارچوب مفهومی پژوهش: مسائل و پدیده  

بینی است، در واقع برای تبیین مسائل  که انسان موجودی چند بعدی و غیرقابل پیشجاییها نگاه تک عاملی داشت. از آنآن 

های مختلف مکمل یکدیگرند. پژوهشگر کیفی  ها و تئوریری خاص استفاده کرد. لذا نظریهتوان از یک تئومرتبط با انسان، نمی

ها  گونه که سوژه هاست؛ آن های ذهنی سوژهبا اتخاذ رویکرد امیک در صدد استخراج، استنباط، بازنمایی نظام معنایی و برساخته 

(.گیرتز  3٥4:13۹3کند)میرزایی،ها تصور میای برای آننظریه گونه که پژوهشگر  سازند، نه آنها را میخودشان به شکل طبیعی آن

(. منظور از فقدان نظریه، بی نظری یا خنثی  2٨٥:13۹٨کند)روستاخیز و همکاران،یادمی  "توصیف ضخیم"از آن در قالب مفهوم 

ن به  اتکاء  از  اما  است،  نظری  ذهن  دارای  همواره  پژوهشگر  کیفی  پژوهش  در  چراکه  نیست؛  انسان  برای  بودن  صوری  ظریه 

شناسی  ها ومکاتب انساندر بخش مفهومی این پژوهش نظریه (. در همین راستا،  213:13٨1کند)فکوهی،آزمایی دوری مینظریه 

ای مرتبط با موضوع موردبررسی هستند، مورداستفاده قرارگرفت و با این کار دامنه پژوهش تحقیق را از گزند محدودیت نظریه

شناسی مرتبط مورد تحلیل و تبیین قرار گرفته است. البته با توجه به تحلیل های انسانفاده از نظریه محافظت کرده و با است

شناسی مطرح شده در این بخش به  های این پژوهش در چارچوب تحلیل محتوا، بدیهی است که استفاده از نظریات انسانداده

تدو و  نظری  ایجاد حساسیت  فرایندتحقیق،  عمومی  هدایت  سؤالمنظور  برخی  تحقیق ین  میدان  به  ورود  عمومی جهت  های 

 ها پرهیزشده است. آزمایی و محدودساختن تحقیق یا نظریهها برای نظریهباشد، و از اتکا به نظریهمی

مالینوفسکی کارکرد را برآورده شدن یک نیاز به وسیله است.    3ترین مفهوم در کارکردگرایی واژۀ کارکرد محوری   :کارکردگرایی

قسمتی اعضا،  بین  متقابل  روابط  شناخت  را  کارکردگرایی  از  هدف  و  عمل  وظیفهک  و  اجتماعی  ها  نظام  شناخت  را  آن  ی 

ها  تقسیم  بندیاند. یکی از این تقسیمهای مختلفی تقسیم شدهکارکردهای اجتماعی به صورت  (.۹0:13٧2الامینی،داند)روحمی

گیرند. در مقابل  است. کارکردهای آشکار، آنهایی است که با قصد قبلی انجام می  ٥و کارکرد پنهان   4کارکرد به کارکرد آشکار 

کارکردهای پنهان یا غیرمقصود، آن دسته از کارکردهایی است که جزء لوازم علیّ و معلولی یک نهاد و از مقتضیات ذاتی آن 

 (. 14٧:13٧2()اسکیدمور،14٧:13٨۹شوند«)ریتزر،محسوب می

عنوان اصل عمدۀ سازمانبرانیسلاومالینوفسکی:   به  فردی  رفتار  و  نهادها  بر  تأکید میمالینوفسکی  و  دهندۀ جامعه  کند. شکل 

نظریه نیازهای مالینوفسکی نقش  (.  ۹۹:13٨3ناپذیر به یکدیگر مربوط هستند«)مالینوفسکی،کارکرد به روشنی و به طور تفکیک

کند و یک  ای نظری است که فرد و جامعه را به هم مرتبط میه فرهنگ دارد که بیانیهکلیدی در رویکرد کارکردی او نسبت ب

 (.  1٦۹:13۹1شناختی و اجتماعی فرد است )مور،مفهوم ساده است: وجود فرهنگ برای برآوردن نیازهای اساسی بیولوژیکی، روان

گرفت، یعنی  های زنده در نظر میع را چونان ارگانیسمدیگر متفکر برجسته کارکردگرا یعنی رادکلیف براون، جوام  رادکلیف براون:

 "اجزای"مندی از اجزای متفاوت که هر یک باید در نگهداشت کل جامعه نقش بازی کند. هنجارها با حفظهای سامانمانند نظام

یی میان جوامع گوناگون ها کنند. تفاوتها، باورها و روابط اجتماعی، استواری ساختاری را فراهم میاجتماعی، یعنی رسوم، عرف

ای برای ساخته و پرداختن ساختار منحصر به فردش که همان نظم ویژه اجزایش است،  ی دارد که هر جامعهبستگی به آن شیوه 

داشت ساختار اجتماعی و نهادهای جامعه  گیرد. به نظر وی، کارکرد بنیادی نهادها نه برآوردن نیازهای فردی بلکه نگهدر پیش می

بود که رادکلیف براون از    "جامعه"(. این مفهوم٧1:13٧٥نامند)بیتس و پلاگ،اش را کارکردگرایی ساختاری مینظریه است که  

کرد و بر آن بود که حتی برای شناخت فرهنگ خاص یک جامعه، ورودی مناسب ورودی  را درک می  "روابط اجتماعی"آن عمدتاً  

کاربست نظریه نیازهای مالینوفسکی در موضوع موردمطالعه یعنی فضاهای گردشگری شهری (.  1٧٥:13٨٧است)فکوهی،  "جامعه"

 
3 function 
4 manifest function 
5 latent function 
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توان بدین گونه بیان کرد: در فضاهای شهری ما با یک وضعیت صرف مکانیکی که بر مبنای آن هر نیاز یک کارکرد دارد رو  را می

باشند. فضاهای گردشگری و فرهنگی شهری  های سیال میپذیری بر اساس نیازبه رو نیستیم و کارکردها دارای یک تیپ از انعطاف

نیازهای   جویی(،  لذت  و  اعصاب  بیولوژیکی)تمدد  نیازهای  ساختن  برآورده  که  نظربگیریم  در  عنصرفرهنگی  عنوان  به  اگر  را 

ین کارکردها،  چنباشد. همروانشناختی )خوانش هویت و اصالت معنایی( و نیازهای اجتماعی افراد که فضای تعاملات اجتماعی می

توان چنین کاربست نظریات رادکلیف براون را در موضوع میهای این عمل مورد واکاوی قرار خواهند گرفت. همقواعد و مکانیسم

بیان کرد که چنانبدین به عنوان یک عنصرفرهنگی، میگونه  برآورده چه فضاهای گردشگری شهری  به کارکرد آن در  توانیم 

 جامعه بپردازیم.           ساختن نیازهای اجتماعی 

بوم  استیوارد نظریه  ژولیان  فرهنگی  بوم:  ٦شناسی  درنظریه  واقع  در  منابع  استیوارد  میان  رابطه  تحلیل  به  فرهنگی  شناسی 

می تولیدی(  مادی)تکنولوژی  فرهنگ  و  گردشگری،  طبیعی)محیط(  فضاهای  به  مربوط  مطالعات  در  راستا،  درهمین  پردازد. 

برایانسان پژوهش  شناسان  از جوامع  انواع گردشگری در فضاهای شهری و در نوع خاصی  انجام دادهتوضیح چرایی  اند.  هایی 

ای، سبب بروز نوع محیطی در هرجامعهشود این است که چه شرایط خاص اجتماعی، سیاسی و زیستپرسشی که غالباً مطرح می

شناسی فرهنگی ژولیان  (. کاربست نظریه بوم  ٦۹:13۹٧قدم،م)هاشمی شودخاصی از سفر تفریحی یا نوع خاص از گردشگران می

شناسی فرهنگی  تری از تعاملات بین فرهنگ ومحیط زیست یپردازد. نظریه بومتواند به درک عمیقاستیوارد در پژوهش مذکور، می

ریج به نیازها و شرایط ها به طور مستقیم تحت تأثیر محیط طبیعی و اجتماعی خود که به تدبر این اصل تأکیددارد که فرهنگ

دهند. فضاهای فرهنگی و گردشگری شهر سنندج، به طور مستقیم تحت تأثیر محیط طبیعی، جغرافیا ومنابع  محیطی پاسخ می

گیری فرهنگ محلی و فضاهای  توان بررسی کرد که چگونه این عوامل طبیعی بر شکلمحلی قراردارد. با استفاده از این نظریه، می

توان به بررسی این موضوع که چگونه مردم این منطقه با استفاده از دانش و تجربیات  گذارند. لذا در سنندج میمیگردشگری تأثیر

دهند. چگونه افراد محلی  های جدید پرداخته و فضاهای گردشگری را توسعه میها و فرصتفرهنگی خود به سازگاری با چالش

کند  شود. در نهایت کمک میگیری تجربیات فرهنگی واجتماعی منجر میشکل  وگردشگران در این فضاها با یکدیگر تعامل و به

های فرهنگی و طبیعی این  تا راهکارهایی برای حفظ هویت فرهنگی و توسعه پایدار این فضاها پیداکنیم و به خوبی از ظرفیت

 برداری کنیم.منطقه بهره
 : چهارچوب مفهومی پژوهش1جدول شماره 

 کاربست نظریه با موضوع پژوهش  نظریه  پردازان نظریه مکاتب

بوم شناسی   ژولیان استیوارد  شناسی فرهنگی بوم

 فرهنگی

 تحلیل رابطه میان منابع طبیعی)محیط( و فرهنگ مادی)تکنولوژی تولیدی( 

عنصرفرهنگی در برآورده ساختن  فضاهای گردشگری و فرهنگی شهری به عنوان  نظریه نیازها  مالینوفسکی کارکردگرایی

نیازهای بیولوژیکی، روانشناختی و نیازهای اجتماعی افراد در فضای تعاملات  

 باشد.اجتماعی می

 داند کارکرد را پاسخ به نیازهای اجتماعی می اندام وارگی  رادکلیف براون 

 

     روش پژوهش -3
بررسی . ماهیت از نوع کیفی و به لحاظ عمق از نوع ژرفانگر استبا توجه به سؤالات محوری و اهداف، این پژوهش به لحاظ      

باشد چراکه در این تحقیق نیازمند  پذیرنمیهای کمی امکانفرهنگی(درسنندج، با روش-مردم شناختی فضاهای شهری)گردشگری

هایی دست یابد. به منظور های کیفی بدون قصد و غرضی به یافتهباشد. با بکارگیری روشحضور پژوهشگر در میدان تحقیق می

های در حال اتفاق  چنین دستیابی به عمق پدیدههمگردشگری  چنین نحوه تعاملات افراد در فضاهای  هم  اطلاع از فرایندها وروابط

از روش مشاهده استفاده می گردد. تحقیق حاضر از نوع کاربردی از نظر محتوا کیفی و به لحاظ هدف، شناختی و اکتشافی، از 

ها در این تحقیق به صورت میدانی و اسنادی و  ش گردآوری دادهنظر زمان، مقطعی و از منظر روش، ارزیابی تحلیلی است. رو

 
6 Stewaed, julian 
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برداری باشد. همای میخانهکتاب عکس  از  وعناصر شهری  نمادها  فرهنگی،  گردشگری،  فضاهای  دادن  نشان  منظور  به  چنین 

پژوهشگر کمک گردد.   توسط  بهتر محیط  توصیف  به  تا  افراد جامعاستفاده گردید  محلی،گردشگران لذا حوزه مورد مطالعه  ه 

های دولتی مرتبط با گردشگری و فضاهای شهری کنندگان در مراکز اقامتی مختلف، مدیران، کارکنان  بخش اداری ارگان واقامت

گیری از دونوع نمونه  نفر از افراد مذکور مصاحبه نیمه ساختاریافته انجام گرفته است. در همین راستا 3٧شوند که با را شامل می

های مورد نیاز و یافتن  گیری نظری برای تشخیص تعداد افراد، تعیین محل دادهای گزینش افراد مورد مصاحبه ونمونه هدفمند بر

 شود.  مسیرپژوهش استفاده می

فرهنگی( شهر سنندج در استان کردستان پرداخته -پژوهش حاضر، به بررسی فضاهای شهری)گردشگری:  موردمطالعه   جامعه 

باشد. به تبع این تنوع های مختلف جغرافیایی، طبیعی، فرهنگی و اجتماعی میدارای تنوع در زمینه    است. منطقه انتخاب شده

شهرستان سنندج مرکز استان    های فرهنگی و طبیعی زیادی برخورداراست.در حوزه فضاهای شهری، حوزه گردشگری نیزاز جاذبه

کیلومتری غرب شهر تهران  ٥12ی استان کردستان و در فاصلههکتار در غرب ایران در بخش جنوب ٦/3٦٨٨کردستان، با مساحت  

نودر که در سلسله جبال زاگرس هستند واقع شده است.   رش و توشهای آبیدر، کوچکهقرار دارد. از نظر طبیعی محصور بین تپه

ق کردنشین، شهر  هوای سرد کوهستانی است. مردم مناطواز لحاظ وضعیت طبیعی و اقلیمی سنندج یک شهر کوهستانی با آب

ترین مراکز اهل سنت ایران است و بیشتر مردم آن اهل تسنن هستند. زبان  گویند. سنندج یکی از مهممی  "سنه"سنندج را  

های طبیعی زیبا و فراوانی  شهرسنندج دارای جاذبه  (.۹٧:13٧٨ها اردلانی است)گازرانی،اهالی سنندج کردی سورانی و لهجه آن 

های آبیدر و غرب سنندج است و به  ها، پارک کوهستانی آبیدر در بین کوهترین این جاذبهت. از مهمبرای جذب گردشگران اس

های مختلفی مثل پارک مشاهیر، پارک امیریه،  ها وچشمه شود. در این مجموعه تفریحی، پارکنوعی بام این شهر محسوب می

یدر که نماد شهر سنندج است مهمترین دلیل محبوبیت این شفا، چشمه خضرزنده، و... وجود دارد. به جز کوه آبچشمه کانی

های تاریخی دارد  مجموعه تفریحی، سینمای روباز پارک آبیدر است. . این شهر به دلیل قدمت تاریخی خود بسیار خانه و عمارت

ت سردرفهیم، عمارت  شود. از جمله موزه سنندج، عمارت خسروآباد، عمارو به عنوان شهری باستانی در غرب ایران شناخته می

عمارت وکیل پیرمرادی، خانه  مشیردیوان،  وزیری، خانه  عمارت آصف  عمارت شیخ محمدباقرغیاثی،  احمدزاده،  الملک، عمارت 

کنند. فضاهای تاریخی سنندج به عنوان نقاط تجمع اجتماعی و فرهنگی عمل می   توان نام برد.اله شیخ میمعمارباشی، خانه آیت

ها به تقویت های اجتماعی ومذهبی هستند. این ویژگی  محلی برای تبادل نظر، خریدوفروش، برگزاری مراسم ها معمولًااین مکان 

های ها و نقاشی کاری ها، کاشی بری کند. تزئینات هنری زیبای این فضاها شامل گچ ورسوم محلی کمک می روابط اجتماعی وحفظ آداب 

توانند به عنوان مراکز آموزشی برای چنین این فضاها می کنند. هم طقه را روایت می دیواری، هرکدام داستانی از تاریخ و فرهنگ من 

بازار قدیمی سنندج دارای تاریخچه طولانی  پژوهشگران و دانشجویان مختلف مانند تاریخ، معماری و فرهنگ مورداستفاده قرارگیرد.  

اجتماعی و اقتصادی بوده و به عنوان یکی از مراکز تجاری و  گردد که در طول تاریخ شاهد رویدادهای مهم  و به دوران قاجار برمی 

دهنده هنر و  که نشان  های مهم گردشگری و فرهنگی این شهر تبدیل شود. شود و به عنوان یکی از جاذبه فرهنگی شهر شناخته می 

نگی و اجتماعی مهمی در  ایرانی است. مسجد جامع و امامزادهای این شهر نه تنها محل عبادت، بلکه مرکز فره-فرهنگ اسلامی 

شود که به تقویت پیوندهای اجتماعی و مذهبی  های خاصی برگزار میها مراسم مذهبی و مناسبتسنندج بوده است. دراین مکان

 کند. مردم کمک می

داده تحلیل  و  تجزیه  تحلیل محتوا میهاروش  رویکرد  پژوهش  این  در  روشباشد.  ؛  آن  نوعی  غایی  که هدف  پژوهش،  شناسی 

نظری ترین طبقهناسایی مهمش این روش حساسیت  نهان در آن است. در  اجتماعی  ها ومقولات در یک متن وکشف واقعیت 

برد.  میها پی  ها به الگوهای مستتر در آنگیرد. پژوهشگر با مقایسه مستمر دادهها در هر گام مدنظر قرار میومقایسه مستمر داده

تفسیر   برای  کیفی،  محتوای  دادهتحلیل  طبقهمحتوایی  فرایندهای  طریق  از  نظامها  تمبندی  رمزبندی،  طراحی  مند،  یا  سازی 

باشد. در ابتدا محقق کدها را مطالعه تا نقاط کلیدی ومضامین  الگوهای شناخته شده برای رسیدن به اهداف وسؤالات پژوهش می

دهد. در نهایت به بررسی کدها و الگوهای مرتبط صاص میها اختهای مرتبط از دادهمهم را شناسایی کند. سپس کدها را به بخش

  هایی را درباره موضوع تحقیق توسعه دهد. های جدیدی را استخراج ونظریه پردازد تا بینشها میبا آن
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 ( کدگذاری در روش تحلیل محتوا 2) جدول                                                                

 مقولات نهایی  خرده مقولات 

 کارکردهای فرهنگی ساختار فرهنگی جامعه 

 ارزش های فرهنگی وتاریخی 

 فعالیت های فرهنگی وهنری 

 کارکردهای اجتماعی  پویایی و تعاملات اجتماعی

 ناهنجاری های اجتماعی 

 گردشگری کارکردهای صنعت  تقویت اقتصاد محلی 

 ارتقای تعاملات اجتماعی 

 کارکردهای فضاهای شهری  جاذبه های اصلی 

 خدمات  

 آموزش و آگاهی سازی  برنامه های آموزشی و آگاهی سازی 

 توسعه فعالیت های فرهنگی 

 هویت اجتماعی  حس تعلق وهویت محلی 

 مشارکت جوامع محلی 

 ارتقای کیفیت و سبک زندگی شهروندان 

 

چنین چارچوب مفهومی واهداف پژوهش لازم است فضاهای شهری وگردشگری را از رویکردهای  با توجه به موضوع پژوهش، هم

 .( ارائه شده است1که در قالب مدل مفهومی پژوهش)نمودارفرهنگی مورد ارزیابی قرارگیرد 

 

 
 

 
     

 

 

                                   

 ( مدل مفهومی پژوهش1نمودار)                                                                 

    هاتحلیل یافته -4
تجلی   عمومی  عرصه  عنوان  به  که  است  شهر  یک  از  جزئی  فعالیتفضای شهری  دارای گاه  فضای شهری  است.  های شهری 

اقتصادی و فنی درحال تغییر مرتبط است. -رگانیسم زنده شهر است که با شرایط اجتماعیاهای ارتباطی بوده و بخشی از ویژگی

ها  ها، سواحل و کنارههالهای بازی، سیتیها، زمینها، پارکها، معابر، میداناین فضاها مشتمل بر فضاهای گوناگونی چون خیابان

های  های اصلی پژوهش، دادهبه منظور پاسخ به پرسش  (.3:  13۹٨)عبدالهی و همکاران،باشندتجمع میهای فضاهای  و سایر فرم

از رویکردتحلیل   در جریان کدگذاری تحقیقآمیز است  های عمیق ومشاهده مشارکتشده که نتایج حاصل از مصاحبه گردآوری 

( مقوله اصلی شدیم که در ادامه به تشریح ٦مقوله و )ده( خر14باشد موفق به  استخراج )قابل رویت می  2محتوا که در جدول

های ساختاری معرف  

 ساختارفرهنگی 

 ساختاراجتماعی

 ساختار گردشگری 

 هویت  

 اجتماعی 

 

 کارکردهای فضاهای شهری 

 

 رویکرداجتماعی فضای گردشگری 

 کارکردهای صنعت گردشگری 

 

 حس تعلق

مشارکت جوامع  

 محلی

رتقای کیفیت  ا

 زندگی

 رویکردفرهنگی فضای گردشگری  

 

 آموزش وآگاهی بخشی 
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ها برخی از  داوریکنندگان و حذف پیشآنها خواهیم پرداخت. از طرفی اتکای شدید به شواهد میدانی، حفظ ادبیات مشارکت

  شاخص های اصلی افزایش اعتبار این تحقیق هستند.

 

 کارکردهای فرهنگی مقوله اول:  

ها وتبلورهای بیرونی و رسمی فرهنگ  های فرهنگی شامل تمام تجلیجاذبه:  جامعه محلی در قلمرو تحقیق ساختارفرهنگی      

های فرهنگی  ها بخشی از محصول گردشگری است. جاذبهها را دید، نمایش داد و یا عرضه کرد. این جاذبهتوان آن هرکشور که می

های فرهنگی نرم شامل  باشد. جاذبهبی، مراکز فرهنگی ومسکونی میها، معماری، بناهای مذهسخت شامل اماکن تاریخی، موزه

ای در  باشد. شهر سنندج از نظر فرهنگی، هنری و مذهبی جایگاه ویژهموسیقی، هنرهای نمایشی، نقاشی فرهنگ عامه و.... می

ه یک شهر فرهنگی تبدیل  های مختلف هنری و فرهنگی، سنندج را بمیان مناطق کردنشین دارد. تعداد هنرمندان برتر عرصه 

شود. فضاهای شهری و روابط اجتماعی درون نموده است. سنندج نمونه کاملی از یک شهرایرانی در معنای سنتی آن محسوب می

و قومی    زا شکل نهایی خود را یافته است. سازمان فضایی شهر تحت تأثیر کارکردهای سیاسی، تجاریها بر مبنای عوامل درونآن 

نوازی یا نمودهای ارتباطی افراد متعلق به  هایی چون مهماناد برخورداراست. به لحاظ ساختار فرهنگی، ابعاد ومؤلفهاز اهمیت زی

شود و تغییرات ایجادشده در فضاهای شهری جامعه محلی با دیگران)گردشگر، مسافر، مسافرعبوری، مأموردولتی و...(پرداخته می

 گردند. دشگر و رواج گردشگری به لحاظ فرهنگی بیان میناشی از جهانی شده و  ناشی از ورود گر

دارد: در سنندج قدیم، زندگی روزمره مردم به بازار گونه بیان میآقای حمیدی از مدیران هتل شادی، درباره شهر سنندج این"

دادهای زندگی شهری بوده  کردند، محلی برای گردش و مواجهه با روی ها مایحتاج روزانه خود را از آن تهیه میخورد. آنگره می

های فرهنگی، هنری، مذهبی و تفریحی  ای از فعالیتاست. لذا بازار به عنوان بستر فرهنگ شهری سنتی در سنندج که مجموعه 

های فرهنگی در خلال زندگی روزمره تحت تأثیر افکار، عادات، میراث فرهنگی و اعتقادات مذهبی بوده  بوده است. این فعالیت

و   و  فعالیتاست. فضا  الگوی فضاها  در  تغییر  با  و  تعریف  عامه  به وسیله فرهنگ  بیشتر  فرهنگی در شهر سنتی سنندج  های 

ایفا می  های فرهنگی، نهادهای فرهنگی نقش ویژهفعالیت به عنوان نمونه در دوران گذشته، خود را در فضاهای شهری  کنند. 

ها متناسب  سراها، تئاترها، کافه کنسرتفضاهای فرهنگی جدید مانند فرهنگها نماینده فرهنگ عامه بودند اما امروزه  خانهقهوه

 .  "ها شکل گرفتبا ذائقه فرهنگی آن

فضاهای شهری علاوه بر مبادلات اقتصادی، عرصه بیان و بروز فرهنگ جامعه و    های فرهنگی و تاریخی فضاهای شهری: ارزش    

ی فرهنگی است. در حقیقت ارتباطی چند لایه وپیچیده بین کارکردهای  بسترهای تولید ومصرف فرهنگی و ایفاکننده کارکردها

فرهنگی و فضای شهری برقراراست که شناخت چگونگی تحول کارکردی فرهنگی مستلزم درک فرایندهای تحول فضای شهری  

 ند دسته تقسیم نمود:توان به چتواند در متن فرهنگ واردشود را میهایی که میاست. کارکردهای فرهنگی یا به عبارتی عرصه

عمومی   • فرهنگ  سطح  بالابودن  کشورها؛  و  سایرملل  تمدن  و  فرهنگ  معرفی  بومی؛  و  ملی  فرهنگ  از  صیانت  و  حفظ 

 (.31:13۹٧کشور)میرگذارلنگرودی،

مشارکت • برای  مناسب  تکلم   ابجادشرایط  میزان  افزایش  مهمانان؛  به  منطقه  فرهنگی  آثار  معرفی  در  بومی  ساکنان  فعال 

پذیرفتنبازدیدک برای  میزبان  جامعه  تمایل  محلی؛  زبان  به  زبانو  نندگان  برای  یادگیری  دیگر  ارتباط  های  برقراری 

بیشترباگردشگران؛ کمک به ساکنان محلی در کسب شناخت بیشتر از فرهنگ بومی؛ تشویق رشد اقتصادی محلی از طریق 

 (.10٨:13۹2فرهنگی)کاظمی،-گردشگری فرهنگی و احیاء آثار و ابنیه تاریخی
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دارد که، در سنندج دو فرقه عمده تصوف وجوددادرد که یکی طریقه خانم حسینی دبیر وساکن سنندج در این خصوص بیان می"

دانند و در حالت سماع، دف  قادریه که مریدان شیخ عبدالقادر گیلانی هستند که درک حقیقت وصول به حق را در قیل و قال می

الدین محمد نقشبند بخارایی است طریقه نقشبندی که مؤسس آن خواجه بزرگ مولانا بهاء  روند. فرقه دیگرزنان به عالم جذبه می

ترین جشنی که در میان مردمان این دیار مرسوم است برگزاری جشن دانند. مهمو پیروان او وصول به حق را در تفکر وسکوت می 

گردد. عید فطر، عیدقربان ومیلاد پیامبر اکرم  ر مینوروز است که به صورت خودجوش همراه با رقص کردی و برپایی آتش برگزا

   ای در میان مردم است.به عنوان روزی خجسته همراه با مراسم مولودی خوانی  و نواختن دف دارای جایگاه ویژهنیز 

 

 

 

 

 

 

 ( رقص گروهی کردی درسنندج                                 2عکس)                            ( صنایع دستی سنندج                1عکس)                       

پردازد. این  رویکرد فرهنگی فضاهای شهری سنندج به بررسی چگونگی تأثیر فضاهای شهری برفرهنگ، هنر وهویت اجتماعی افرادمی    

و هویت تأکیددارد. مراکز فرهنگی به عنوان ابزار  دهی به فضاهای شهری و ایجاد حس تعلق رویکرد بر اهمیت فرهنگ و هنر در شکل 

آوردهای هویت فرهنگی یک جامعه و رفع نیازهای فرهنگی مردم تأسیس  مهم توسعه و پایداری فرهنگی در جهت گسترش دست 

موجب  چنین  گردند که با عملکرد خود از طریق آموزش، شناخت ونمایش نقش مؤثری در احیاء و پایداری فرهنگ جامعه و هم می 

شود. درگردشگری فرهنگی، هدف اصلی گردشگر  ها، تقویت حس همبستگی و بالا رفتن آگاهی درباره هویت فرهنگ بومی می تبادل ایده 

 های صنایع دستی آن است. ها، هنر و موسیقی و کارگاه گاه های فرهنگی یک مقصد از قبیل مراسم، رفتارها، نمایش دیدن جلوه 

فرهنگی نشان: طراحی فحفظ هویت  ونگهضاهای شهری،  وتاریخی سنندج هستند. حفظ  فرهنگی  بناهای  دهنده هویت  داری 

ومحله بازارها  منطقه تاریخی،  این  وتاریخ  فرهنگ  به  وعلاقمندان  گردشگران  جذب  به  و  محلی  هویت  تقویت  به  سنتی  های 

 منجرشود. 

های خاص  گیری ازفعالیت تجمع مردم به منظور استفاده وبهره ها، مکانی برای  گاه های همایش ونمایش مکان   ترویج هنر و فرهنگ محلی: 

های گردشگری شهری  آن است. که اغلب به دلیل اهمیت، شکوه و عظمت، مورد توجه مردم و به عنوان یکی از اجزای اصلی جاذبه 

المللی، گردشگران  در ابعاد ملی و بین های هنری)موسیقی، تئاتر، سینما،...(علاوه بر استفاده ساکنان شهری با اهمیت داشتن  است. فعالیت 

های سنتی در شهر سنندج،  چنین فرصتی برای هنرمندان محلی، تا آثار خود را به نمایش بگذارند. مراسم گیرند. هم شهری را نیز دربرمی 

ن ضمن رشد و  باشد. ارتباط مستقیم مردمان بومی سنندج با گردشگرا در گسترش فرهنگ ایرانی ونمایش آن به جهانیان مهم می 

 شکوفایی فرهنگی، اجتماعی و عمرانی این خطه، در معرفی، توسعه وشناساندن فرهنگ سنندج نقش بسزایی داشته است. 

کنند. برگزاری بخشی درباره فرهنگ و تاریخ محلی عمل میوآگاهیهایی برای آموزشفضاهای شهری مکان  آموزش فرهنگی:  

 شود.  و تاریخی منجر میهای فرهنگییش آگاهی مردم درباره ارزشها، به افزاهای آموزشی وکارگاهدوره

سنندج یک شهر با تنوع فرهنگی بالا، نیاز به فضاهایی دارد که این تنوع را منعکس کند. درفضاهای شهری باید    تنوع فرهنگی:

 های مختلف قومی، احساس تعلق و نمایندگی کنند.  ها وگروههای اجتماعی، از جمله اقلیتهمه گروه

به داده از مکتب کارکردگرایی و نظریه های گردآوری شده توسط محقق در جامعه موردمطالعه، همبا توجه  استفاده  با  چنین 

شوند.  ها به صورت فرهنگی ارضاء میگونه بیان داشت که از نظر مالینوفسکی نیازهای بیولوژیکی انسانتوان اینمالینوفسکی می

های گردشگری و  باشند. فضاپذیری بر اساس نیازهای سیال میدر واقع در فضاهای شهری کارکردها دارای یک تیپ از انعطاف
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فرهنگی شهری به عنوان عنصرفرهنگی در برآورده ساختن نیازهای بیولوژیکی، نیازهای روانشناختی و نیازهای اجتماعی افراد  

ای باشد که به تقویت هویت  گونهباشد. در نهایت رویکرد فرهنگی فضاهای شهری سنندج باید بهفضاهای فرهنگی شهری می در

فرهنگ و ایجاد فضایی مناسب برای تعاملات اجتماعی باشد. این رویکرد به بهبود کیفیت زندگی ساکنان،  محلی، ترویج هنر و  

ریزی کند. مشارکت فعال جامعه در طراحی و برنامهجذب گردشگران و افزایش آگاهی از فرهنگ غنی این منطقه نیز کمک می

کند.این رویکرد باید همگان،  هد و حس تعلق و هویت را تقویت مید های واقعی مردم پاسخ میفضاهای شهری به نیازها و خواسته 

های مختلف، حس امنیت و شادی را در فضاهای شهری تجربه کنند تا نیازهای افراد در تمام  ترها و اقلیتاز جمله جوانان، بزرگ

 های مذکور برطرف گردد. حوزه 

 مقوله دوم: کارکردهای اجتماعی فضاهای گردشگری 

های گردشگر، رابطه میان آنان با مردم محلی، ساختارو  شناسی، رویکردهای اجتماعی گردشگری شهری را در مؤلفه ماز منظر مرد

دهد. به بیان دیگر، رفتارهای اجتماعی  عملکرد نظام گردشگری و کارکردها، پیامدهای اجتماعی و محیطی را مورد بررسی قرار می

چنین با شناخت ارزش میراث قومی مناطق مختلف به  گیرد. هممعه مدنظرقرار میگردشگران، الگوی مشارکت و تأثیر آن بر جا

هایی  های اجتماعی و مهاجرتی است و در نهایت پیچیدگیمنظور جذب گردشگر، هویت جامعه ومسائلی که مربوط به سیاست

ر مورد بافت مقصد شهری، ساختار،  هایی را دباشد استدلالکه در پویایی اجتماعی و فرهنگی در قلمروهای گردشگری شهری می

توان ارائه  محیطی، اجتماعی، فرهنگی را میها، رفتارگردشگران درون این قلمروها و اثرات زیستشکل قلمروها، روابط میان آن

 کرد.

با    کند: سنندجگونه توصیف میهای موردنظر، سنندج را اینآقای صادقی از گردشگران شهر سنندج در زمان گردآوری داده"

سازی همراه با بافت قدیمی جذابیتی قابل توجهی  های بسیارزیبا، همراه با معماری و هنر ساختمانمحیط و طبیعتی سرسبز و کوه

باشد. فضاهای فرهنگی  بودن اهالی این دیار میگرمدلی وخونهای مناسبتی، بیانگر همدارد. برگزاری موسیقی و اجرای برنامه

 "فرهنگ اقوام کرد در افزایش تجربه سفرم مؤثربوده است.شهر سنندج و آشنایی با  

توان در چند مورد بیان کرد. گروه قومی کردی با زبان،  معیارهای اجتماعی قلمرو تحقیق را می اجتماعی قلمرو تحقیق:  ساختار   

ماعی شهر سنندج در محیط اجت های وسیع و حاصلخیز کشاورزی را در نظرگرفت.مذهب مخصوص به خود، برخورداری از زمین 

پیرمحمد در محله  هاجرخاتون، زیارتگاه خضرزنده در آبیدر، زیارتبیگاه بیتوان به زیارت های مذهبی میدر مقوله جاذبه گاه 

 پیرمحمد، پیرمحمد در محله قطارچیان، قرآن تاریخی در مسجدقوله اشاره کرد. 

 

 ( امامزاده پیرعمرسنندج 4عکس)                                (امامزاده هاجره خاتون سنندج                3عکس)                

  کاملاً مناسب وضعیت اقلیمی این های رنگارنگی که  های بلند و پرچین، پیراهنزیباترین نوع پوشاک ایرانی با دامنلباس کردی  

ای بلند و باریک  ، شال پارچه"واکه  "تنه به نامو نیم  "پانتول"نندج از شلوارگشاد به نام ناحیه بوده است. پوشش محلی مردان در س

باشد. پوشش زنان این منطقه شامل پیراهن بلند  که کفش سنتی مردان این دیار می  "کلاش"یا    "گیوه"بندند و که برروی کمرمی

پوشند.  که برروی لباس کردی می  "کلاوفیس"نتی به نامچنین کلاهی س، هم"سوخمه"ای برروی کراستنهونیم  "کراس"به نام

های  های گروه هند و اروپایی قراردارد. این زبان دارای لهجه زبان مردمان این دیار، کردی که همانند زبان فارسی در مجموعه زبان

بان وگویش منطقه، موسیقی  باشد. مردم سنندج با لهجه اردلانی از گویش سورانی است. مطابق با زاصلی و زیرلهجه زیادی می

های موسیقی مختلف، وجود  باشد. گروهترین شهرها در کشور از لحاظ موسیقی میمحلی نیز به زبان کردی است. سنندج از غنی
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کاری در کنار استعداد موسیقی موجود ، سنندج را از این  اساتید ، ساخت سازهای موسیقی به علت پیشرفت صنایع چوبی ونازک

ای تمام نما از زندگی گذشته این مردم است که به صورت زنده در زمان  سازد. رقص کردی با زیبایی خاص، آیینهیلحاظ غنی م 

حال در وجود آنان در حرکت و جریان است. ریشه این هنر در زندگی و کارروزانه مانند کشاورزی، اعتقادات دینی، مراسم و  

گرایی مردم کرد تأثیر کاملی بر این رقص  ت روحی و درونی افراد است. برونهای محلی، جنگ و دفاع حالاهای بزرگ، بازیجشن 

رکی پدیدارگشته است. لپههای درونی، طرز فکر و شرح اتفاقاتی است که بازآفرینی این اتفاقات در قالب ههداشته و بیانگر فعالیت

نام دارد. دستمال نمادی از   "سرچوبی"ی که دارد  واربوده ونفراول به علت دستمالصورت جمعی و حرکت آن دایرهرقص کردی به

 نشانه و پرچم هرمنطقه و قوم بوده است. 

کنند هرکدام در  باشد وپایکوبی میکند که: رقص کردی که به صورت گروهی میآقای مرادی کارشناس امورفرهنگی بیان می"

ب و فرهنگی نهفته در آن است. رقص کردی بسیار قابل  گروه نقشی دارند. پای بر زمین کوبیدن نشان دفاع از مرز و میهن و آدا

کنند. خواندن اشعار دفاع و جذاب برای دیگران است. یک دست بودن و با هم بودن بدون داشتن عشوه فرهنگ کردها را بیان می

 "کند. در حین رقص، ریتم و انرژی آن، ناخودآگاه دیگران را جذب خود می

دوغ، کلانه، قاورمه، دوینه، شه لمین، دانه کولانه، خورش گیلاخه و آش عدس بلغور نظیر آش انواع گوناگونی از غذاهای محلی  

ونوعی    "کلاش"کنند. در قسمت بافتنی مردم این دیارنوعی کفش مردانه به نامها تهیه و سرو میاست. که در مجالس وجشن

بافته شده و بز  از موی  با  "زرهمه"لباس مردانه که  انواع  قالی، گلیم، سجاده، و... مینام دارد.  از  فت شال، جاجیم، موج،  باشد. 

 باشد.  های معروف سنندج نان برنجی، سقز، شیرینی کنجدی، کاک، عسل، تنبورسازی، دف و نازک کاری میسوغاتی

مردم    رویکرد اجتماعی فضاهای شهری سنندج به عنوان نقاط تجمع اجتماعی و فرهنگی که تأثیرات عمیقی بر زندگی روزمره

 پردازد.  داشته به بررسی چگونگی تأثیر فضاهای شهری بر تعاملات اجتماعی، هویت فرهنگی وکیفیت زندگی ساکنان این شهر می

اجتماعی: مکان  تعاملات  عمومی  را میفضاهای  امکان  این  افراد  به  که  اجتماعی  تعاملات  برای  با هم،  های  درارتباط  که  دهد 

اشته و روابط جدیدی برقرارکنند. این تعاملات به تقویت جامعه وافزایش حس تعلق به محل  تجربیات خود را به اشتراک گذ

 شود. زندگی منجر می

داری بناها، بازارهای محلی و  فضاهای شهری به عنوان نماینده هویت فرهنگی و تاریخی سنندج، درحفظ و نگه  هویت فرهنگی:

ارتباط با تاریخ و  فضاهای فرهنگی این منطقه کمک می کند. نقاط مرجع فرهنگی که به ساکنان وگردشگران احساس تعلق، 

 دهند. فرهنگ محلی می

زندگی: مناس  کیفیت  مدیریت  و  و  طراحی  اجتماعی  مشارکت  افزایش  ساکنان،  زندگی  کیفیت  بهبود  به  شهری  فضاهای  ب 

ها ومناطق تفریحی، برای استراحت و تفریح که درسلامت روانی وجسمی  کند. فضاهای سبز، پارکهای جمعی کمک میفعالیت

 افراد نقش دارند.  

های جامعه  به ایجاد فضاهایی که نیازها وخواسته مشارکت ساکنان در فرایند طراحی ومدیریت فضاهای شهری    مشارکت جامعه:

های خود را بیان های آموزشی که ساکنان نظرات و ایدهها وکارگاهای، نظرسنجیسازد. برگزاری جلسات مشاورهرا برآورده می

اجتماعی، از جمله   هایکنند و به همه گروهطراحی مناسب فضاهای شهری، تنوع اجتماعی را ترویج می  تنوع اجتماعی:کنند.       

های مختلف به تقویت همبستگی  زنان، کودکان وافراد با نیازهای خاص، دسترسی بدهند. ایجاد فضاهای چند منظوره با فعالیت

 اجتماعی منجرشود.

ی،  ها به افزایش آگاهی جامعه درباره مسائل اجتماعگاهدر فضاهای شهری برگزاری رویدادهای فرهنگی ونمایش  آموزش و آگاهی:

 باشد. اجتماعی ومشارکت فعال در میان ساکنان میها به ایجاد حس مسئولیت  فعالیتشود. اینفرهنگی ومحیط زیستی منجرمی

سازی فضاها و فراهم کردن امکانات مناسب برای  ها، پاکوبهبود فضاهای عمومی و اجتماعی، زیرساخت دارینگه   داری:حفظ ونگه 

 ها داشته باشد. ر مثبتی برروحیه ساکنان و احساس امنیت آن تواند تأثیاستفاده عمومی، می

داده به  توجه  نیازهای  با  نظریه  و  کارکردگرایی  مکتب  از  استفاده  موردمطالعه،  جامعه  در  محقق  توسط  شده  گردآوری  های 

می همکاری  مالینوفسکی  به  نیاز  اجتماعی،  نیازهای  به  مربوط  که  انسان  از  نیازهایی  که  داشت  بیان  برای  توان  همبستگی  و 

چنین سطح دیگرنیازها که مربوط به  باشد، باید با برآورده سازی نیازهای اجتماعی باشد. همیابی به نیازهای نخستین میدست
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ها برای ارضای نیازهای  اند و با انتقال از نسلباشند که فراهم کنندۀ الگوهای رفتاریهایی میاند، شامل نهادها و سنتیکپارچگی

اند. در نهایت رویکرد اجتماعی فضاهای گردشگری در سنندج باید به ارتقاء کیفیت زندگی، تقویت هویت  ی ایجاد شدهاجتماع 

های  شود. که نیازمند همکاری و مشارکت فعال جامعه، نهادهای دولتی و سازمانفرهنگی و افزایش تعاملات اجتماعی منجر می

   .دست یابند غیردولتی است تا به یک نتیجه مثبت و پایدار

 مقوله سوم: کارکردهای صنعت گردشگری 

به تحقیق حاضر و مطالعات مشابه، فضاهای همگانی شهری و کیفیت   های گردشگری در قلمرو تحقیق:زیرساخت   با عنایت 

های رفاهی و تأسیسات و تجهیزات مناسب های مهم توسعه،گردشگری شهری بوده چراکه مجموعه گونه فضاها یکی از شاخصهاین

بر رعایت الگوی معماری و   باشد که علاوهاز جمله مبلمان شهری در فضاهای عمومی شهری متناسب با طیف گردشگران می

نقل همگانی برای مراجعه به محل وسبک تاریخی بناهای مستقر در فضاهای عمومی شهری، به سهولت دسترسی به شبکه حمل 

ها، بازار و مراکز خرید و مراکز گردشگری شهری مهیا و از طرفی ایجاد احساس  ها، پارکها(، رستوران پذیرها و هتلاسکان)مهمان

های فضاهای شهری بسیارپراهمیت است تا خاطرات سفرزیبایی را در حافظه گردشگر به جای گذارد. شهرسازان ر مکانامنیت د

های مختلفی را در مورد کیفیت محیط شهری از جمله دارای شهریت، دارای تنوع، بداعت، خوش ریزان شهری جنبه و برنامه

 باشد.  ت آن جامعه میگیرند که نمایانگر جامعه و هویمنظری را درنظر می
 نهادی گردشگری - های مستخرج در ساختار کالبدی(مؤلفه 3جدول) 

 مفاهیم مقوله  مفاهیم مقوله 

 ه سنتیگاهسکونت بومی   گاهسکونت معماری و های مناسب ارتباطیوجودزیرساخت خدمات و زیرساخت 

نقل  ووسایل حمل ارتباطی های زیرساخت راه خدمات اقامتی رفاهی  خدمات اقامتی و رفاهی 

 خدمات پذیرایی  عمومی

 

صنعت گردشگری  تأثیرات مثبتی برفضاهای شهری سنندج داشته و کارکردهای مختلفی را به همراه دارد. لذا با توجه به مطالعات  

 توان مقولات زیررا ارائه نمود:گرفته میصورت 

های اقتصادی آن ابعاد وسیعی را در صتعت گردشگری  به عنوان یک منبع درآمد برای شهر سنندج، جذابیت  توسعه اقتصادی:

می دارا  صنعت  این  فرصتکارکردهای  ایجاد  در  گردشگری  رستوران باشد.  شغلی)هتلداری،  گردشگران،  های  راهنمایی  داری، 

های شغلی پایدار ومستمر نقش بسزایی دارد. ایجاد ظرفیتونقل(، کاهش معضل بیکاری، تصحیح الگوی اشتغال و  خدمات حمل

توانمندی و معرفی  به عنوان یک مقصد گردشگری و تجاری  برای سرمایهاز طرفی معرفی منطقه  بالقوه منطقه  گذاری و های 

عمومی نقش مهمی  ها و خدمات  گردد. این درآمد درتوسعه زیرساخت کارهای مناسب تلقی میهای تجاری نیز از جمله راه فعالیت

 دارد.

 را  درآمد  و  اشتغال  های  فرصت  تواند  می  گردشگری  اقتصادی،  توسعه  نظر  ازگوید:  خانم حمیدی فروشنده و ساکن سنندج می"

  . آورد  فراهم   را  پایدار  درآمدی  و   کند  کمک  کشورها  اقتصادی  رشد  به  تواند می  گردشگری  صنعت  گردشگران،  جذب  با .  ایجادکند

 ایجاد فرصت  با   چنین،هم.  کند  کمک  خدمات  و  کشاورزی  صنعت،  مانند  اقتصادی  دیگر  هایبخش  توسعه  به  تواند می  درآمد  این

 ."کند کمک توسعه حال  در کشورهای در فقر کاهش  و پایدار اقتصادی توسعه به  تواندمی گردشگری محلی،  کار و  کسب های

ها و سنن محلی در منطقه، افزایش سطح  از کارکردهای این صنعت در این حوزه، تقویت ارزش  حفظ و معرفی فرهنگ وتاریخ:

باشد. صنعت گردشگری ضمن حفاظت از آثارباستانی، فرهنگی، تاریخی  های متنوع منطقه میپایداری منافع و مشارکت در فعالیت

ها، رسوم و سنن فرهنگی  ش تقاضا برای اجرای نمایشو اثرات مثبت اقتصادی تبعی آن، در حفاظت از فرهنگ میزبان و افزای

های حیات معنوی جامعه میزبان از کارکردهای  های فرهنگ، نشر و تبلیغ جلوهنقش بسزایی دارد. لذا معرفی و رونق برخی از جلوه

 باشد.   صنعت گردشگری می
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مدیریت صنعت گردشگری به طور پایدار، در حفظ منابع طبیعی و فرهنگی مؤثراست. ترویج گردشگری اکولوژیک  توسعه پایدار:

های اصیل و پایدارهستند کمک  ومسئولانه به حفاظت از محیط زیست و فرهنگ محلی و جذب گردشگرانی که به دنبال تجربه 

 کند.  

شود. این  ای مختلف، فرصتی برای تبادل فرهنگی و اجتماعی ایجاد میبا جذب گردشگران از کشوره  المللی:تقویت روابط بین 

 چنین تقویت روابط دوستانه میان کشورها منجر شود.تواند به افزایش آگاهی نسبت به فرهنگ و تاریخ سنندج و همتبادل می

جتماعی که در ایجاد و حفظ  شود، یک اقدامی ابیان می٧مصرف که تحت عنوان سرمایه فرهنگیگرایی و اوقات فراغت:  مصرف 

های  یابند. با تغییر هویتباشد که در آن فرد و اجتماع با یکدیگر پیوند میتمایز فرهنگی در بافت سلسله مراتب طبقاتی می

های شهری گیرد. لذا مکانکنندگان شکل میگویی به نیازهای مصرفهایی برای پاسخکنندگان در فضاهای شهری، مکانمصرف

کنند که تبدیل شهرها به مناطق گردشگری به  ها ونمادها نیز تمرکز میبدیل به کالا که علاوه بر محصولات بر تجربهدر حال ت

گردد. لذا تغییرات اقتصادی و فضایی، تغییر در الگوی مصرف و در پی آن تغییر در سبک زندگی را به همراه  وضوح مشاهده می

های  های جسمانی که از عناصر مهم هستند، بیانگر هویتقی، زبان، تزئینات، آرایشداشته است. لذا جنبه نمادین از مد، موسی

باشند. به بیان دیگر مصرف شکل های اقتصادی و سیاسی روزانه میهای سیاسی و حتی گریزگاهی ازدغدغهفرهنگی و دیدگاه

 دهد که خودشان  مهمی از ابراز وجود که به افراد امکان می

اجتماعی خود را تعیین کنند. لذا پدیده    ز و سرمایه اقتصادی و فرهنگی خود را به نمایش بگذارد و جایگاهرا از دیگران متمای

 دهد. های فرهنگی در خصوص سبک زندگی و هویت گردشگر را بازتاب میگردشگری نوعی مصرف متظاهرانه که پیام

شناسی فرهنگی ژولیان استیوارد، فضاهای فرهنگی و  وم  باتوجه به جارچوب مفهومی به کاربرده شده دراین پژوهش، از منظر ب

گردشگری شهر سنندج، به طور مستقیم تحت تأثیر محیط طبیعی، جغرافیا ومنابع محلی قراردارد و این منابع مانند مواداولیه 

چنین  نگی همهای فرهگیری فعالیتبرای صنایع دستی، محصولات کشاورزی محلی یا مناظر طبیعی به جذب گردشگران و شکل

کنند. در نهایت صنعت گردشگری در فضاهای  ای برای توسعه فضاهای گردشگری و فرهنگی در سنندج عمل میبه عنوان پایه

شهری سنندج به عنوان یک محرک مهم برای توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی عمل کند. با مدیریت صحیح وپایدار این 

گیری توان به شکلبخشی به جامعه محلی و ارتقای تجربه گردشگران میوزش و آگاهیهای مناسب، آمصنعت، ایجاد زیرساخت

مند و حس تعلق به  شهری پویا و جذاب منجرشود. لذا به نفع گردشگران و هم ساکنان محلی است تا از مزایای این صنعت بهره

سنندج به عنوان یک مقصد جذاب و فرهنگی در  شهر خود را تقویت کنند. در نهایت، با فراهم کردن خدمات و امکانات مناسب، 

 شود. عرصه گردشگری شناخته می

 مقوله چهارم: کارکردهای فضاهای شهری 

های فرهنگی و تاریخی یک جامعه)هنر، موسیقی،  ها و ویژگیشناسی، فضاهای شهری در طول تاریخ بر شاخصهاز منظر مردم

دهنده  های تشکیلدارد و بیان کننده تمایز آن جامعه با جوامع دیگر است. مؤلفهها، باورها....( تأکیدزبان، رسوم، ادبیات، سنت

زبان، مذهب،  های طبیعی)کوه، رود، دشت(، مصنوع )تکشخصیت یک شهر، مؤلفه  انسانی)فرهنگ،  راه، محله، میدان(و  بناها، 

ی گردشگری، حضور تعدادزیاد گردشگران های بارز فضاهای شهرهای خاص خود را دارد. یکی از ویژگیسواد(که هرکدام مقوله

توانند به این  های دیگر شهر نمیدهند که مکاناست. آن فضاها با انجام برخی کارکردها به بعضی از نیازهای گردشگران پاسخ می

 درجه برسند. 

از کارشناسان میراث فرهنگی درباره کارکردهای فرهنگی فضاهای شهری سنندج بیان می" دارد که: کارکردهای  آقای مرادی 

های مختلف جهت برگزاری جشن باستانی نوروز که سنندج را پایتخت نوروزی ساخته است  توان به فعالیتفضاهای شهری می

تمع فرهنگی شهرداری و تبدیل سنندج به پایتخت کتاب ایران و تلاش در  های مختلف منجمله احداث مجاشاره کرد. فعالیت

های مختلف از ایام ویژه سازها و  چنین برگزاری مراسمباشد. همجهت تبدیل شهر سنندج به شهر خلاق مویسقی یونسکو می

یفیت زندگی وتوسعه پایدار شهرکمک  کارکردهای فضاهای شهری سنندج، به بهبود ک                     "باشد.عناصر مختلف نیز می

 توان مقولات زیررا ارائه نمود: کند. لذا میمی
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رو که فرصتی برای تعامل اجتماعی  های پیادهها وخیابانها، میدانفضاهای شهری مانند پارک  فضاهای عمومی و تعامل اجتماعی: 

 کنند.  ی که حس تعلق به جامعه را تقویت میهایی برای گردهمایی اجتماعی و رویدادهای فرهنگکنند مکانفراهم می

و ایجاد  تاریخیفضاهای شهری نمایانگر هویت فرهنگی و تاریخی سنندج هستند. حفظ و بازسازی بناهای  حفظ هویت فرهنگی:

 باشند. فرهنگی شهرمفید میمحلی، درتقویت هویتهنروفرهنگفضاهایی برای نمایش

توانند به جذب  های تجاری و بازارها میکنند. خیابانن مراکز تجاری و اقتصادی عمل میفضاهای شهری به عنوا  توسعه اقتصادی:

های شغلی کمک کنند. این توسعه اقتصادی به بهبود معیشت ساکنان و افزایش درآمد شهر منجر کارها و ایجاد فرصتوکسب

 شود. می

ها و فضای سبز درحفظ تنوع یست دارند. ایجادپارکفضاهای شهری نقش مهمی در حفاظت از محیط ز  حفاظت از محیط زیست:

 همراه دارد.   زیستی و بهبود کیفیت هوا حائزاهمیت و کاهش اثرات اقلیمی وگرمایشی جهانی را به

امنیت:  مناسب،   ایجاد حس  نورپردازی  دارد.  نقش مؤثری  امنیت شهروندان  افزایش حس  در  مناسب فضاهای شهری  طراحی 

 گردد.  های دیدنی به کاهش جرم وجنایت و افزایش احساس امنیت در میان ساکنان منجرمییجاد مکانطراحی فضاهای باز و ا

های گردآوری شده توسط محقق و چارچوب مفهومی درنظر گرفته شده، در فضاهای گردشگری و فرهنگی شهری به  نتایج حاصل ازداده 

روان  بیولوژیکی،  نیازهای  برآورده ساختن  عنصرفرهنگی،  اجتماعی ضروری  عنوان  تعاملات  افراد در فضای  اجتماعی  نیازهای  و  شناختی 

کنند.  باشد. در نهایت، فضاهای شهری سنندج بسترهایی برای توسعه پایدار، حفظ هویت فرهنگی وتقویت تعاملات اجتماعی عمل می می 

که به ترویج آگاهی و تبادل فرهنگی در میان  باشند  های عمومی برای تفریح و سرگرمی،  مراکز آموزشی و فرهنگی می این فضاها مکان 

 کند. ساکنان و بازدیدکنندگان کمک می 

 سازی مقوله پنجم: آموزش و آگاهی 

آن  رخ میجاییاز  اجتماعی  یک محیط  در  رفتار  انسانکه  تعاملات  بررسی  آندهد،  کالبدی  محیط  اساس  بر  تنها  انجام  ها  ها 

یابند  هستند که افراد حین حرکت، خود را همزمان خارج و داخل ساختارها می گیرد. قلمروهای شهری فضاهایی چندوجهینمی

های شخصی که افراد به دنبال کسب آن هستند مختص کند. تجربه ها و تفسیرها ایجادمیها، فعالیتای پیچیده بین تجربهو رابطه 

ایجاد فضاهای شهریباشد.  ها میخود آن  عمومی و  بهینه فضاهای  به توسعه فرهنگ شهری،   توجه به مصرف  پویا،  شاداب و 

های اجتماعی، فرهنگی و افزایش ارتباطات انسانی در شهر کمک کند. که تمام موارد مذکور با تغییرو افزایش  افزایش فعالیت

 د.  توان مقولات زیررا در این حوزه ارائه نموگرفته میادراک و تجربیات میسر خواهد بود. لذا با توجه به مطالعات صورت

مقصود از آموزش در این مقوله، آموزش مدرنی که تمامی کارکنان ادارات مربوطه و مسئوولین    های آموزشی:برنامه 

اند. در توسعه پایدارفضاهای شهری های آموزشی قبل از کسب مجوز فعالیت فراگرفتهو راهنمایان تور در طی دوره

به فرایند آموزش اهمیت فراوانی  -و گردشگری  نیفتد،  قائل  یادگیری  اتفاق  یادگیری  اگر در سفری  و معتقدند 

 های پایدارو مسئولانه دانست.توان آن را سفری با ویژگینمی

های مرتبط با گردشگری به طوری که بتوانند در فعالیت  : آموزش مردم محلی در زمینه فعالیت سازی عمومی آگاهی  

مند شوند. تلاش برای ارتقاء محصولات محلی و صنایع دستی مرتبط با  و از منافع اقتصادی آن بهره گردشگری مشارکت  

المللی را به دنبال خواهدداشت. لذا افزایش سطح آگاهی از ضرورت حفاظت  صنعت گردشگری در سطح محلی، ملی و بین 

      باشد.  های آن در صنعت گردشگری می از میراث جهانی و ارزش 

توانمندسازی زنان در صنعت گردشگری سنندج نقش مهمی در توسعه اقتصادی و اجتماعی    توانمندسازی زنان:

آموزشی مرتبط با گردشگری، ازمدیریت تا مشاغل اجرایی هتل، راهنمایی  هایکند. ارائه دورهاین شهر ایفا می

ها به بهبود وضعیت اقتصادی آنان اهگ گردشگری، آشپزی محلی و صنایع دستی، ایجاد بازارهای محلی و نمایش

 شود. و توسعه پایدار و تقویت جوامع محلی منجر می

پذیر است. افرادی بودند که دوست  فرهنگ کردها هضم "گوید:  خانم لطیفی معلم شهر سنندج در خصوص توانمندسازی زنان می

بودن فرهنگی در بین آنان و احترام خاصی که جامعه وخانواده  داشتند با دختران کرد ازدواج کنند. از شاخصه های زنان این دیار، همگن  

باشند. زنان در این دیاربرای حضور در جامعه و ادامه تحصیل اصلًا محدود نیستند؛ بلکه اهمیت بسیاری  برای زنان و دختران قائل می 
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پوش هستند و به لحاظ موسیقی، اهمیت  ر شیک باشد. به لحاظ پوشش بسیا برایشان قائلند که فضا برای حضور زنان در جامعه بازتر می 

 "خاصی برای فرهنگ قائل هستند. 

بوم     منظر  از  پژوهش،  دراین  شده  کاربرده  به  مفهومی  جارچوب  به  مصاحبهباتوجه  و  استیوارد  ژولیان  فرهنگی  ها  شناسی 

ط میان افراد نقش مهمی در  ومشاهدات میدانی در فضاهای شهری وگردشگری سنندج توسط محقق، تعاملات اجتماعی و رواب

کند به  گیری آگاهی و آموزش جامعه خواهند داشت. در سنندج، ایجاد فضاهای عمومی که تعاملات اجتماعی را تسهیل میشکل

شود. بدیهی است در توانمندسازی بانوان، ایفای نقش یک نیمه از افزایش آگاهی ومشارکت شهروندان در فرایندهای شهری می

دهد. این  شد، از یک تغییر در هر حیطه فعالیتی خبر میها بهره چندانی برده نمیعه که پیش از آن از پتانسیل آنافراد یک جام

 ترشدن وحرکت آن به سوی معیارهای پایداری گردیده است.  تغییرات در موضوع گردشگری شهری سبب غنی

 مقوله ششم: هویت اجتماعی 

چنین بستری برای برقراری یابد. همم شهروندان که با حضور و فعالیت آنان معنا میهایی که متعلق به عموفضاهای شهری مکان

های نمادی  ها، باورهاو نظامباشد. هماهنگ بودن محیط با ارزشها میروابط، تعاملات اجتماعی و پاسخ به نیازهای ذاتی انسان

بودن عناصر منجر به افزایش درک و تجربیات حسی  بخشند و قابل رویت  ها به محیط معنا میمشترک مردم که به واسطه آن

 شوند.  گیری کل و هویتی جاودانه میشود. در مجموع باعث شکلها میباشد و جزئی از وجود و خاطره آنمی

نقش  گردشگری و هویت فرهنگی    -حس تعلق و هویت محلی در توسعه پایدار شهریهویت محلی:    حس تعلق و

تعلق به معنای احساس ارتباط و وابستگی فرد به مکان، جامعه و فرهنگ محلی است.  بسیار مهمی دارد. حس  

اجتماعی و همکاریاین حس می روابط  تقویت  به  ها،  های محلی کمک کند. هویت محلی شامل ویژگیتواند 

ا گیری فرهنگ و رفتارهای اجتماعی کمک میها و تاریخ یک جامعه که به شکلها، سنتارزش  ز  کند. برخی 

 :عبارتند از های این موضوعجنبه 

فرهنگی: فرهنگی، سنت  میراث  و  تاریخی  آثار  از  رسوم محلیحفاظت  و  آداب  و  و    ، ها  تاریخی  بناهای  مرمت 

 .  گرددبه تقویت هویت محلی و حس تعلق میمنجربرگزاری رویدادهای فرهنگی 

تتنوع فرهنگی اجتماعی در جامعه محلی و  تنوع فرهنگی و  به  احترام  ضروری  آمیز  رویج همزیستی مسالمت: 

 پردازند. های مختلف میکه به معرفی فرهنگ است شامل برگزاری رویدادهایی باشد که می

به حفظ محیط زیست و منابع  چنین  . همدهدمیای به نیازهای محلی پاسخ  های توسعهایجاد برنامه  توسعه پایدار:

گیری ها در فرآیندهای تصمیمازهای شهروندان و مشارکت آنکند. این شامل شناسایی و درک نیمیطبیعی توجه  

هایی که به تقویت حس تعلق  ریزی و اجرای پروژهها و نهادهای محلی به منظور برنامههمکاری با سازمان  است.

 کند، بسیار مؤثر است.و هویت محلی کمک می

های  ها و تشکلهای محلی، انجمنروههای اجتماعی محلی، مانند گایجاد و تقویت شبکه  های اجتماعی:شبکه 

توانند فضایی برای تبادل نظر ها می. این شبکه را به همراه دارد  اجتماعی، افزایش تعاملات اجتماعی و حس تعلق

 های محلی فراهم کنند. و همکاری در پروژه

محلیفرصت  شغلی  از کسب های  حمایت  فرصت:  ایجاد  و  محلی  در  وکارهای  شغلی  با  زمینههای  مرتبط  های 

تواند به تقویت  حمایت از هنرمندان و تولیدکنندگان محتوای فرهنگی محلی می  چنینهم  فرهنگ و هویت محلی

های هنری است که آثار هنرمندان ها و برنامهاین شامل برگزاری نمایشگاه  حس تعلق و هویت محلی کمک کند.

 .گذاردمحلی را به نمایش می

با این که سنندج شهر "دارد که:مندمنابع طبیعی شهر سنندج درباره توسعه گردشگری در این شهربیان میآقای باباخانی کار

گیرد. پیامد صلح دارد.  گوی فرهنگی شکل میوشود. گفتصنعتی نیست، اگر گردشگری توسعه پیداکند مشاغل مردم بیشتر می

باشد. در سنندج هنوز گردشگری به ب و رسوم پویا و روان میشود. غرور فرهنگی به خاطر لباس، غذا، آدافرهنگ منتقل می

انتخاب می برای مدت کوتاهی  را  نفوذ نکرده است. معمولاً گردشگر سنندج  به دامن طبیعت و  داخل زندگی مردم  کنند بعد 

های داخل  ث برای خانه های استیجاری است که اداره میراروند. در سنندج معضلات گردشگری همان خانهمریوان، اورامان، و.. می
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نکرده اقدامی  نیز  گردشگری  لحاظ  از  خصوصی  بخش  شهر  این  در  است.  صادرنکرده  مجوزی  هنوز  در  شهر  که  چرا  اند. 

گردد. اما متأسفانه چون گردشگری در اولویت مسئولین ای در بخش خصوصی، توسعه پایدار بررسی میهای مشاورهریزیبرنامه

دشگری ندارد، این حوزه پیشرفت چندانی ندارد. در حالی که توسعه این صنعت، رفاه اجتماعی  نیست و حتی شهرداری بخش گر 

 "و کیفیت زندگی بهتر اهالی را نیز دربرخواهدداشت.

گردشگری( است. در  -های مربوط به فضاهای شهری)فرهنگیمشارکت یکی از نیازهای اساسی فعالیتمشارکت جوامع محلی:  

مشارکت ها به صورت طولانی مدت و مداوم مشارکت داشته باشند.  گیریبایست در تصمیمنفعان میهای مشارکتی، ذیفعالیت

برگزاری ؛  های مختلفی انجام شودتواند به شکلجوامع محلی یکی از عوامل کلیدی در توسعه پایدار و بهبود کیفیت زندگی می

های محلی برای همکاری در ها و انجمنتشکیل گروه  ،ندانآوری نظرات و پیشنهادات شهروجلسات عمومی و مشورتی برای جمع

مشارکت  باشد.  می  های مختلف به منظور توانمندسازی و افزایش آگاهیآموزش شهروندان در زمینه ،  های اجتماعی و فرهنگیپروژه

مزایای مشارکت  حلی است.  های مریزی و اجرای پروژهگیری، برنامهمحلی به معنای دخالت فعال شهروندان در فرآیندهای تصمیم

 محلی شامل:  

تواند به افزایش شفافیت و اعتماد به نهادهای محلی کمک  گیری میمشارکت شهروندان در فرآیندهای تصمیم:  افزایش شفافیت 

 کند. 

پذیری بیشتر تشویق را به مسئولیت آنان  را تقویت وحس تعلق و هویت محلی  ،مشارکت در فرآیندهای محلی   تقویت حس تعلق:

 کند. می

ها را متناسب  ها و پروژهکند و برنامهمشارکت محلی به شناسایی نیازها و مشکلات واقعی جامعه کمک می تأمین نیازهای واقعی: 

 کند. با این نیازها طراحی می

پایدار شهری:  ارتقای کیفیت زندگی شهروندان از اهداف اصلی توسعه  نیازمند توجه به و هویت فرهنگی که    گردشگری-یکی 

زیرساختجنبه  ایجاد  و  شهری  زندگی  مختلف  جنبه های  و  راهکارها  است.  مناسب  خدمات  و  زندگی  ها  کیفیت  ارتقای  های 

 :شامل شهروندان

باید به  که  های اساسی مانند آب، برق، گاز، فاضلاب و حمل و نقل عمومی  : ایجاد و بهبود زیرساختهای شهریتوسعه زیرساخت 

 ای طراحی شوند که به نیازهای جامعه پاسخ دهند. گونه

شامل ایجاد مراکز بهداشتی  که  دسترسی به خدمات بهداشتی و درمانی با کیفیت و مناسب  توسعه خدمات بهداشتی و درمانی:  

 است.   از عوامل کلیدی در ارتقای کیفیت زندگی ، شد باهای پیشگیری و ارتقاء سلامت میو درمانی، برنامه

ومسیرهای  شامل توسعه خطوط مترو، اتوبوس   کههای حمل و نقل عمومی کارآمد و پایدار: ایجاد سیستم توسعه حمل و نقل عمومی

 مفیدخواهدبود. ونقل شهروندان های حملهوا و هزینهکاهش ترافیک، آلودگیدر ،سواری استدوچرخه 

های اجتماعی  شامل همکاری با نهادهای امنیتی و ایجاد برنامهکه  کاهش جرم و جنایت در جامعه  ،  : تأمین امنیتامنیت اجتماعی 

 شهروندان خواهدشد.به ارتقای کیفیت زندگی منجر  برای پیشگیری از جرم است

ویدادهای  ها و رها، کنسرتهای فرهنگی و هنری، مانند نمایشگاه: فراهم کردن فرصتفرهنگی و هنری،  توسعه خدمات اجتماعی 

کند. ارائه خدمات اجتماعی مناسب، مانند مشاوره، حمایت  میسازی زندگی اجتماعی و فرهنگی شهروندان کمک  فرهنگی، به غنی

 باشد. هویت فرهنگی بسیار حائز اهمیت میبهبود کیفیت زندگی و   نیز در های اجتماعی ها و برنامهاز خانواده

شامل مدیریت پسماند،  که  های حفاظت از محیط زیست   یطی و اجرای برنامهمح: توجه به مسائل زیستحفظ محیط زیست

 نقش مهمی خواهدداشت.بهبود کیفیت زندگی و سلامت شهروندان ، درکاهش آلودگی و حفاظت از منابع طبیعی است

مدیریت ترافیک و    های هوشمند برایهای نوین در مدیریت شهری، مانند سیستم: استفاده از فناوریهای نوینتوسعه فناوری 

 تواند به بهبود کیفیت زندگی شهروندان کمک کند.خدمات عمومی، می

پذیر جامعه، از جمله زنان، کودکان و افراد دارای معلولیت، به منظور ریزی برای حمایت از اقشار آسیب: برنامهپذیراقشار آسیب 

 ردار است.تضمین دسترسی برابر به خدمات و امکانات، از اهمیت بالایی برخو
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داده به  توجه  سنندج  با  شهر  فرهنگی  و  گردشگری  فضاهای  از  میدانی  مشاهدات  از  که  محقق  توسط  شده  گردآوری  های 

ها با روش  های مفهومی درنظرگرفته شده دراین پژوهش، تجزیه و تحلیل دادههای به عمل آمده در این حوزه، چارچوب ومصاحبه

ارتباط میان گردشگران با جامعه  این توان  کیفی و رویکرد تحلیل محتوا می ابعاد اجتماعی که مترتب بر  گونه بیان داشت که 

بروز مجموعه میزبان می به  یا میزبان میباشد منجر  آثار در جامعه مقصد  از  اجتماعی، کلامی،  ای  از؛ جوانب  شود که متشکل 

تانی، فرهنگی، تاریخی و اثرات مثبت اقتصادی  باشد. صنعت گردشگری ضمن حفاظت از آثارباستندرستی، مذهبی و اخلاقی می

ها، رسوم و سنن فرهنگی نیز نقش بسزایی دارد. لذا  تبعی آن، در حفاظت از فرهنگ میزبان و افزایش تقاضا برای اجرای نمایش

لق و هویت  های حیات معنوی جامعه میزبان منجر به تقویت حس تعهای فرهنگ، نشر و تبلیغ جلوهمعرفی و رونق برخی از جلوه

و سایر شهرها  گردد.لذا  محلی می و هویت محلی در سنندج  تعلق  ایجاد  در  تقویت حس  و  زندگی شهروندان  ارتقای کیفیت 

که در آن شهروندان احساس مسئولیت و تعلق بیشتری نسبت به محیط و جامعه    گرددمیمنجرای پایدار، همبسته و مقاوم  جامعه

  توسعه یافته به ایجاد یک جامعه  و  کیفیت زندگی شهروندان  ،  دارند. این امر به بهبود شرایط  ونهایتاً به هویت فرهنگی خود  خود

   .ها و تغییرات اجتماعی و اقتصادی منجر شودو مقاوم در برابر چالش

 

 گیری  بحث و نتیجه -5
در چند دهه اخیر گسترش و اشاعه روزافزون فناوری اطلاعات و ارتباطات، ما شاهد کاربرد گردشگری شهری و جذب کاربران به 

شوند و تجربه روابط اجتماعی  باشیم. فضاهای شهری همانند تمام محصولات اجتماعی تولید و مصرف میفضاهای عمومی می

این فضاها شکل می در  واقعافراد  در  عرصه  گیرد.  و یک  تولیدشده  فرایند  انسان  فضاهای شهری یک  زندگی  تأثیرگذار در  ی 

های متنوع وجذاب هستند؛ مانند طبیعت زیبا، تاریخ و فرهنگ، آشنایی با فرهنگ محلی)غذا،  گردشگران به دنبال تجربهباشد.  می

در این  های تفریحی متنوع هستند.  لیتهای لوکس( وفعاموسیقی، هنر و دیگرعناصرفرهنگی(، امکانات رفاهی گردشگری)هتل

شناسی از قبیل کارکردهای فضاهای  های مطرح در انسانپژوهش با توجه به اهداف و سؤالات پژوهش،  سعی ما شناسایی مؤلفه 

ن  هاست. در ایهای محلی، آگاهی یافتن درباره مناسبات و مراسمات محلی از منظر آن فرهنگی، تعامل فرهنگی، بازآفرینی هویت

شده  ها مورد توجه قراردادهها مانند مالینوفسکی و استیوارد را در تحلیل و تفسیر دادهشناسان این مؤلفههای انسانمیان نظریه

کند جمعیت زیادی از اقوام کردنشین که در پایتخت استان چه که سنندج را از سایر شهرهای غربی ایران متمایز میآن   است.

گیری فرهنگ و زبانی متمایز از سایر شهرهای این منطقه شده و به سنندج یک هویت  مر منجر به شکلباشند. این اکردستان می

از کانونلذا شهر سنندج میبخشد.  فرهنگی و اجتماعی خاص می حساب آید که شناخت های جادب گردشگری بهتواند یکی 

های گسترش وتوسعه گردشگری را هدفمند  ریزی، برنامههای فرهنگیتواند علاوه بر جنبههای تاریخی این شهر میکافی جاذبه

آمده یک همسویی بین پیشینه توان گفت؛ در واقع بر اساس تحقیقات به عملهای پیشین میدر مقام مقایسه با پژوهشنماید.  

بر روی مفهوم فرهنگ شهری    در مطالعات قبلی در حوزه فضاهای گردشگری،  هابیشترتحلیل   قبلی و مطالعه حاضر وجود دارد. اما

های  چنین تحول کارکردهای فرهنگی بر تنوع فعالیتوتأثیر در جذب گردشگری، رابطه گردشگری فرهنگی با فضاهای شهری، هم

چنین اکثر مطالعات قبلی صرفاً به بررسی و ارزیابی تعاملات بین فرهنگی و اهمیت فضاهای گردشگری  همفرهنگی بوده است.  

در مطالعات پیشین مفهوم هویت در فضاهای گردشگری سنندج کمتر اشاره شده یا فاقد  ند. لازم به ذکر است که  ابسنده کرده

شناسی، کارکردهای فضاهای گردشگری را با رویکردهای اجتماعی، فرهنگی، اقتصادی  باشد. اما این پژوهش، از منظر مردمآن می

های فرهنگی و اجتماعی در  چنین مفهوم هویت اجتماعی را با توجه به مؤلفه کند. همو توسعه پایدار به طور جامع ارزیابی می

 کند. فضاهای گردشگری بیان می

در رویکردهای اجتماعی، در مطالعاتی که انجام پذیرفته و براساس چهارچوب مفهومی استفاده شده در این پژوهش، به رابطه 

دشگری و پیامدهای اجتماعی و محیطی گردشگری و تأثیر شهرنشینی میان گردشگران ومردم محلی، ساختار و عملکرد نظام گر

افراد بر اساس منافع، توقعات ونقشگردشگری بر جوامع میزبان می گیرد.  های معین آنان شکل میپردازد. تعاملات اجتماعی 

ذهب، قوم، الگوی زندگی،  هایی که در آن با افراد دارای خصوصیات مشابه به لحاظ طبقه، مجوی مکانوگاهی افراد در جست 

تحصیلات و درآمد حضوردارند را بشناسند. در حقیقت پیوندهای اجتماعی، فرهنگی، شغلی و کارکردی وجود دارد. در جریان  
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ها وتعالیم جدید  های فرهنگی، ورود ارزش سالم تبادل فرهنگی توسط گردشگران، با نفوذ در جامعه میزبان و آشناشدن با ویژگی

پذیرد که منجربه تقویت همبستگی، افزایش غرور ومباهات  های دیگر صورت میبان و در پی آشنا شدن با فرهنگدرجامعه میز

فرهنگی فضاهای شهری گردشگری تحقق  - شود. از طرفی یکی از کارکردهای مهم اجتماعینسبت به فرهنگ خود را موجب می

 باشد. وفاق اجتماعی می

های فراوانی برای گردشگران فرهنگی فراهم  ج، پیشینه تاریخی و فرهنگی شهرجاذبهدر رویکرد فرهنگی فضاهای شهری سنند

موزهنموده سنتی،  معماری  تاریخی،  آثار  ونمایشاست.  جاذبهگاهها  شهر  جشنواره های  برگزاری  هستند.  شهری  مهم  ها،  های 

کنسرتگاهنمایش نمایشها،  کارگاهها،  و  سینما  و  تئاتر  فرهنهای  و  هنری  برای های  را  فرصتی  محلی  موسیقی  اجرای  گی، 

پیاده محلی،  زندگی  سبک  محلی،  غذاهای  کنند.  تجربه  را  شهر  این  محلی  وهنر  فرهنگ  تا  کرده  ایجاد  در  گردشگران  روی 

های محلی بخشی از تجربه گردشگری فرهنگی این دیار  های تاریخی، بازدیدازبازارهای محلی، شرکت در مراسم و سنتخیابان

توان جذب گردشگران فرهنگی را تسهیل و ترویج داد. به بیانی دیگرفضاهای فرهنگی  ها میکه با ترویج و ارتقاء این جنبه   باشدمی

های نمایش و ترویج  توانند به عنوان مکانباشد. فضاهای فرهنگی شهری میشهر سنندج انواع مختلفی از کارکردها را دارا می

ارزش  به عنوان مکانکنند. همهای فرهنگی محلی عمل  هویت و  از طریق  چنین  برای جامعه محلی  یادگیری  های آموزش و 

ها به ترویج فرهنگ و آموزش هنر و صنایع دستی بپردازند که به عنوان یک منبع برای جذب گاهها، نمایشها، سخنرانیکارگاه

های بازدید و تفریح برای گردشگران خارجی  کانتوانند به عنوان مگردشگران وتوسعه اقتصادی  محلی عمل کنند. این فضاها می

های  های تروج هنر وخلاقیت برای جوانان ونوجوانان محلی ومکانو داخلی مورد استفاده قرارگیرند. آن فضاها، به عنوان مکان

 کنند. ها و تئاتر( برای شهروندان عمل میها، کتابخانههای سبز، کافهتفریح وتفکر)مکان

محیطی این شهر سنندج دارای کارکردهای متعددی که به توسعه اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و زیستصنعت گردشگری در  

تشویق سرمایهکمک می و  درآمدزایی  و  اشتغال  ایجاد  توسعه کند.  تاریخی،  آثار  و حفظ  محلی  فرهگ  ترویج  و  گذاری، حفظ 

ها و افزایش آگاهی عمومی، ترویج و بازاریابی و تقویت  محیطی، آموزش و توانمندسازی با ارتقاء مهارتاجتماعی و توسعه زیست

داشتند باشد. هرچند که متاسفانه با مطالعات انجام گرفته هم افراد بومی و هم مسافران وگردشگران بیان میاقتصاد محلی می

ه و مستولان صنعت باشد صنعت گردشگری و توریسم پیشرفتی نداشتکه آنطور که لایق و شاسیته مردم این دیار تاریخی می

تواند به عنوان یک عامل کلیدی در توسعه که صنعت گردشگری میاند. در حالیهای خود قرارندادهگردشگری را در اولویت برنامه

آموزش و دارد که  نتایج بیان میچندجانبه سنندج عمل کرده و به بهبود کیفیت زندگی ساکنان و جذب گردشگر کمک کند.  

به ایجاد  نهایتاً  اره فضاهای شهری سنندج به بهبود کیفیت زندگی، ارتقای حس تعلق و مشارکت اجتماعی  آگاهی به مردم درب

توسعه فرهنگ استفاده از فضاهای عمومی در مورد حفظ نظافت، احترام به دیگران و    شود.میای همبسته و مقاوم منجر  جامعه

ضروری اعی و ارتباطی برای تعامل مؤثر با دیگران و نهادهای محلی  های اجتمتوسعه مهارتو استفاده بهینه از امکانات موجود  

  های فرهنگی و هنری ترویج فعالیتوکاهش آلودگی و بهبود کیفیت زندگی   در محیطی آموزش در زمینه مسائل زیست باشد. می

صنعت گردشگری سنندج  چنین توانمندسازی زنان در بسیار مهم است. هم سازی زندگی اجتماعی و فرهنگی شهروندان غنی در

تواند نقش مهمی در توسعه اقتصادی و اجتماعی این شهر ایفا کند که به بهبود وضعیت اقتصادی آنان، و هم به توسعه پایدار  می

ترشدن وحرکت آن به سوی معیارهای شود. این تغییرات در موضوع گردشگری شهری سبب غنی و تقویت جوامع محلی منجر می

توان بیان داشت که فضاهای گردشگری شهری و فضاهای فرهنگی این شهر به عنوان منابع  در نهایت میت.  پایداری گردیده اس

ارزشمند فرهنگی وتاریخی، نه تنها نقش مهمی در جذب گردشگران و تقویت اقتصاد محلی دارند، بلکه با تقویت هویت فرهنگی  

کنند. این فضاها از طریق حفظ و وتوسعه پایدارشهری کمک میوارتقای تعاملات اجتماعی به بهبود کیفیت زندگی شهروندان  

پایداری فرهنگی و اجتماعی را در شهر   تقویت حس تعلق و هویت محلی در جامعه کمک کرده و  ترویج میراث فرهنگی، به 

چه که توسط آن  نوازی مردمان این دیار،نواز، احترام ومهمانتضمین کنند. ولیکن با توجه به فرهنگ غنی، طبیعت بسیارچشم

های صورت گرفته بسیار فاصله دارد. عدم توسعه یافتگی که به وضوح مسئولین ومدیران مربوطه بیان شده با واقعیت ومصاحبه

تواند  های جذب گردشگر فراهم گردد. . سنندج میگذاری درست، مناسب و درخور این شهر زمینه مشهود است باید با سیاست
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های مرزی  ن با حمایت مسئولین و توجه بیشتر دولت به یک قطب گردشگری تبدیل شود واز فرصتمانند سایر شهرهای ایرا

 استفاده گردد تا در رفاه مردم این دیار نیز مؤثرواقع گردد.  

 ملاحظات اخلاقی 

 پیروی از اصول اخلاق پژوهش 
 ها تکمیل شد.آزمودنیهای رضایت نامه آگاهانه توسط تمامی در مطالعه حاضر فرم

 حامی مالی
 های مطالعه حاضر توسط نویسندگان مقاله تامین شد. هزینه

 مشارکت نویسندگان
 مقاله محصول مشارکت مشترک نویسندگان است.  

 تعارض منافع 
  بنابر اظهار نویسندگان مقاله حاضر فاقد هرگونه تعارض منافع بوده است.
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